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1.0 INFORMACION GENERAL

1.1 Intermediarios participantes en la claboracion del prospecio: No hay
1.2, Leyenda de responsabilidad:
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SOBRE LA CALIDAD DE LOS VALORES OFRECIDOS COMO INVERSION. LA
INFORMACION CONTENIDA EN ESTE PROSPECTO ES DI RESPONSABILIDALD
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CONVENIENCIA DE LA ADQUISICION DI ESTOS VALORES, TENIENDO
PRESENTE QUE EL O LOS UNICOS RESPONSABLES DEL PAGO DE LOS
DOCUMENTOS SON EL EMISOR Y QUIENLES RESULTEN OBLIGADOS A ELLO."

1.3, Fecha Prospecto: Junio de 2015

20 IDENTIFICACION DEL EMISOR

2.1 Nombre o Razon Social: Cencosud 5. A,
2.2 Nombre de Fantasia: No tiene
2.3 RUT.: 93.834.000 - 3

2.4 Ny techa de Inseripeion Registro de Valores: 743 de 21 de aposto de 2001

2.5 Direccion: Av. Kennedy 9001, Piso 7. Las Condes.
2.6 Teléfono: 229390700,
2.7 Fax: 2249590040,

2.8 Direccion Electronica:

30 ACTIVIDADES Y NEGOCIOS DE LA SOCIEDAD

Creemos que somos uno de los principales minoristas multi-formate multi-marca en
Sudamérica, en base a los ingresos. al espacio de ventas. al numero de tiendas yala
superficie arrendable bruta en lm seetores ¥ en los paises en los que operamos.

Operamos a travds de distintos formatos. entre fos que se incluye supermercados, tiendas de
mejoramicnto del hogar, centros comerciales y grandes tiendas.

Nuestra sede social esta en Chile y tenemos operaciones en Chile. Brasil. Argentina,
Colombia y Perd.  Nuestro negocio consta de cinco segmentos, mc_lu),endu cuatro
segmentos minoristas, que nos permiten llegar a una amplia gama de elientes ofveciendo
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distintas combinaciones de productos, precios. calidad y servicios.  La compaiia cree que
Brasil. Pera y Colombia son mercados de alto crecimiento y sub-penctrados debido a su
faverable demografia. crecimiento sostenible del consumo de los hogares, baja penetracion
del comercio minorista formal y solidos entornos macroccondmicos.  Complementando
uestro negocio minorista principal. participumos activamente en toda la region ¢n ¢l
negocio del desarrollo inmobiliario comercial, sobretodo en Chile. Argentina y Perii. con
53 centros comerciales que representan 793,961 metros cuadrados de superticie arrendable
a tereeros al 31 de marzo de 2015, y también ofrecemos tarjetas de erédito de marea
propia. préstamos de consumo v oservicios [inancicros limitados a nuestros clicnles
minoristas.

Durante nuestros 30 afios de crecimiento  desarrollamos, adquirimos.  integramos y
ampliamos varios negocios minoristas con solidas marcas en los distintos mercados en los
que operamos. Desde ¢l 12 de encro de 20035, hemos aumentado ¢l namero total de nuestras
tiendas v centros comerciales desde 423 a 1.170 al 31 de Marzo de 2015 y el espacio lotal
de ventas de nuestras tiendas minoristas y centres comerciales desde 1.433.838 a 4.394.604
metros cuadrados al 31 de Marzo de 2013, Ademis, durante el mismo periodo realizamos
varias adquisiciones estratégicas que han aumentado signiticativamente ¢l tamaiio y ¢l
alcance geogrifico de nuestras operaciones.

Creemos que nuestra estrategia de operar como un comerciante minorista integrado multi-
formato y multi-marca, unida a nuestra amplia oferta de productos y portafolio de marcas.
ha sido una de las ventajas estratégicas claves para el exitoso crecimiento de nuestros
negocios.  Hoy operamos una huella operacional ¥ peografica diversificada en todos los
mercados  sudamericanos  con  una  demografia muy  awactiva  y - fundamentos
microcconamicos solidos.  Creemos que nuestra amplia presencia y posicion competitiva
cn mercados  claves seguird permitiéndonss  consolidar ¢l mercado  minorista v
beneficiamos del fuerte crecimiento esperado en mercados minoristas sub-penetrados tales
como Brasil, Colombia y Pera.

AL3T de Marzo de 2015, nuestro portafolio de mareas incluye las siguientes marcas
principales:
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Il siguiente cuadro presenta ¢l nimero total de nuestras tiendas ¥ centros comerciales por

pais al 31 de Marzo de 20135.

Chile
SUPLANCTCATOS v 240
Tiendas de Mejoramiento del Flagar 34
Fiendas por Departamento ..o 18
Ceatros Comerciales ..., 5]

Argenting

Brasil  Perd  Colombia Total
a2 38 101 936
10 94
) 87
B 2z 33
1 101 115 L1700



Ll siguiente cuadro indica los porcentajes de ingresos de actividades ordinarias, margen
bruto y ¢l EBITDA Ajustado. segun estos se delinen mas adelante, que  cada uno de
nuestros mercados geogrilicos represento para ¢l periodo indicado.

PFar los dllismos 12 meses tceminados el 31 de Marzg 2008

C hile \rucntina Brasil I*erid Catombia Opernciones Discantinuas Consolithiude
{en mitlunes de € hS)
4 15T AT 933
Ingresos ordisanos 3 2 T 803 ] H | 159 8] <198 370 10 R73 315
) I 21484 13208
Aarzen broto 7 975 642 139040 0 218 My -1-H 8o7 2968 710
L RITDA Ajustado 4303 145 311 16242 37307 29 363 RARE ¥ 663 218

A la misma lecha, el 75,8% de sus ventas netas provenian de la division supermercados. 11,8% de
la division tiendas de mejoramiento para el hogar, 9.2% de la division tiendas por depadamentos,
3.0% de la division servicios financieros, 2.0% de la division centros comerciales.-1,8% de las
operaciones discontinuadas que corresponden a la operacion de servicios financieros en Chile y
0.0% corresponden al segmento Otros. en donde se incluven los ingresos de los centros de
entretencion Aventura Ceater. el programa de fidelidad v ¢l back-oftice,

Para los Glimos doce meses terminados al 31 de marzo de 2015, Ia siguiente tabla presenta
informacién respecto a ka importancia relativa de cada linea de negocios en las ventas, margen bruto
y EBITDA Ajustado:

Por Tos 12 meses terminados el 31 de Marzo 2003

Mejoramiento  Grandes Centros Servicios Operacinnes
Supermercados el Huzar licndas  Comerciales  Financierns  Otros'  Discontinmas’  Consolidadn

(e millones de ¢ hS)
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3.1 Reseiia Historica
Nuestra historia ha side una historia de crecimiento orgdnico asi como de adquisiciones
importantes destinadas a mejorar nuestra impronta en las industrias en las que operamos v a
aumentar nuestra participacion de mercado ¥ el reconocimiento de nuestra marca.

1960 - 2001
Nuestros origenes se remontan ol apertura en 1960 de nuestro primer supermercado. con
una superficie de ventas de 160 metros cuadrados en Temuco, Chile. A mediados de 1970,

" Centro de entretenimiento Aventura, programas de lealtad de clientes frecuentes v back office,

" En Junio 2014, Cencosud firmo contriatos, detinitivos con Scotiabank para desarrollar ¢l negocio de servicios
financieros en Chile. 1'n relacion a la transaceion y para cumplic con i normativa 1IFRS, desde junio 2014
Cencosud reporta sus resultadus de operacivnes descontinuadas en una sola linea Namada “Ganancia (pérdida)
proveniente de operaciones descontinuadas™ b cual contiene el resuftado del negocio financiero en Chile. La
compaiia incluye para propositos comparativos cada finea de las operaciones discontinuadas del segmento cn
servicios financicros ¥ posteriormente se gealiza el ajuste en "Operaciones Discontinvadas™, Como
conseeuencia los resultidos de operaciones discontinuadiss s¢ muestean en una anica linea Namada “Ganangia
tpecdidity proveniente de operaciones descontinuadas”™.
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ampliamos nuestro negocio abriendo ¢l primer hipermercado Jumbo en Chile con una
superlicie de ventas de 7.000 metros cuadrados, ubicado en la avenida Kennedy en
Santiago.

lin 1982, cmpezamos nuestras operaciones en Argentina con la inauguracion del primer
hipermercado Jumbo en Argentina que tenfa un espacio de ventas de 9282 metros
cuadrados.  Seguimos ampliandonos en Argentina con la construccion de Unicenter en
1988, ¢l centro comercial mis grande de Argentina.  En 1993 abrimos Lomas Center. ¢l
primer centro comercial en el sur del drca metropolitana de Buenos Aires.  En 1994
abrimos San Martin Factory (un centro comercial con tiendas outlet). En 1996 abrimos el
centro comercial de Palermo en Buenos Aires.  Entre 1997 y 2003 abrimos Quilmes
Factory {un centro comercial de tiendas outlet). Palmas de Pilar v El Portal de Escobar,
todos los cuales se ubican en el Gran Buenos Aires.

En 1993, ampliamos nuestro negocio de los centros comerciales en Chile abriendo el Alo
Las Condes. El mismo afio. ampliamos nuestra linca de negocios abriendo las tiendas de
mejoramiento del hogar Easy en Chile y Argentina. que ofreeen productos para mejorar y
mantener ¢l hogar. asi como materiales de construccion v productos de disefio y
decoracion.  Ese afo abrimos nuestra primera tienda Lasy de mcjoramiento del hogar en ¢l
centro comercial Alto Las Condes en Chile y ¢l centro comercial Parque Brown Factory ¢n
Argentina.

2002 - 2006

[:n 2002, seguimos ampliandonos en Chile abriendo tres nuevos hipermercados Jumbo,
cuatros nuevas tiendas de mejoramiento del hogar Fasy v ¢l centro comercial Portal La
Reina. En noviembre de 2002, ampliamos signilicativamente nuestra presencia en el sector
chileno dedicado al - mejoramiento del hogar con la compra de Proterra. una pequeiia
cadena de tiendas “hagalo usted mismo™ en ¢l sur de Chile v convertimos sus sicte tiendas
en nuestras tiendas de- mejoramicento del hogar Easy. En 2002, compramos las operaciones
de Home Depot {Argentina).

IEn 2003, compramos la cadena de supermercados Samta Isabel. convirtiéndonos en ¢l
segundo operador de supermercado mas grande de Chile cn téminos de Ingresos, segun
iauestras estimaciones.  También abrimos. dos nuevos centros comerciales. ¢l Florida
Center y Portal La Dehesa. ambos en Santingo,  También iniciamos nuestro negocio de
tajetas de eréditos con la constitucion de nuestra subsidiaria Cencosud Administradora de
Tarjetas de Créditos S.A.L y lanzamos la tarjeta de crédito Jumbo Mis.

izn abril de 2004, compramos la cadena de supermercados Las Brisas. que mejord nuestra
cobertura geogrifica en varias dreas. incluyendo Valparaiso v Concepcion. agregando 17
nuevas tiendas.  En mayo de 2004 realizamos nuestra olerta publica inicial en Chile y nos
registramos en la Bolsa de Valores de Santiago. Al mismo tiempo. emitimos ADS en los
mercados de capitales internacionales en una oferta pablica en virtud de Ja Norma 144A v
de la Regulacion 8. recaudando mas de US$330 millones. In noviembre de 2004. con la
compra de la cadena de supermercados Monte Carlo. consolidamos nuestra posicion como
¢l segundo operador de supermercados mas grande de Chile.  En noviembre de 2004,
compramos la cadena de supermercados Disco en Argentina. una de las princtpales cadenas

7



de supermercados en Argenting, lo gue creemos consolido nuestra posicion como el
segundo operador de supermercados mas grandes de ese pais en términos de ingresos.
Ademis. ¢n octubre de 2004, abrimos un segundo centro comercial en fa Argentina, Portal
de Rosario. el que actualmente. creemos. es ¢l centro comercial mis  grande del drea de
Rosario en términos de ingresos.

En marzo de 2005, entramos al negocio de las grandes tiendas adquiriendo Empresas
Almacenes Paris S.A.. una de las cadenas de grandes tiendas mis importantes de Chile v
que también opera una agencia de viajes, una corredora de seguros y Banco Paris. En
septiembre de 2005, rebautizamos nuestras marcas Las Brisas y Montecarlo bajo las marcas
Santa [sabel, para consolidar y mejorar nuestro negocio de los supermercados.

2107 — Hasta 1a Fecha

En junio de 2007. compramos otras dos cadenas de supermercados en Chile. Infante que
funcionaba en la ciudad de Antofagasta y Fconomax gue tenia una presencia importante en
¢l centro de Santiago, agregando 16 nuevas tiendas. Asimismo, ampliamos nuestro negocio
minorista de las grandes tiendas comprando la cadena de tiendas de ropa Foster v
Furofashion.  Ln noviembre de 2007, compramos la cadena de supermercados ¢
hipermercados GBarbosa que explota ambos formatos en la region noreste de Brasil con un
total de 46 tiendas.

IZn diciembre de 2007, compramos GSW S.A.. ¢l operador de la cadena de supermercados,
htpermercados y centros comerciales Wong en el Peru. En virtud de este contrato, la {amilia
Wong compro un porcentaje de nuestras acciones y por lo tanto pasé a ser uno de nuestros
principales accionistas.

Ln mayoe de 2007, firmamos un contrato de asociacion con Casino Guichard-Perrachon
S.A. ("Casino™) para desarrollar ¢l negocio de las tiendas de mejoramiento del hogar en
Colombia. IIn virtud del contrato de asociacion. inicialmente teniamos una participacion de
70% en L sociedad y estibamos a cargo de administrar las operaciones de Lasy Colombia
N.ALL de B que Casino poscia el 30% restante. En abril de 2009, compramos las acciones de
Casino ¢n la sociedad, aumentado nuestra participacion en L propicdad al 100%,

En 2008, entramos al negocio del linanciamiento en Argentina. lanzando la tarjeta de
crédito Cencosud ¥ haciendo corretaje de seguros.  En septiembre de 2008, compramos
Rlaisten, una tienda de “hagalo usted mismo™ en la Argentina.

[:n 2010, ampliamos nuestra presencia en ¢l mercado brasilero comprando tres cadenas de
supermercados. Lo marzo, compramos la tereera cadena de supermercados en la ciudad de
Fortaleza. Super Familia.  En abril. eniramos al mercado minorista de mayor poder
adquisitivo en Brasil con la compra de Perint Comercial do Alimento Lida., operador en la
ciudad de Salvador. En octubre. adquirimos la cadena de supermercados mas grande en cl
estado brasilero de Minas Gerais. Bretas. con 62 tiendas en tres estados brasileros en la
lecha de la compra: Minas Gerais. Goias y Bahin.  Con la adquisicion de Bretas
consolidamos nuestra posicion como ¢l cuarto ¢l operador de supermercados mis grandes
de Brasil en wirminos de ingresos, segon la medicion de ABRAS.



A principio de 2011 emitimos US$750 millones en bonos con vencimiento ¢l 2021 en una
oferta bajo la Norma 144A /Reglamento-S en ¢l mercado internacional de capitales. con
una tasa de interés [ija de 5.50%. Ademds, en junio de 2011 emitimos una obligacion local
en pesos chilenos por un monto de CH$54.000 millones en bonos con vencimiento el 2031
en ¢l mercado local chileno, con una tasa de interés [ija de 7.40%.

En marzo de 2011, UBS AG Sucursal en Londres ("UBS™) firmé un pacto de accionista
para comprarles a inversionistas una participacion de 38.636% en la Glial de Cencosud.
Jumbo Retail Argentina que explola nuestros supermercados en la Argentina. por US$442
millones.

En agosto de 2011, Cencosud Brasil. Bretas, Mereantil Rodrigues y Perini firmaron un
contrato con Banco Bradesco en virtud del cual Bradesco acordd prestar servicios
financicros en las tiendas Cencosud en Brasil. especialmente para la ¢mision v operacion
exclusiva de la tarjeta de crédito Cencosud Card (Curtdgo Cencosud). asi como para olrecer
dentro de las tiendas Cencosud en Brasil préstamos de consumo. el linanciamicnto de
compras y productos de seguros,

En diciembre de 2011, adquirimos ¢l 85.58% de las acciones de capital de Johnson S.A. por
un precio total de compra de CL$32.606 millones.  Johnson es una tienda por
departamentos con 39 tiendas en todo Chile que usa la marea Johnson y 13 tiendas que usan
la marca FES.  Las tiendas FES cerraron durante ¢l cjercicio 2013, En diciembre de 2013,
Cencosud ejercid su opeion de compra de las acciones restantes que no poseia. pagando UF
315.935.76. Con la adquisicion de Johnson podemos lNegar ahora a los segmentos del
mercado de ingresos bajos v medios.

El 2 de encro de 2012, compramos ¢l 100% de las acciones de capital de Prezunic. Ll
precio de compra total de la operacion fue de R$875 millones (0 aproximadamente
CH$242.690 millones). Estimamos que Prezunic es la tercera cadena de supermercados
mis grande de Rio de Janciro con 31 tiendas.

L1 13 de junio de 2012, abrimos ¢l centro comercial Costanera Center. ¢f centro comercial
mis grande de Chile ¥ que incluye dos torres de oficinas v (ue. ereemos. uno sera el
cdificio mas alto de Sudamérica. LI 29 de junio de 2012. recompramos 38.636% de las
acciones de capital de Jumbo Retail Argentina o UBS. E] 3 de julio de 2012, realizamos
nuestra oferta piblica de acciones inicial registrada ante la SEC de 105.000.000 de acciones
ordinarias bajo la forma de acciones ordinarias v ADS registradas en la Bolsa de Valores de
Nueva York.

L1 30 de noviembre de 2012, adquirimos supermercados Carrefour Colombia por un precio
de compra de €2 biilones. operaban bajo las marcas “Carrefour™ y "Maxi”.La adquisicion
incluyd la compra de 92 tiendas. incluyendo 72 hipermercados. 16 minimarkets v cuatro
tiendas de autoservicio v gasolineras, Fn el momento de 1a adquisicion colocd a Cencosud
como el segundo operador mas grande de supermercados en Colombia cn términos de
ventas y consolida la actual presencia de las tiendas Easy en Colombia, Todas esas tiendas
de supermercado eran antes tiendas de ta marca Carrefour y desde el 31 de mayo de 2013
operan bajo las marcas Jumbo y Metro. Para financiar la adquisicion. ¢l 17 de octubre de
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2012 la Compadia contrajo un préstamo de enlace con un sindicato de bancos por
USS2.500 millones (¢l “Contrato de Préstamo de Enlace™).  El Contrato de Préstamo de
LEnbace tiene una lecha de vencimiento ¢l 13 de abril de 2014, El monto total del Contrato
de Préstamo de Enlace fue desembolsado ¢l 17 de octubre de 2012 y nosotros lo usamos
para financiar la compra de las operaciones colombianas de Carrefour. El 6 de diciembre
de 2012, la Compaiia emiti un bono intemacional por US$1.200 millones con
vencimicnto ¢l 2023 ¢n una oferta bajo la Norma 144A v del Reglamento S en los
mercados de capital internacionales.  Las obligaciones con vencimiento ¢l 2023 devengan
intereses a una tasa fija de 4.875%. L] producto de esa oferta se usd para amortizar
parcialmente los montos vigentes en virtud def Contrato de Préstamo de Enlace. Ll monto
vigente restante de nuestro Préstamo de Enlace se reembolso con ¢l producto del aumento
de capital ue se lievé a cabo exitosamente el 14 de marzo de 2013.

Ln febrero de 2013, anuncizmos una oferta de derechos preferenciales en el mercado
chileno en virtud de un aumento de capital por un monto de US$1.600 millones. Ll
producto de la oferta se utilizd para prepagar el erédito puente que asumimos para financiar
nuestra compra de las operaciones de Carrcfour. Esta oferta se realizé ¢l 14 de marzo de
2013, recaudando CH$770.647 millones (98.9% de suscripeion). ] resto de las acciones
ofrecidas se rematd exitosamente en la Bolsa de Valores de Santiago.

1 20 de junio de 2014 Cencosud firmo contratos finales con Scotiabank para ¢l desarrollo
conjunto del negocio de las operaciones de retail linancicro en Chile en una asociacion de
15 anos. Scotiabank adquirird ef 51% de las acciones de Cencosud Administradora de
Farjetas (CAT) por un monto que asciende a USD 280 millones y proporcionari el
linanciamicnto de 100% de la cartera que alcanza aproximadamente USD 1.000 mitlones.
E 13 de Agosto Cencosud presentd documentacion al regulador local de bancos. la
Superintendencia de Bancos ¢ Instituciones Financieras (SBIFY, Bl 13 de abril de 2013
Cencosud recibio la aprobacion de Ta SBIF para la concrecion de la asociacion con
Scotiabank y el 1 de mayo informo a través de un heeho esencial a la SVS el cierre de dicha
transaceion.

3.2 Descripeion de sector industrial.

Los paises en los que operamos — Argentina. Brasil. Chile, Colombia v Perd - representan
una publacion total de aproximadamente 331.0 millones a diciembre de 2014 de acuerdo a
las agencias de estadistica de cada uno de los paises. Chile. nuestro principal mercado en
terminos de ingresos ordinarios tiene una poblicion de aproximadamente 16.5 millones v
experimento un erecimiento del PIB de 6.0% en 2011, 5.5% en 2012, 4.7% ¢n 2013 v 1.8%
en 2014 de acuerdo a lo informado por el Banco Central. De acuerdo a la dltima encuesta
de expectativas economicas realizada por ¢l Banco Central en abril 20135, se estima que el
PIB habrd crecido 2.8% en 2013, 3.5% en 2016 y 3.8% en 2017, Argentina. nuestro
segundo mercudo mds importante ¢n wirminos de ingresos ordinarios. tiene una poblacion
de 410 millones y segin ¢l Banco Central de Argenting experimentd un crecimiento anual
del PIB de 1.9% en 2012, 5.3% en 2013 v 0.5% en 2014, segin lo informado por ¢l
Ministerio de Economia Argentino. Brasil. nuestro tercer mercado mas grande en términos
de ingresos ordinarios. ticne una poblacion de que supera los 196.5 millones v osegun ol
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Banco Central de Brasil experimentd un crecimiento anual del PIB de aproximadamente
0.9% ¢en 2012, 1.9% ¢n 2013 y una contraccion de 0.9% en 2014,

Fenemos supermercados en Argenting. Brasil. Chile. Perd y Colombia; tiendas de
mejoramiento del hogar en Argentina, Chile y Colombia; centros comerciales en Argentina,
Chile y Peru y grandes tiendas cn Chile y Perd. Durante ¢l periodo de 12 meses terminados
el 31 de marzo de 2015. ¢l 75.8% de nuestros ingresos ordinarios provenian de nuestras
operaciones de supermercados. 11,8% de tiendas de mejoramiento para el hogar. 9,2% de
tiendas por departamentos, 3,0% de la division servicios financieros, 2.0% de la division de
centros comerciales, -1.8% de las operaciones discontinuas (servicios financieros Chile), ¥
‘o de [a division otros.

3.2.1 Supermercados,
Chile

Al 31 de Diciembre de 2014, de acuerdo al Instituto Nacional de Estadisticas (INL), la industria de
los supermercados en Chile esta compuesta por aproximadamente 1405 tiendas en todo ol pais,
incluyendo hipermercados y supermercados. El INE estima que el tamaiio de Ia industria fue de US
13.476 millones en 2013 y US 14.559 millones en 2014 con 42.8% de las ventas netas coneentradas
en la Region Metropolitana de Santiago’. Al 31 de diciembre de 2014, el indice de Ventas de
Supermercados registrd una variacion acumulada de 2.6% versus 5.2% en ¢l mismo periodo en
2013, segin el Instituto Nacional de Estadisticas chileno. Durante los tres altimos aios, las ventas
nominales comparables de nuestros supermercados crecicron 4.3%. 1.6%. 4.8% y 4.7%, en 2004,
2013, 2002 v 201 1. respectivamente.

En los altimos afos. la industria de los supermercados en Chile se ha caracterizado por la
construccion de tiendas mis grandes (incluyendo mas hipermercados), tanty independientes como
dentro de centros comerciales y otros proyectos comerciales, ¥ la consolidacion de la propiedad en
menos cadenas de supermercados mas grandes. Las tendencias actuales de la industria incluyen una
mayor diferenciacion entre los competidores. enfatizando alpunos supermercados una estrategia de
precios bajos / servicio eseaso. en tanto que otros han buscado una estrategia de precios moderados
o mas altos con mayores niveles de servicio.  Otras tendencias recientes en fa industria de los
supermercados en Chile han incluido el desarrollo de canales especializados en venta por internet
por los grandes actores. mavor {inanciamiento de los costos de marketing, por los proveedores.
expansion de cadenas fuera de la Region Metropolitang de Santtago y a dreas urbanas con menor
poder adquisitivo, ¢l crecimiento de Jos productos con mareas propias ¥ una mayor demanda por
productos organicos y comidas preparadas.

Fal como lo indicamos mas arriba, creemaos que la industria chilena de los supermercados on
Santiago muestra ciertas seiales de saturacion. v por lo tanto las tiendas recién abiertas hasta cicrto
punto canibalizan lus vemas de las tiendas existentes. Al 31 de diciembre de 2014, estimamos yue
tos tres principales operadores de supermercados en Chile representaban mas de 90% de la industria
en términos de ingresos. Nuestras provecciones de crecimiento en ¢l sector minorista de los

Las ventas de la indusiria para los periodos 2013 y 2014 lueron traducidas a délares americanus con tipo de
cambio de cierre a diciembre de 2014 para eliminar efectos por Huctuaciones de tipo de cambio,



alimentos en Chile dependen en gran medida del fuiuro crecimiento del PIB chileno o de la
adyuisicion de otras cadenas de supermercados v no podemos garantizarles que ocurra cualquiera
de esos hechos.

Nuestros competidores incluyen hipermercados, supermercados. tiendas con precios rebajados.
tiendas de autoservicio, almacenes familiares de barrio tradicionales y ferias. Aun cuando ya existe
una luerte competencia en muchos lugares, creenos que li competencia seenird intensilicandose a
medida que los actuales competidores amplicn el nimero de sus tiendas y mejoren la calidad de sus
operaciones y a medida que nuevos competidores ingresen al mercado. La competencia se basa en
el precio. la calidad. Ta variedad. ¢! servicio al cliente y Ta ubicacion de la tienda. enfatizando los
distintos competidores estos factores en distintos niveles. Ll siguiente cuadro presenta cierta
informacion sobre nosotros y nuestros principales competidores en la industria chilena de los
supermercados al 31 de diciembre de 2014:

Wal-Mar Falabella
Chile £ vacosinld 311 ¥ uitus)
Canndad de tendas I8t 28 o3 32
Superhice otal de ventus (metins cusdandos 90 10t 67873 SF3000 182 82
Participacion de mercado'! k1%L RN L 2249 60

Puente: Presentacisntes publicas 151 ASACHL, Niclsen

123 De acuendo atos mgresos repertadas por las 4 compadias mencionadas en ¢l penodo de 12 meves werminados ¢l 31 de diciembie de
244

Argenting

Histéricamente la industria argentina de los supermercados ha sido dominada por almacenes de
barrio familiares tradicionales. n 1980, empezaron a proliferar los supermercados y aparecieron
tos primeros hipermercados, una tendencia que se acelero a principios de 1990 con una expansion
signilicativa  de  supermercados  modemos,  incluyende  mini-mercados, supermercados ¢
hipermereados en dreas urbanas. Durante los agos 1990, caveron las compras de abarrotes en los
almacenes. Desde 1999, ¢f nivel de la penetracion de wercado ha permanccido relativiimente
estable.

De seuerdo al INDEC las ventas de supermercados de los altimos doce meses terminados el 31
de diciembre de 2014 fueron US 21,152 millones, En Argentina, donde comerciantes minoristas
extranjeros de alimentos han establecido su presencia, enfrentamos una atmaoslera competitiva muy
distinta de la que existe en Chile.  Pxiste una luerte competencia de  las pequenas tiendas
independientes y tiendas individuales que no pertenceen a ninguna cadena que representan una
parte significativa v cada vez mayor del negocio de los alimentos y abarrotes en Argentina,

Por muchos afos, grandes cadeonas minoristas internacionales tales como  Wal-Mart, ¢l
minorista estadounidense mis grande en base a capitalizacion de mereado, y Carrefour han aperado
en el mercado argentine, Cuando Wal-Mart ented al mercado minorista argenting en 1995,
implemento una estrategia de bajos precios en los alimentos destinados a captar la participacion de
mercado de grandes hipermercados tales como Casrefour, Par lo tanto. ¢l nivel de consolidacion de
la industria aumenta sustancialmenie durante los altimos afios, dado que los Tonmatos de tiendas
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mis grandes han ido aumentando su participacion de mercado a expensas y mediante fa compra de
lormatas de tiendas mas pequeiios.

LI siguiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros y de nuestros principales
competidores en la Argentina al 31 de diciembre de 2014

Cencosyd Carrclonr Wal-Mart { vto
Cantida de tiendas . 5 20 442 oy 130
Parucipaciion de mercadut®, . 17,0 1250, 15,3 14 8%

Tuente Presentaciones Publicas, 1D L, PlanetReanl
(1) Fnéominos de nimcro de Gendas
() Semncluye tiendas de coms uniencia.
Lir Liendas Walman v Clangemas

Braysil

La industria brasilera de los supermercados representd aproximadamente 4.8% del PIB de
Brasil en 2014, segin estimaciones de ABRAS.  De acuerdo a la misma fuente, la industria
minorista de los alimentos en Brasil tuvo ingresos brutos de R$262 miles de millones en 2014,
comparados con R$232 miles de millones en 2013,

La industria minorista de los alimentos brasilera esti muy fragmentada. A pesar de la
consolidacion dentro de Iy industria minorista de fos alimentos brasilera, segun ABRAS, en 2014,
las 10 cadenas de supermercados mas grandes representaron solo 65% de la industria minorista de
los alimentos. Segan la misma fente, nuestras tiendas representaron aproximadamente 3,7% de las
ventas brutas de toda la industria ininorista de los alimentos brasilera en 2014, Creemos que
potenciales futuras adquisiciones involucraran a tiendas de menor tamaiio. Otra tendencia mundial
de la industria minorista de los alimentos es la reduccion en el tamaiio de los locales, tal como lo
ham heeho grandes operadores como Tesco Express y Sainsbury s Local.

Tal como se indica en el siguicate cuadro, segin los datos de ABRAS. ¢n 2014 los dics

principales comercios minoristas registraron ingresos  de aproximadamente R$153 miles de
millones, realizando su actividad comercial en aproximadamente 3.497 tiendas.

Sociedad Ingresos bratos Cantidad de  Superficie disponible para ventas  Cuntidad de Empleadns

: (RS millones) S cajus {metras cundeadon) tientas -np )
[Q11)] 7IMBIVIOKS 2767 15 teR TRO3I W37 20143 E59 §20
Carrelour 37027 Roy 80 145 - - 158 70000
Walman Brasil 29647 430292 11,3 9174 | S44 674 541 74738
Cencosud Brasil QIS 236032 3™, T H02 595 493 0 33546
Zatlan S 205 00 000 (B K2 132454 Jo DRI
Cinco niis grandes  183.904.430.647  58,7% 2899 5435954 RA L 347,996
Inteshumo&Cu 3704 980 2010 14" | 026 134 143 H QA
Cundorsuper JOISI6A2 1, 93 13 378 34 1N 487
Lemter
Supermetcados 131 JAOR 401822 15 1.304 126 0441 133 13270
Sonla, 2900607318 104, uhn 56 428 6 X227
v Angelom 2907 613 000 1.1 Ui 115120 sl T 352
Dics ovds pramdes 170462041420 650% KENALl S5.737.069 J.7 J96.871

Lucnte ABRAS
* Muestra las ventas de companias durante of periodo 2014
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Perat

Al31 de diciembre de 201, estimamos que la industria peruana de os supermercados estaba
compuesta por aproximadamente 247 tiendas en todo ¢l pais. entre hipermercados y supermercados.
con aproximadamente 75.0% de las tiendas whicadas en el drea mietropolitana de Lima. 1 Banco
Central de Reserva del Pera revela que ¢l crecimicmo del PH3 para el aio 2014 fue de 2.4% ¥ya
traves de su nltima encuesta de expectativas economicas realizada ¢l 31 de marzo 2015, revela que
las estimaciones de crecimiento del PIB se ubicardn en 3.6% ¢n 2015 v 4.8% en 2016. De acuerdo
al Banco Central de Perd. el PIB de 2014 fue USS 156119 mitlones v el sector comercio represento
11.2%. La industria de los supermercados en el Peri se esti volviendo mas atractiva v competiliva.
Segun CCR, en 2013, la penetracion de supenmercados para el area metropolitana de Lima era de
aproximadamente 35.0% lo que arrojaba un promedio del pais inferior a 20.0%.

El siguiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros v nuestros principales
competidores en el Perd al 31 de diciembre de 2014:

Supermercados lottus
Cencnsud Peruanos {Falabelia)
€ antidad de nendas 17 1N 40
Superficie tonal de ventas tmetras coadeados) 2l Ton 260 718 182 36l
Parmctpacion de mercado'™ (R AN H6% 274"

Fuente Presestaciones publicas

{1y Enchase o bos mutcaos nets mlonmadus por los supermercados cn el Pep para o) penodo de doce meses al 31 de diciembre de
2003, participaeion de mercade csomada basada unwamente oo las ventas inormadis pur by tres principales operadores v o
ton e cienla la partiopicion de mcecado de oteos pargpaiies M pogieins

Colonihia

LI mercado minorista colombiano esti impulsado principalmente por el nivel veneral de la
actividad ceconomica y ¢l crecimiento del ingreso per cipita en Colombia,  Desde que salio de Ta
recesion a principios de los afios 2000, a economia colombiana ha experimentado un crecimiento
significativo y ha mejorado las condiciones de seguridad. Segim el Banco de Ty Republica, Banco
Central de Colombia, el crecimiento del PIB en 2001, 2012 v 2003 fue de 6.6%. +.0% vy 7%
respectivamente. Bste ambieme  macroecondmico positive ha provacado  una expansion  del
consuma interno, que ha beneficiado al mercado minorista colombiano. Segin DANE, las ventas
minoristas totales realizadas en los grandes almacenes ¢ hipermercados minoristas alcanzaron
USS15.0 billones ¢n 2013 3 USS16.4 billones en los Gltimos doce meses al 31 de diciembre de 2014
atipo de cambio de cierre de 2014, De acuerdo a la altin data disponible. en la Encuesta Anual de
Comercio 2012 realizada por DANE, el 76% de las ventas totales del sector minorista fueron hechas
por el mercado formal. Creemos gue of futuro crecimiento del sector minorista estard impulsado,
entre otros. por la expansion cconomica y la cada vez mayor disponibilidad de crédito para fos
consumidores en Colombia,

Ll sector de fos alimentos minoristas en Colombia incluye a varios lipos de tiendas, incluyendo
tos supermercados privados, las tiendas con una variediad de productos limitada y las tiendas de tipo
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minimarket, cooperativas subsidiadas por ¢l gobierno ¥ conocidas como cujas de compensacion.
tiendas especializadas (tales como camicerias y panaderias) ¥ negocios de entrega a domicilio.
Muchos de los colombianos también compran a través de canales informales. tales como los
almacenes de barrio v las ferias libres,

El positivo entorno macroccondmico de los altimos aftos ha contribuido al crecimiento tanto
det mercado formal como informal.  En Jos (ltimos aiios, el mercado formal ha erecido mis ripido
que el mereado informal, impulsado principalmente por un mayor poder adquisitivo. estrategias de
penetracion agresivas por comerciantes minoristas formales bien capitalizados, lo que ha reducido
la ventaja de la cercania que presentan fos negocios informales, mayores opciones de envase en los
canales formales, incluyendo mejores presentaciones a precios competitivos, y ofertas de productos
de crédito cada ves mayores por los prandes comercios minoristas.  El mercado minorista formal
deberia seguir creciendo en ¢l mediano plazo debido a buenas perspectivas macrocconémicas, una
mayor consolidacion de mercado y relativamente baja penetracion comparada con otros paises.
Creemos que ¢l crecimicento del mercado formal también estard bnpulsado por fa cada vez mayor
concentracion de la poblacion colombiana en centros urbanos. Segon el Banco Mundial, Colombia
tiene wna poblacion de aproximadamente 48 millones, de la cual 45% tiene 235 afios o menos. El
negoeio minorista de los alimentos y mereaderias ¢n Colombia es muy competitivo y esta
caracterizado por una presion cada vez mayor sobre los mirgencs de utitidad. El ntimero v el tipo de
competidores y ¢l nivel de competencia que vive cada una de nuestras tiendas varian segin ¢l ugar.
La competencia se produce principalmente en base al precio, la ubicacion, scleccion de
mercaderias, calidad de las mercaderias (sobre todo para productos perecibles tales como los
producios agricolas), servicio, condiciones de la tienda v promociones.

El siguiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros y nuestros principales
competidores en Colombia al 30 de Septiembre de 2014:

Cencosud Exite Mimpica lald
¢ amndad de endas 14H) 337 o0 *k
Superlicie tal de ventas ietios cuadrdos 425 1 K8 132 252980 M oA

Fucoie Regratros Publicos

3.2.2  Mejoramicuto del Hogar.

Chile

Creemos que la industria chilena de mejoramiento del hogar es la mas desarrollada de Sud
América con cerea de 53 mil hogares por tienda de gran supetficic en 2013, comparade con 132 mil
en Perit, 196 mil en Argenting o 289 mil en Colombia. Sin embargo. la industria de US$ 10, 8
billones adn estd muy fragmentada entre operadores de grandes superficics ¥ varias tiendas de
cquipos (algunas de fas cuales se han asociado, tales como MIS y Chilemat), segin nuestras
estimaciones. Bl crecimiento de los principales actores de la industria se ha basado en la expansion
de las industrias de ka construecion v viviendas en Chile. asi como la consalidacion del sector,



La industria chilena del in¢joramiento del hogar es muy competitiva v ha sido objeto de una
mayor consolidacion.  En 1998, Home Depot ingreso al mercado chileno v Tue posteriormente
adquirida por Falabella, a wravés de su fHlial Home Store en 2001, In Noviembre de 2002,
compramos las tiendas de ingjoramiento del hogar y cadena de productos agricolas. Proterra.  In
Coero de 201 1. Ja sociedad de control minorista chilena SMU comprd [a totakidad de las acciones de
la cadena de ferreterias Construmart, que operaba 23 tiendas bajo la marca Constramart con un
timaiio promedio de 2.300 metros cuadrado.

La industria del mejoramicento del hogar atiende los sectores del equipamiento y mejoramiento
del hogar. reparaciones y mantenimiento v nuevas construceiones.  Los clientes de este sector
incluyen a duefios de casa, pequefios contratistas ¥ grandes empresas constructoras que buscan
materiales de construccion pary nuevos proyectos. El sector se caracteriza por una alla sensibilidad
de los precios y demanda de gran variedad de productos.

El signiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros v de nuestros principales
competidores en Chile al 31 de diciembre de 2014:

Sudimac encosud Constrymmre®
Cantdad de tromdas R 1 41
Superticie el de venlas (metros coadrados) U] e LR 11T F41 G4

Fuente Registros Pubhcos, PlanetRenail, cstamacsnes Intemis
*a septicmbre Je 2013

Argenting

Creemos que la industria argentina de mejoramiento del hogar incluye a mas de 70 tiendas de
mejoramiento del hogar en todo ¢l pais. de las cuales nosotros administibamos 50 al 31 de
diciembre de 2014, Las tiendas restantes son operadas por Sodimac, Hiper Tehuelche v Barugel
Arulay. Tambicn existen distintas ferreterias v tiendas mas pequedias especializadas en materiales
para by construccion. Antes de 2002, enfrentamos la competencia de [Home Depot (Argenting) hasta
que compramos sus operaciones en Argentina en Tebrero de 2002, Enfrentamos una fuerte
competencia de otras ferreterias v sobre todo de tiendas dedicadas o dreas especilicas de Ta
construceion y de mejoramiento del hogar,  {lasta 2007, cuando Sodinkac ingresé al mercado,
cramos i imica cadena de grandes superficies de mejoramiento del hogar en Argentina. con 17% de
participacion de mercado, segin nuestras estimaciones.  Creemos que ¢l mereado argentino de
mejoramicnto del bogar ain ofrece mucho espacio para conselidacion, dejandonos suficiente
espacio para crecer durante los proximos aios.

bl siguiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros v de Sodimac, nuestro
principal competidor en Argentina, al 31 de diciembre de 20144
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Cencosu) Sodimar

Cantidad de tiendas K1 H
Superticie total de ventas (metros cusdrados) g 83 T80 i 289

Foente Registros Pablicos de Falabelba, estinaciones imernas,

Colombia

Creemos que la industria colombiana de mejoramienta del hogar es la mas subdesarrollada de
los paises en los que competimos. Para ¢l ejercicio cerrado of 31 de diciembre de 2014, existian 44
tiendas de mejoramiento del hogar en ¢l pais. Por lo tanto. la industria esti muy fragmentada v
compuesta tanto de minoristas generales como especializados.

Nuestro principal competidor ¢s Sodimac Home Center, que es una sociedad entre ¢l Grupo
Corona colombiano (31%) ¥ Falabella chilena (49%) que compiten en ¢l mercado de mejoramiento
del hogar en Colombia desde 1993, 131 siguicnte cuadro presemta cierta informacion nuestra y de
Home Center, nuestro principal competidor en Colombia al 31 de diciembre de 2014:

Sodimae
Home Center Cencosud
Camadad de ticmdas ; 3 10
Supesficie tal de ventis (metros condriudos) 33141 B2 319

Tuente Presemaciones Piblicas de Falabella, cstimaciones imcina

3.2.3  Tiendas por departamento.
Chile

La industria de las grandes tiendas en Chile se remonta o 1958, cuando Falabella abrio su
primera tienda por departamentos en Chile.  Desde entonees, otras empresas han ingresado al
mercado chileno y la industria ha vivido una intensa consolidacion. dado que los operadores mas
grandes han adquirido las tiendas independientes mas pequeiias. Nosotros ingresamos al negocio de
las grandes tiendas en Marzo de 2005, con nuestra compra de FFmpresas Almacenes Paris S A,

Nuestro principal competidor en Chile es Falabella que es mas grande que Paris v Johnson en
terminos de ingresos.  La industria de las grandes tiendas en Chile s muy madura y allamente
competitiva. Competimos por clientes con los minoristas especializados. las grandes tiendus
tradicionales y sofisticadas, las cadenas de ropa nacionales, las boutiques atendidas por sus propios
duciios. las tiendas individuales de ropa especializada y las firmas de marketing directo.
Competimos por clienies principalimente en base a la calidad v moda, servicio al clicnte, precio,
variedad v presentacion de la mercaderia, programas de marketing y de fidelizacion de clientes.
Algzunos de estos competidores tienen recursos financicros mayores a los nuestros,

LI siguicnte cuadro presenta cierta informacion acerca Je nosotros y de nuestros principales
competidores al 31 de diciembre de 2014



Ealabella ¢ encosud Ripley 1 a lolar

LCantidad de tiendas 43 79 41 i8
Superticw il de sentas (metios cuadebosd EHERTOR] 174 586 276 0%0 [RERHTTH
Parteapacion de murcnly' KL 2B 2207 9T

Puente: Presentacivnes Publicits de | adabelba, presemtaciones publicas de Ripley v estmaciones interas

1 ALSE de diciemsbre de 20040, e base a los nzrcses setos mfunmadis per Las opesaciones poe depastamentos on Chile, csimactongs
de partiergacion de mereado basadias umcamente e s ventits infonmiadas por los costro principabes operadores v gue ne loman on

cuenld b partiapacion deoimereado de otros panicipasmes mits pegqueios.
,
Pera

El comercio minorista en Pent se ha visto impulsado por una tasa de crecimiento del PIR
superior a la gran mavoria de los paises de américa knina en fa Gltima década y un creciente acceso
al crédito que ha incrementado el poder adquisitivo de Ta clase media. En los afos 2010, 2011, 2012
¥ 2013 el PIB de la economia pervana creeio 8.3%., 6.5%. 6.0% v 5.8% respectivamente. y las
expectativas para el 2010y 2015 son creeimientos de 3.0% y 4.9% respectivamente.

Las atractivas variables macroecondmicas y demogrificas del mercado peruano, ademas de su
baja penctracion. levaron a que distintos operadores chilenos ingresaran al pais. Actualmente Ja
mdustria de las grandes tiendas en Perd esta conformada por Oechsle, Saga Falabella, Ripley y
Paris,

Occhsle es una cadena can presencia nacional que pertenece al grupo Intereorp Peril, compaitia
que nacio en 1994 después de que un grupo de emprendedores peruanos comprara el Banco
Internacional del Perl que Juego se convirtio en Interbank, hoy uno de Tos principales bancos del
Pera. [n 2003, ¢l grupo compra Supermereados Peruanos., en el aiio 2014 inauguran ¢l primer Real
Plaza en Chiclayo y ol 2009 lanzan su primera tienda por departamento bajo la marca Occhsle.

Elaio 1995 ¢f Grupe Falabella ingresa al mercado persano a través de la adguisicion de Saga,
1 " - ¥
hoy Saga Falabella, cadena que contaba con 24 tiendas y 152,932 m’ de sala de venta af 30 de
septiembre de 2014,

Ripley inaugora su primera tiends tuera de Chile ¢l aiio 1997, Ripley Jockey Plaza. en Lima.
. + - ' T
AL 30 de junio 2014 Ripley operaba un total de 24 tiendas y 167.827 m” de sala de venta.

Cencosud ingresa al mercado peruano de tendas por depastamento, a través de su marea Paris,
realizando su primera apertura ¢l 26 de marzo de 2003 en ¢l centro comercial de Arequipa, de
propiedad de la Compaiiia, Al 51 de diciembre de 2014, Cencosud contaba con 9 tiendas v 45.232
m de sala de venta.

EE siguiente cuadro presenta cierta informacion acerca de nosotros v de nuestros principales
competidares al 31 de diciembre de 2014

Ripley Falabella { encosml Oechisle

Canmelied de ienekis M 23 " 12
Suprerfion ktal de ventas imetros vissleadus) [RER T 145 230 44230 NAa



3.2.4  Industria de Centros Comerciales
Chile

Ll primer centro comercial en Chile. Cosmo centro Apumangue, abrio en 1981, Las ventas en
centros comerciales como porcentaje de fas ventas minoristas totales del pais han aumentado
permancntemente desde entonees. segin el Consgjo Chileno de Centros Comerciales. Sin embargo,
una mayoria de las ventas minoristas en Chile ain se efectian en tiendas independientes, segin el
Consejo Internacional de Centros Comerciales.  Cencosud ingresod a la industria de los centros
comerciales en Chile a principios de [os aios 1990 con el centro comercial Alto Las Condes.

La industria de los centros comerciales chilenos es muy competitiva v al 31 de diciembre de
2014 constaba de mas de 70 centros comerciales en todo el pais, la mayoria de los cuales son
operados por Cencosud. Grupo Plaza (controlado por Falabella), Parque Arauco ¥ Saitee
(controlado por Walmart Chile). segin estimaciones pablicas ¢ internas. Los centros comerciales
1o solo compiten con otros centros comerciales, sino que también con un namero cada vez mayor
de tiendas minoristas individuales.

L1 sizuiente cuadro entrega cierta informacion acerca de nosotros y de nuestros competidores
en Chile al 31 de diciembre de 2014:

Superlicic Participacitn de
arcendable brua!" mercady
Cirpa Pz (Filaby ) 532 22,
Sastes (W al-Marg) ols 1ot
Cenewsnd 113 29,
argue Arsbeo S A Jin [0

Paeate Consejo Chilenie de Centeos Comerciales ¢ infonmacion piblica entrepada por Falabella, Parque Aravca y Walmare Clale, s
U ESHMICenes miornas

(1 Enowales de meirs: coadrwdos Incluye of drea arendada o empresas. relacionicdas v ajustada par refljar ¢l poreentie de
propicdad

Argemting

A septiembre de 2014, la industria argenting de los centros comerciales estaba compuesla por
mas de 36 centros comerciales, la mayoria de los cuales son operados por IRSA Inversiones
Representaciones SA. ("IRSA™) v Cencosud.  Fal como ¢n Chile. los centros comerciales son
relativamente nuevos en el mercado argentine y Lt mayoria de las ventas minoristas aon se realizan
cn tiendas minoristas individuales. segiin el Conscjo Internacional de Centros Comerciales.

El siguiente cuadro presenta ciena informacion sobre nosotros y nuestro principal competidor
en Argenting, IRSA. al 31 de diciembre de 2014,

Participacion de Superficie
arrendalie
merendo'" hruna
IRS A i 30
L envasid 1" 7
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Fucnie € ASCL RS 2 INDEC
CEF 1o base a Bsupestivie arrendable bruta se mclinnen solo Tos dos cporadsires s anpuitanics

Perit

A diciembre de 2014, estimamaos que la industria pervana de los centros comerciales constaba
de mas de 30 centros comerciales. la mayoria de los cuales cran operados por Real Plaza (asociada
con Interbank Group que también administra Supermercados Peruanos v Oechsle), Falabella,
Pargue Arauco v Jockey Plaza. La industria de los centras comerciales ¢s refativamente nueva en ¢l
mercado Peruano v la mayoria de las ventas minoristas aun se realizan en ticndas minoristas
individuales.

L1 siguiente cuadro muestra las participaciones de mercado de los principales operadores de
centros comerciales en Perdt al 31 de diciembre de 2014:

Superflicie
arreodable  Participacion

31

bruta™  de mereado

Real Plaza (lntertrah 6l3 L3
Aventura Mlasa 231 B 1%
ipen Plaga (Falabellan ; : 274 10.7%
Jockey PMlaza 150 1"
Parque Arauco . 124 A
Cenconed ; 121 18

Facnie Intormacion entresada por fa compasin
ehr Pnoules de merros cuadrados

2 Fabase a Lsopertions bruta arrendsible ¢ inclosenda solo fus aperadores gue apateeen on ¢l cuindro,
3.2.5  Servicios Financicros.

Creamos nuestra division de servicios financieros en el 2003, cuando lanzamos nuestra
tarjeta de crédito “lumbo Mas™ para facilitar las compras dentro de la tenda y desde
entonees hemos aumentado significativamente nuestras operaciones de tarjetas de erédito
en Chile. Argentina. Brasil y ¢l Perd,  Hemos erecido tanto a través de nuestras tarjetas de
marcas propias como asociandonos con terceros emisores bancarios de 1arjetas de erédiws.,
principalmente para financiar las compras de nuestros clientes en nuestras  licndas,
Fambién somos duciios de Banco Paris. un banco especializado en consumidores
minoristas en Chile, ¥ préstamos una amplia gama de servicios para los consumidores 3
linancicros. L agosto de 2010, lanzamos nuestra propia tarjeta de crédito de marcea propia
en el Perd vy ampliamos nuestras ofertas de servicios financieros. Fn 2011, establecimos
Banco Cencosud en el Pert y en junio de 2012 recibimos el permiso para operar de la
Superintendencia de Bancos y Seguros ¢ iniciamos nuestras operaciones en agosto de 2012
a través de nuestra tarjeta de erédito Cencosud,  En 2011, eelebramos un acuerdo con un
importante banco brasilero. Banco Bradesco. para ofrecer servicios financicros a todas
nuestras tiendas en Brasil, particularmenie la exelusiva emision y operacion de la tarjeta de
crédito Cencosud Card (Cartio Cencosud) asi como Ta olerta, dentro de las tiendas
Cencosud en Brasil de préstamos de consumo. productos de linanciamicento de compras y
seguros. Prezunic actualmente no participa en la sociedad antes mencionada.
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121 20 de junio Cencosud {irmo contratos finales con Scotiabank para el desarrollo
conjunto del negocio de las operaciones de retail financicro en Chile en una asociacion de
15 aiios. Scotiabank adquirira ¢l 51% de las acciones de Cencosud Administradora de
Farjetas (CAT) por un monto que asciende a USID 280 millones y proporcionard el
financiamiento de 100% de la cartera que alcanza aproximadamente USD 1.000 miltones.
El 15 de Agosto Cencosud presentd documentacion al regulador local de bancos. la
Superintendencia de Bancos ¢ Instituciones Financieras (SBIF). E1 13 de abril de 2015
Cencosud recibid la aprobacion de fa SBIF para la conerecion de la asociacion con
Scotiabank y ¢l 1 de mayo informo a través de un hecho esencial a la SVS el cierre de dicha
transacceion.

Al 31 de marzo de 2013, alcanzamos un total de 3.550 miles de tarjetas de crédito v
otras cuentas en Chile. Argenting, Brasil, Pert y Colombia. Al 31 de marzo de 2015.
tambicn teniamos USS LS billones cn préstamos de clientes vigentes, Nuestro segmento de
servicios [inancieros también incluye nuestros servicios de corretajes de sepuros en
Argentina. Chile, Brasil y Per.

Chile
Tarjetus de Créditg

Participamos en el negocio de las tarjetas de crédito en Chile emitiendo tarjetas de crédito
Cencosud. que tienen una fuerte presencia en nuestras tiendas v que pueden usarse en mas de 290
negocios asociados. Al 30 de Septiembre de 2014, teniamos aproximadamente 2.093 miles de
cueias de tarjetas de crédito activas en Chile. A través de nuestra tarjcta Cencosud, hemos
aumentado ¢l poder comprador de nuestros clientes de ingresos medios ¥ bajos que. generalmenie,
no gozan de ofertas de créditos de otras instituciones y en general no pueden costear los costos fijos
tjue cobran ateas tarjetas de crédito.

Ademids de aumentar las ventas v el trifico en nuestras tiendas, tambicn buscamos lograr una
rentabilidad financiera facilitando ¢l acceso al erédito a segmentos de la poblacion que no eran
atendidos. Tenemos por objetivo llegar a todos 1os clientes de noestras tiendas asi como a los
clientes de negocios asoctados. Muchos de nuestros clientes de tartetas de erédito también pucden
acceder a avances en efectivo, fos que pueden obtener en cajeros del Jumbo. Santa Isabel. Paris,
Easy y tiendas Tur Bus y en fa red de cajeros awtomiticos del Banco Santander. permitiéndoles
hacer retiros en efectivo en muchos puntos de Chile,

Nuestras tarjetas de erédito Cencosud ofrecen una tageta de erédito unica con caracteristicas
que incluyen pagos mensuales de un cargo minimo, créditos renovables ¥ préstamos en cuotas.
Ademis. cuando wsan nuestras tarjetas de erédito Cencosud. los clientes también obticnen mas
benelicios tales como acceder a descuentos y olertas especiales y la acumulacion de puntos. que
pucden usarse en nuestro programa de fidelizacion v que pueden usarse posteriormente para
comprar en nuestras tiendas. Los titulares de tarjeta deben pagar una comision administrativa, v los
cargos por concepto de intereses dependen del otorgamiento individual de crédito.  El lipo de
interés mensual promedio cobrado a fos titulares de tarjetas af 31 de diciembre de 2014, 2013,2012
¥ 2011 Tue de 2.90%, 3.35%., 3.27% y 3.02%. respectivamente. Ajustamos la tasa de interés de
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nuestras tarjetas de erédito periddicamente respondiendo a los costos de financiamiento y a las tasas

tipa de L industria. Bl tipo de interés renovable cobrado a los tulares de tarjetas es variable.

Los siguientes cuadros indican las ventas con tarjetas de crédito realizadas por Jumbo, Santa
[sabel. Easy y Paris en Chile v el porcentaje que esas ventas representan de fas ventas totales de

cada una de esas tiendas para ¢l periodo presentado:

Por los 12 meses terminados et 31 de diciembre de

2014
Ventas
Jumbo 293232
Santis Esabel 69978
Fasy 115.262
Paris 400,536
Johnson 47948
Total 926.946

s
gL

2013 2012

Ventas Yo Venlas Yo

(Fo millones de pesos chilenos)

17.5%

6.2“ 1]
20.7%
43,6%
26.8%
21,2%

276449 17.6% 261586 [8,6%
74470 6.8% 33146 840"
FORR05  20,5% 93517 20,0%
426,333 46.0% 430,019 4947
46.384  206.9% - 0.0%
933.639 21,7% 873209 22.9%

El cuadro siguiente muestra la informacion respecto de nuestras cuentas por cobrar por las
larjetas de ceédito en Chile:

Por los 12 meses terminados ¢} 31 de diciembre de

2004 2013 2002
(en millones de pesos chifenas)'"
Condicion de ln Cartera
Productivit'™ 351.532 406.239 401.360
Vencida:
31-89 dias 18425 20.542 25.116
Q0-180 dias 14752 17106 20,923
[81-365 dias -
Total _ J8LT70Y 443.888 447,400
Mils de 365 dias y cobranza judicial' - -
Provision por deuda incobrable coma poreentaje de créditos
vencidos 61,9, T7.01% 07207
Provision por deuda incobrable comae poreentaje de todos los
créditos 5.3 6.53"% 6.90%
th Suls o poreentajes.

)
tH
h

Frrostamos productives ne vencidos poe mds de 3 dias :
Larters completa castipadic 1 sis aureencias esban sujetie: o una prov ision de 1007,
Fa provision por eredito incobirable o incluse CHS3.55 3 millones de provisiones anticiclicis,

L1l siguiente cuadro contiene cierta informacion relacionada con nuestros préstamos no
productivos y castigos para los periodos indicados:

Créditos no rediuables coma Yq sobre ¢l 1otal Je

créditos

Por los E2 meses terminados el M de diciembre de
2014 23 2012
(en millones de pesos chilenos) "

R.60%, S68% 10,29
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T'otal de castigos J1.382 57.018 09,980
Promedio de castizos mensuales 0900 1O7% 1.30)%

(h Salve porcentages,
Corretaje de Seguros

Lntramos al negocio de los seguros para complementar nuestra olena de tarjetas de crédito,
ofreciendo garantias ampliadas para algunos de los productos electronicos vendidos en nuestras
tiendas.  “También ofrecemos otros planes de seguros atractivos 4 nuestros actuales clicntes
minoristas. Nuestras actividades de seguros se centran en la venta de seeuros de vida, médicos. de
desempleo, para el hogar y automotrices, en Tormatos simples y a tasas accesibles. centrandonos en
los segmentos socioeconomicos que no eran atendidos.  Nuestros productos de seguro se venden a
traves de nuestros canales de distribucion y son apovados por tele-marketing y marketing
personalizado a los clientes en las tiendas Paris y Jumbo. Asimismo. durante los gjercicios cerrados
¢l 31 de diciembre de 2014, 2013, 2012 y 201 1. nuestras actividades de seguros en Chile generaron
ingresos ordinarios de CHE 11,438 millones. CH$21.513 millones. CH$25.769 millones A
CH$26.553 millones respectivamente, lo que representa aprosimadamente 0.2% de nuestros
ingresos consolidados ordinarios para csos periodos.  Estas cifras no incluyen el producte de
garantias ampliadas, que se contabilizan en la division minorista.

Argenting
Tarfetas de crédito

En la Argentina operamos un negocio de tarjetas de crédito para cada una de nuestras marcas
minoristas. Bl mercado argentino de servicios financicros ¢s atendido por bancos privados
nacionales y extranjeros. bancos del sector pablico, operadores de tarjetas de crédito y ¢l comercio
minorista.  Ln Abril de 2007, unlmmns a los mercados de los servicios financieros y de los SCEUros
en Argentina lanzando nuestra “Tagjeta Mas™. Al 31 de marzo de 2015 habiamos emitido 1193
miles de tarjetas de créditn Cencosud,  Para el ejercicio cerrado of 31 de marzo de 203, los
mgresos de nuestras tarjetas comerciales en Argenting representaban 0,8% de nuestros ingresos
totales. A través de nuestra tageta de erédito Cencosud. aumentamos el poder comprador de
nuestros clientes de ingresos medios v bajos, que gencralimente no tienen aceeso a crédito con ofras
mstituciones, y en general no pueden costear los costos fjos cobrados por atras tagjetas de erédito,

EF siguiente cuadro muestra las ventas con tarjetas de crédito, realizadas por Jumbo. Disco y
Vea, ¢ Lasy en la Argentina y el porcentaje que esas ventas representan de las ventas totales de de’l
tienda para los periodos indicados,

Por los 12 meses teeminados ¢l 31 de diciembre de

20014 2003 2012
Ventas Yo Ventas % Veatas Yo
{Ln millones de pesos chitenos)
Juinbo 115071 20.80% 131.306  23.90°, TGO 42 2] 40%
isco v Vea Q04T 5.0%, 02378 5507 TAA35 0 3.90%
lasy' 158039 21.30%, A3 21200 (13925 18.00%
Total J63.604  12,20%, 364717 12.60%  305.522 10,90,



i1y Salvo porcentajes.
{2 Noinchine a Blaisten

1 siguiente cuadro muestra cierta informacion respecto de nuestros eréditos no redituables v
castigos en la Argentina para los periodos indicados,

Por los 12 meses terminados el 31 de
diciembre de

2014 203 a2
(en millones de pesos chilenos)™’
Creditos no redituables cotmo 2o sobre ¢l total de eréditos 3.480" 3.80% 640"
Fotal de castigos 704 7.2206 7.251
Promedio de castizos mensuales como porcentaje de todos
los créditos 0,30% 0.36% 0,479,

t1y  Salvo purcentijes.

Ll siguiente cuadro contiene informacion respecto de nuestras cuentas por cobrar par concepto
de Tarjetas de Crédito en Ja Argenting,

"or los 12 meses terminados ¢l 31 de diciembre
de
2014 23 2012

ten millones de pesos chilenos)' ™!
Condicién de las Cartera

Productiva’” ey 163 092 120956
Vencida:
J1-89 dias 3 835 LT 1.618
H-180 dias 23490 1521 2136
181-365 dias - Nl 1180
Total 210015 169,048 129.198
Mis de 363 dins y cobrunza judicinl'? 164 304 370
Presistan por dewdi incobrable como porcentaje de eréditos
vencidos 1 HLO P80, 99104
Pros ision por deudiv incobrable comm porcentaje de todos o
creditos 1.3% 3,300, ©.30%
h Salvo porceniges.
1) Prestunas productivos no yencidos por s de 30 digs,
(R3] Portalolin completo castitindo. Fsts jiereencias eslan sigehins aow provision de 1007,

Carretaje de Seguros

Lotramos al negocio de los seguros para complementar nuestra oferta de tarjctas de crédito,
ofrecer garantias extendidas para cicrtos productos electronicos vendidos en nuestras tiendas v para
ofrecer otros planes de seguros atractivos a nuestros actuales clientes minoristas. En ke Argentina,
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olrecemos corretaje de seguros en los siguientes sectores: las coberturas de seguros personales,
seguros de vida. seguros para duciios de viviendas vy seguros  pard arrendatarios, seguros
automotrices, seguros de fraude, seguros de salud. seguros de desempleo, cobertura de garantia
extendida. seguros para mascotas y otros.  Los productos se venden en nuestras propias cadenas
minoristas y también ¢stan disponibles via telemarketing a través de nuestro centro de llamadas. El
negocio de los seguros ha experimentado ua crecimiento importante en los ultimos afios, y creemos
que seguiri ereciendo a medida que se vayan introduciendo nuevos productos y que ¢l uso de los
seguros en la Argentina se vuclva mas generalizado. Al 31 de diciembre de 2014, nuestiras
vperaciones de corretaje de seguros en la Argentina representaban menos del 1,0% de nuestros
ingresos consolidados ordinarios.

Brasit

I:n Brasil operamos nuestros servicios financieros a través de una sociedad con Banco
Bradesco de Brasil. en virtud de 1a cual operamos nuestra tatjeta Credi-lliper. una de las principales
tarjetas de crédito de marca privada en la region norte de Brasil. En 2011, @mbién le otorgamos a
Banco Bradesco el derecho exclusivo de emitir y operar nuestra tarjeta Cencosud (Cartdo
Cencostd). que pronto reemplazard a Credi-Hiper. asi como de ofrecer dentro de nuestras tiendas en
Brasil préstamos de consumo. productos de linanciamiento de compras v segury.

Nuestras relaciones con Banco Bradesco comenzaron en Mayo de 2006 cuando GBarbosa
firmd un contrato de operaciones de cinco aitos con Banco Bradesco para explotar conjuntamente
Credi-Hiper. Credi-Hiper fue creada hace 29 afios v es una herramienta clave para mantener la
lidclidad de los clientes de GBarbosa. y genera una parte importante de los ingresos de GBarbosa.
En agosto de 2011, GBarbosa modificé y actualizo ¢l contrato con Banco Bradesco ampliando su
aleance.

En virtud del contrato medificado y actualizado. Cencosud Brasil Comercial, que operi
nuestras tiendas GBarbosa en Brasil, Bretas, Mercantil Rodrigues. Perini vy Cencosud Brasil
celebraron un contrato de asociacion con Banco Bradesco en virtud del cual Banco Bradesco acordd
ofrecer servicios financicros en las tiendas Cencosud en Brasil.  También se le otorgd a Banco
Bradeseo un derecho preferencial, sujeto a ciertas limitaciones, si decidimos ofrecer ciertos
servicios financicros adicionales en las tiendas en Brasil. Banco Bradesco wmbién tiene ¢l derecho
de exigirle a Cencosud Brasil que contrate a Banco Bradesco para administrar todos sus servicios
de procesamiento de la planilla de sueldos y servicios afines, mientras el precio, los términos y
condicivnes de ¢sos servicios de planilla de sueldos sean competitivos, a criterio nuestro. Ademas.
las partes acordaron celebrar un contrato que establezea los términos ¥ condiciones para que
nuestras tiendas operen como representantes de Banco Bradesco en el procesamiento del pago de
cuentas de tagjetas de crédito.  También e otorgamos a Banco Bradesco un permiso limitado,
intransterible de uso de marca comercial, para usar ciertas de nuestras marcas comerciales en la
tarjeta Cencosud.

En pago por los derechos otorgados a Banco Bradesco en virtud de este contrato. Banco
Bradesco acordo pagarnos hasta R$300 millones, que incluye un pago iniciat de R$100 millones v
dos otros pagos de R$100 millones que estan sujetos a que aleancemos ciertas metas respecto de los
mgresos de I farjeta de crédito Cencosud.  Ademas. salvo ciertas comisiones cobradas por Bunco
Bradesco a los clientes, ¢l ingreso neto de la operacion de la tarjeta de erédito Cencosud y la
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prestacion de ciertos otros servicios financieros deben compartirse por partes iguales entre Bango
Bradeseo y nosotros. y nosotros asumimos el 50% del riesgo crediticio asociady con las tarjetas de
crédito que operamos en virtud de este contrato. incluyendo los incumplimicntos de pago vy las
perdidas. Ll plazo de este contrato es de 16 afios contados desde fa fecha de su suscripeion, pero
pucde ponérsele término en cualquicr momento sujeto al pago de ciertas multas.

Nosotros creemos que nuestra asociacion de largo plazo con Banco Bradesco facilita ¢
crecimiento sostenible de nuestro segimento de servicios financieros en Brasil. proporcionando
cierta cantidad de altermaivas de (inanciamiento competitivas v productos de servicios financieros
accesibles a nuestros clientes. Al 31 de marzo de 2015, teniamos aproximadamente 1.221 miles de
cucntas de tarjetas de crédito activas en Brasil.

Durante el ejercicio cerrado eb 31 de diciembre de 2014, ¢f 0.1% de nuestros ingresos brutos en
Brasil provenian de nuestros negocios de servicios financicros realizados con nuestras 1arjetas
Curido Cencosud. Con estas tarjetas aumentamos ¢l poder adquisitivo de nuestros clientes de
ingresus medios ¥ bajos. que generalmente no reciben erédito de otras instituciones, y en general no
pueden asumir los costos fjjos cobrados por otras tarjetas de crédito. Estas tarjetas actualmente no
tienen ninguna comision administrativa, solo se aceptan en nuestras tiendas v les permiten a
nuestros clientes comprar afimentos ¥ otro tipo de producios.  Creemos que sin el acceso a estas
tarjetas. muchos de nuestros clientes no podrian comprar productos no alimentarios de precios mas
altos. A pesar de los makos antecedentes crediticios de algunos de nuestros clientes, estas tarjetas
ticnen bajas 1asas de morosidad.

Colonihiu

En Colombia operamos nuestros servicios financicros asociados con el Banco Colpatria de
Colombia (“Colpatria™).  En virtud de este contrato. Colpatria esta facultado para comercializar
tarjetas de marca propia y de marca compartida en toda Colombia.  Estas tarjetas de marca propia
solo se aceptan en las tiendas Cencosud Colombia en tanto que aquellas de marca compartida son
aceptadas a nivel imernacional. Este acuerdo comenzd antes de que compriramos ¢l supermercado
Carrefour en Colombia.  En virud del contrato, Colpatria recibe un espacio de ventas en todas
nuestras tiendas para comercializar sus servicios financicros a los cliemies de la tienda,  Ambas
partes se encargan de los esfuerzos promocionales y de comercializacion para esta sociedad.

Colpatria es responsable de todos los procesos administrativos relacionados con la cjecucion
del negocio, tales como la aprobacion y mantencion de todas las lineas de erédito otorgadas a
clientes y Ta cobranza de cuentas por cobrar, Colpatria es responsable de mangjar ¢l portalolio de
prestamos v todos os esfuerzos afines deben realizarse cumpliendo con las normas v bajo la
supervision de la Superintendencia Financicra de Colombia (“SuperkFinanciera™) o cualguier otro
drgano liscalizador que rije ¢l negocio que se osté realizando.  Los resuliados de los negocios
financicros en Colombia para el gjercicio cerrado ¢l 31 de Diciembre de 2013 se incluyeron ¢n ol
segmento de supermercados. En el aio 2010 estos Tueron reclsiticados al seemento de servicios
lnancicros, v los ingresos de nuestro negocio de servicios Tinancicros representaron 0.8% del 1otal
de tos ingresos generiados en Colombia.

Las perdidas y ganancias de esta empresa conjunta se distribuyen por paries iguales entre fas
partes wimestralmente.  Bsta asociacion tiene una duracion de § anos a contar de 2012, |a que s

refovara automiticamente por un plazo adicional de un aio s ninguna de las partes notilica a la
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otra de su intencion de ponerle (Ermino con una antelacion de 6 meses a la fecha de vencimiento
original. Al 31 de marzo de 2015, teniamos aproximadamente 606 mil cuentas de tarjetas de erédito
activas en Colombia.

Perd

Pretendemos entregar soluciones financieras a nuestros clientes para que nuestras tarjetas de
marca propia sean la principal forma de pago usada en nuestros supermercados en ¢l Per.

En Agosto de 2011, lanzamos nuestra tarjeta de crédito propia en ¢l Perti y estamos ampliando
nuestras ofenas de servicios financicros, Las taggetas de crédito se mangjan a través de nuestros
supermercados en el Perl. En 2011, Cencosud creé Banco Cencosud en el Perd, En Junio de 2012,
recibimos el permiso para operar de fa SVS y empezamos nuestras operaciones en Agosto de 2012 a
traves de nuestra lagieta de crédito Cencosud.  Nuestro segmento de servicios financieros también
incluye servicios de corretaje de seguros en la Argentina, Chile. Brasil y Per.  Ademis de nuestras
tarjetas de marca propia. Cencosud ofrece las tarjetas de crédito Visa y Mastercard. Al 31 de marzo
de 2013, teniamos aproximadamente 484 mil cuemas de tarjetas de crédito activas en Peri.

Ll siguiente cuadro muestra las ventas con tagjetas de crédito realizadas por Paris, Metro y
Wong en el Perd y ¢l porcentaje que esas ventas representan de las ventas totales de cada tienda
para los periodos presentados:

Por los 12 meses terminados ¢l 31 de diciembre de

2014 2013 22
Ventas o Venlas Vo Yentas Y
{En millones de pesos chilenos)"
Paris 16,428  35.40% 1.356  26,58% - 0.00%%
Metro 91.246  135.50% 77.160  14.-46% 64183 12,439
Wong 3,950 1.10%, 3.900 1.27% 2901 0,99%%
Total™ 100625 11,30% 85.626 10,00% 67.084 8,28%

{1 Sulvo purcentajes.
(2) Incluye los impuestos al valor agregado,

Mudelo de Riesgo
Bases:;

El Modelo de Gestion del Riesgo esti estrechamente ligado a la gran escala v
leagmentacion del portafolio de titulares de tagjetas minoristas con un muy gran volumen de
titulares de tarjetas (mis de 3.000.000 en la region) y una deuda promedio por titalar de tagjeta en

torno a USES00,

[n este contexto. ¢l desafio consiste en administrar ¢l portafolio de titulares de tarjetas v su
riesgo asociado, forjando relaciones de largo plazo con los titulares de tarjetas v volviendo fa
propuesta de valor ¥ ¢l negocio minorista sustentables en el tiempo. La gestion del riesgo se
cstructura de manera de garatizar:

o Una scleccion optima de los titulares de tarjetas.
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o Una gestion optima del portatolio. lo que significa activar. fortalecer. mantener. reducir
y contener a los titulares de tarjetas del portalolio.

e Una administracion optima de las cobranzas de los litulares de tarjetas morosos,
maximizando la recuperacion con altos estdndares de calidad y servicio. sin afectar ¢
vinculo con los clientes de Cencosud.

Los esluerzos de pestion de Jos titulares de tarjetas estan dirigidos en gran medida a incluir a
todos los clientes, desde nuestro mercado objetivo a posibles clientes. incluvendo aquellos con o sin
compras minoristas, con o sin movimiento de la tarjeta de crédito v con o sin pagos morosos.

a. Factores de Gestion del Riesgo Clave

La gran escala y la fragmentacion del negocio detenninan 1a gestion del portafolio, en la que los
siguientes lactores clave de gestion del riesgo son clave:

La automatizacion y centralizacion de la toma de decisiones.

La segmentacion de clientes.

LI mangjo de la informacion y proyecciones de los ingresos.

La gestion de las cobranzas.,

kI modelo de control de gran escala v selectivo para el cireuito de crédito y cobranzas,
Los modelos de provisiones para cubrir ¢l riesgo del portatolio de conformidad con los
estindares de Basilea |1,

La automatizacion y centralizacion de la woma de decisiones: las decisiones de crédito y de
cobranzas son de gran cscala y avtomatizadas v solo en casos muy especilicos son analizadas por
personal muy especializado.  La Compaidiia cucnta con sistemas de gestion del riesgo y cobranzas
de clase mundial, incluyvendo CapstoneDecisionAceelerator (CDA), TRIAD, MaodelBuilder (de Fair
Isaae Corporation - FICOY y CyberFinancial (de Inffinix). entre otros,

La scamentacion de clientes: los procesos se segmentan, diferencian por estratepia v ticticas de
accion seaun el perfil del riesgo. el nivel de actividad v la probabilidad de que ocurra, entre otros.

Ll mangjo de la informacion v proyecciones de utilidades: la Compaitia mancja modcios globales de
informacion v estadisticas de todas las variables del negocio y de clientes relevantes, lo que le
permite tomar oportunamente sus decisiones,

La gestion de cobranzas: la Compaiia tiene un modelo anico de cobranzas para mangjar las
cobranzas de s tagjetas minoristas, que utiliza un modelo de cobranzas externalizado para
recuperar de manera eliciente las deudas a través de wna gestion de calidad de sus deudores.,

Muodelo de control de gran escala ¥ selectivo para ¢l cirenito de erédito v cobranzas: Ta Compaiia
cuenta con controles de gran escala para todas las lases del proceso de crédito y cobranza, desde sus
procesos centralizados hast sus procesos en ¢l punto de venta v cobranzas,

Modelos de provision para cobrir ¢l riesgo de portalulio conforme con los estandares de Basilea 11
kr Compaiiia tiene distintos modelas de provisiones para conformarse con las normas de cada pais
asi como con los estandares de Basilea L para dar coenta de la manera mas adecuada posible del
ricsgo del portafolio de titwlares de tarjetas. Tambien se incluyen variables extermas que alectan el
comportamienta de page en los modelos estadisticos para estimar las provisiones.  La Compaiiia
esta mvanzando en cada pais en implementar provisiones anti-viclicas basadas en las mejores
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practicas de In industria, empezando por Chile y ¢l Perd y en el 2012, la Argenting, La Compania
también wtiliza ¢l back testing para monitorear periodicamente la suficiencia de las provisiones que
eslablece,

Finalmente. la Compabia ticne una estrategia de gobierno corporativo que incluye, entre otros.
Comités de Riesgo locales para cada pais y un Comité de R iesga Corporativo en ¢l que participan
dircctores y altos ejecutivos. Estos comités tienen los siguientes objetivos, entre otros:

* Monitorear los indicadores de principales riesgos del negocio.

* Monitorear ¢l correcto funcionamiento de fas politicas v los procesos de crédito y de
cobranzas.

* Autorizar el ingreso a nuevos mercados y/o nuevos productos que afectan ¢l riesgo.

* Autorizar modelos de provisiones y monitorear su suficiencia.

40 ANTECEDENTES FINANCIEROS
4.1 Estados Financieros.
Los Estados Financieros presentados a comtinuacion corresponden al Estado  Intermedio de

Situacion Financiera Clasificado Consolidado y fa nota 34 *Activos y Pasivos Mantenidos para la
Venta™ de los Estados Financicros publicados al 31 de Marzo de 2015,

4.1.1  Balance
_ACTIVOS CORRIENTES MAr-15 Q.nt Incluye Q| |\ eai-gjedd v OUD, 0,

| fectne v equivalentes ul elicivo 170860083 | HHd 610 17 R75 743 218871793 753493 219627 246
L Dtros activos Tinancicios comienies _ATeug 738 14 791 $26 6] BY0 56 AT TTR G 3127 304 51206589
Ll activos no financicros commentes 007 020 139174 20 146 791 [} 616 102 #8360 10731 852

Deudores comerciales v otras cuentis por

cobrar comicnics J14 559 857 1114002 48 781 576 734 45632518

1237239272

) 0% 42032
LCuentas por cobrar a cnbidades ]
relacionadas, comrivntes

SO0 Sl | S01.564 |

371 016

1371 06

| Imventanos correniey |83 794 557 |'_ 1003 794 §57 | 194 618 583

| {194 6t 383

! Actives por imputestos l.:ﬂ_l'.l'l_t:l’lll.‘!\.
L eorpientes
& Totnl actives corricntes dislintos de
«activs no.corrientes elasificados como
iintenidos para fa venta,
tivos corrientes totafes
5 NO CORRIENTES
Oizos ety os linaneieros o corrienies

71 727 95 538 Koo |

72 2060594

34 1Ye 417 356 247

ZA98434.569 | 434.044,088 | 2.532.478.647
2098434580 1 434044058 | 2.532.47R.647
may-15
I 13T 788

1.209.051.050
209.05L.050

50.280.212
50.130.212

30137 85 | 24T SOR

54 552 664

2.659.331.262
2.659.331.262

30T 479 598

DItros aclives 1o Fmineietos no coreienies 33 019 320 3319321 331873117

33873417

Cuentas por cobrar ne correntes J2AURMT| 122051068 131 273,065 31.777 353 120815146

155 592 801

lnversiones contabilizadas unlizando ¢

metedo de la participacion 53 JBK O 33 HR040 53 217914

3247014

tvos miangbles distntos de la

Plusyalia 342 RIS | 207 TRT Y8R SOT930 833 J00 342,180 2007571741

608 1154921

L Plusvidlia 15376791 168 | 576,791 (68 | 682 348 563

1 612 548 5613

(102" signitica “Operaciones Discontinuadas™. L1 términe hace referencia g las operaciones que Cencusud
manticne como clusificadas para la venta, n junio de 2014, Cencosud firmo contratos definitivos con
Scotiabank para desarrollar el negocio de servicios financicros en Chile. En relacion a la transaccion v para
cumplic con la normativa IFRS, desde junio de 2049 Cencosud Feparta sus resultados de operaciones
descontinuadis en una sola linea flamada “Ganancia {pérdida) proveniente de operaciones descontinuadias™, Ty
cual contiene el resultado del negocio financicro en Chile. Ademas. en ¢l Balance General se separan los
activos ¥ pasivos mantenidos para ka venta,
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| Propicdades. planta v cgiapo 2905024 749 |

{ Propieds ul dg NdLTSIon 1 | 678760442 |
Activs por mlpuulm \.urnultu no |
LoTricntes A3 210020

2085973

30U 728 456 |

EBL6S91 ] 301] 343047 |

1678769112

2o0s L7 | l E
!
|
|

o) 13 69% R}

Actives por ipsestos diferidos J84 I8 2

7534292981

PASIVOS CORRIENTES

1 663 302 T4 ]

13047543 |

1663 392390 |

184 602

12915 040 l"? 1'?(1 “ll"
345.324.68258 TH79.617.663
779368740 1 10.442.006.310

ESRETE
7.714.935.603
4.923.086.653

LOtrOs pastsos Bancicros coraenies | 280 171 233

12047624

TE01 %16 105 |
343136364 1 8.057.171.967
T X 1034165767 10.716,503.229

b, Q.0

135 967 On2 L 159288

At 138 315
—_—

131403 1§0 548 502 407

[ Cuentas por pagar comererles votras
| Luentas puor pagy

1 798 370 Ko |

379062603 | 183286063 | | 1983 oK6 109

B0 2] 20001490 323

[Cucntas PIr PRI i cniidades

rchigionadis, costicnivs hRURGRY

830 039 | 3302 006

3 302 0

| Otras provistones i corto plazo 17207351

2inl W] 19 458 000 | 15197 558

2139131 17330 689

§ Pasivos pur impucslos corrienies,
peornientes ]
| Provisiones corrientes por benclicios a
i caplendos 52 366 294

63 200 30}
ol S8

2000

i S*K_‘Jii GO GHES Y2

337503 601973 475

1432678 | 53818977} 102313012

2232713 1044 746 327

(10~ pubsivars oo Jinanoicros cormentes 46 183 078
i grupaos de i,
muﬂl:mdgu ol :

: il | RN (TR E
T IRR AN

Olrars pasty o8 fancieros no cornentes |

180148955

IRINII 9SS

a0 (83975 | 43 1M 370

3,921 978.85%
2921978 855

2468574998

18112458 LST4Y98

2102716 2135

2922 379713

43004 370

f i A
167.186.742:5 3.089.165,597
167 18674217 3.049. 165.5'}1

! Y I
Cuentas por pagar no corrientes L W0ENT T msivei7 I  Faeen
Cuenntas por iz a ontubindes I | i
plactonadas. wocomtentes 0 Bt o a b e ol o 1
LU provisiones i larpo plage 1 WL 770977 | 104770 ]77 | 765979 ]

'_ Pivives por impuestos difiridos 604830 89K

L__-ti-l4'312f£

04 Th 70

b XK1 877

3760521 670415 900

frovisiones oo corrieides por beneticios o |
| Jos empleados

420955 | 675302 832

Pastvir por impuestos corfenles, no

L curmientes | 17897 246

17897 246

[ G508 pasios no financicros i
| correntes

t-d 6760 ORS |
3.789.238.228

6.077.667.2717

Capaal comtidu

22057777

e —
2121 3804910

| |

!- 6d 0T RS 4383 310

286,247,131 |

31911822 | 3821.150.050

237 IR0 UG _2 3L IRNII

Gananckis li'-.,rdld 14) .mnnul.ul.u.

1 Poomisg e cmsion
LD resenas

airimonio atribuiblen los &
;m:rph-urins deln cmﬂrulndnn:

‘\|

FPASIVDSS b 10200038533 |

4.1.2  Estado de Resultados

2083081 931 |
3633 34_4*_
(I8 258 359

69131 o |

49.60:4.600 l 3335851821

215.791.432! 6425017418
O, 1},

2321 380930

'*mmcwm [ *ummw

2 16k S48 57

‘;‘h SIS { i w"h()ﬂ 344

320 A1Y A

1722 215 357)

12T31755
4.291 485,811
21208777

Ill 412.0196.310 I4HT11.797

1722245 257

216.791.432° 10.716.503.229

ESTABO DE RESULTADOS

Q1012005 a1
31032018
MS

0182014 ul
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2647 107 |
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Uitras eanane s sperdidas)
it Ganancias (pérdidas)-de aceividades operacionules

(Y 554 2834
117.511.486
3 41 306

17232938}
112.636.754
1 537033

| Ingresos linaneicros i -

( mlm limancigros 150783 37)

T390 310

[ Participacion en ks ganancis (perdidas) de asocriudas v egocios uuuunlu-. que se contabihicen

L ubhsando cl miétodo de la participacion 1745343

[310 189 |

Dilerencaus de combio (11380 847

15404 1381 |

Resultados por Unidades de R:._uu'\'l;"
L Gununchr (Pérdidn) antes de Impuﬂln

W 0

sunancis (pfrdida) prucrdcmc :lc aperacinnes coutinuadns
:Lsanancin {(pécdida) procedente de tmernmmcs discontinuidas
BGanmncia (Pérdida)

20.104.852
2,326,707
22431559

yGalancin {pérdidn), atribuible n

Oananeia (perdidal, gtnbble o los propretarios de fa controladura 22 (159 660

(33 357 Ky

{101325.234)
45461716
{14210 28Y) |
31.253.428
5.258.677
J6.512.105

35 792 750

| Gananena (perdida), atnoble a
1Ganancia (3'érdida)

aricipaciones ne cantrolilons 371 893

22431559

: Ganancias par sccion expresads en pesns chtlenos
b &anancia por auccian bisica

| Cranwcia iperdida) por accion hasica en operaciones contimaadas

| 719 355
Hr 512,105

Laasingi
tGenancia (pérdidu) por accion bisice
i Ganancius par accién dilublas
Gananc s (perdida) dduida per seeion procedente de operaciones vontimugdins

sractones discentinuadas

K

[ Giamancias ¢ erdidu) duluida por e procedentes de operaciones l|l‘:u1l'll$|m was
FGanancias (pérdida) diluida par accitn:

ESTADO DEL RESULTADO INTEGRAL 0141720 l5 a!
3103218
ME

22.431.559

Eliunancia {Pérdida)
FQtro resultado integral
Cumpnm-lms ie ntro resultndo integrd que no se reclssileacdn ol resultado del periodo,
nnlcs e impuestos
| Oteo tesultady integnl, antes de impuestos, ganancias (pérddas) por nuevas medicones de
anes Jde benelicios detimdos
ifatel o1ro resultadu integral que no se reclasificars al resultsdo de perfodo, anfes de
| dmpuestos
i (‘umpnncnlts de utro reanftado lnlcgr.ll que se reclasilenrin sl rt-mlmdn del periodo, antes |
[de impuestos . o £ MR “ :
'Difereucias de cambio por rnn\rrsh'm 4 [k
| Ganamgtis iperdubast por daterencias de conmban de conversion, intes de pnpucsios
J.0tro resultado integral, antes de impuestos, diferencius de camhio por couversian
| Cobertums del flujo de cfectivo
sanancias iperdidas) por coberturas de Bupos de clectivo, antes de snpuesios
Otro resultadn integral, antes de impuestoy, coberturns del flnjo (e efectivo

‘Tl uiro resultado mttgmi que st reciasificnrs ul resultudo Je erindu. gales e
lrlput-mw

g Otros cumpuuenlcs de ntro resultada integrat. nntes de impuestos
mpueslun a las gapuncins relutivos 4 compunentes de utrn resultndo Integral que no se
irecludificard ol resultado del periodo
Impuesto a lss panancias relacionado con planes de benefivos detindus de otro resulizda
| nteeral
frupuestos o as ganancias acumueludos relativos i tomponentes e stro resultado integral
Faite no se reclasificand al resubtrdo det periodo
it fmpuestos a [ny gansncias relatives o componentes e atro resultadu integral que g¢
treclasificara sl resuftado del perfodo
| Imparestor i Jas gananesas relacionada con cobenturas de flupos de clectiv e de otra resultadn
l el
lepucstus & lus ganancizy acumolados relstivos u cuumnmcmn de otro resultudy integral
sque se reclasificars al resultada del perindo
1 Uhtro resultade Integra,
i R&ulmdo integral total |
.Resnhudu integral atribuible n
i Besultade mtepral atnbwible i los propsetanos de la controludora

200 130

{186.767.267)

¥

158 34

i (5850
{186.525.860)
(164.394.307)

209130

{186.767.26T) |

(1o} 759 64 |

2

134
010172014 al
310372014
S
36512105

59.504

(I¥GUTH IO 76 TR 415

[ 186.976.397) ¢

T6.782.425

(13.783.728)
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62998497
63.U58.201

& {20 271

(20.231})

2756 70 |
2,756,746
65.794.716
102.306.821

101 442 667

Imul! e mteztral atnbwble 3 p.ulu.xp.:uunm no controkuJoris

305389 |

R4 154
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Resultudo integral tofalelaibiminia) ! s P - 5 Ly, & 164,394,307 102, 316.82)

ESTADO DE RESULTADOS WUOI20T3 01| BTIZM3al|  ONIRG4al]  D1AD2013 al
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. , i MS . Ms! M$ MS
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| Ineresws financicins
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| Gaste por sapuestos @ Ly manasg s (100 356 08Y | {94 (6% 4al) il N1 450 | (28 542 (46)
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«Gunnocias por acclin diluiday
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aTotal atro resultadn integral que se reclasificars al resuitado . LT TR 4 ;
itde perioda; antes de impuestos (8% I5L666) ¢ (IS(:.HJI.I Plpers (304.307.504) 12847303
& Otros componentes de oiro resultado infegral, nutes de e
impuestoss (89.545.357) {1585.42 B.!')I)I t304.706.612) 4 14.221.681
Impucstos o lns gansncins relativos a companentes de viro E
iresultado imrgrul que no se ceclnsiftennt uf resutado dol
Yperiodo

\ k : ey A . L K iy
[puesto o las ganancias relacionado con planes de beneticios
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“Impuestos n ias ganancias acumulados relativos o

\compunentes de wiro cesultudo intepral que no se reclasificari :

Lal resultado del periodo !46.6()5 .‘)24]._ ll’sﬁ '“)7 (467.288)
3 Imnpaestos 4 s ganancias relativos g cotnpanentes de otrn k

sresultuda fntegral que se reclasificeni al resultado del perimly

lnuuu.stu 4 lus panuncaas relacivnado con cobenueas de Nujos Jde
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-componenics de otra resuffado integrubgue se ceclusificard al- 3 AL #
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PResultudo integral total i 102,432,497 FAE56852 © (203.884.803) 169.847.612
Resultada iutegral atribuihle n g i 3s i e ;
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5 (167 MK

Resultado integral tutul 102052497 5 2 16').847 612

4.1.3  Estado de Flujos de Efectivo

ESTADO DE FLUIOS DE EFECHIVO) 3171272014 3111272003
MS | ___Ms
[Finjus de efectivo procedentes de [utilizados cn) actividades de operacién TR R i i
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Gtros cabros por actividades de operacion 3 ! 12.35h 333 | 1224623
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{nras enteadas tsahdas) de clective T 164R 013 6 9% 502 |

2 = I 7313.592
Lompr W pmpu.d e pl.ulm Yequpe T - | 1227 422 90l) 17 70 717
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| Crras cnteulis salidis) due ebective |
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C(107.029.376)

(62.754.803)
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237 720805

I8 K1 793

170711 625 |

ESTADQ BE FLUIOS DE EFECTIVO
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MS | e MS |
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4.2 Razones Financieras.,

Historicamente las principales fuentes de financiacion de la compaiiia han sido los mercados de
capitales tnto a nis el nacional como intesnacional incurriendo tanto a los de deuda como de capital
v prestamos bancarios. AlL31 de marzo 20135, los pasivos (inancieros (sin considerar obligaciones de
las actividades bancarias de Cencosud) aleamzaron CLP 3.170.553 millones. un icremento del

1.9% respecto al 31 de dicicmbre de 20141,
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Al 31 de marzo. 2015, la deuwda financiera neta. (sin considerar [as actividades de banca de
Cencosud) fue de CLP 2.649.089 millones, aumentando 2.4% desde CLP 2.587.834 millones al 31
de diciembre de 20144,

(veces) Mar-18 Dic-14 Dic-13
Deudy Financiera Neta / Ebitda Ajustado 36 3.5 34
Ratio Gasto Financiero 3.1 3.1 30
Deuda Financiera / Patrimonio 0.7 0.6 0.6
Deuda / Patrimonio 1.5 1.5 1.3
Activos Currientes’ Pasivos Corrientes 1.0 0.3 0.8

I:stos indicadores {inancicros no necesariamente representan compromisos financicros asociados a
los contratos de deuda y honos, y estos s¢ muestran con fines meramente informativos. Las
relaciones que se muestran mas arriba no incluyen los activos y pasivos de las actividades de banca
de Cencosud: Por lo tanto, los actives y pasives de las actividades bancarias no se consideran en los
convenios financicros de la Compaiia.

Deuda Financiera Neta al 31 de Diciembre de 2014

Operacitmes Opernciones

Continuas® Discontinnadas® Conselidadn
Otrers pasvos Tinancieros, corrignle T14 £39 288 134403 119 K48 562 407
Oy pasivos financicros, corriviie (Banco 1ans, Ulale) (133403 J) (E34 403 16
Oiras pasivos finascicros, corricnte i Banco Concosed, Peni) (0 387 13 16 387 131
tros pasives Anancicros, corviente {Nete de Act,
Bancurias) 873.368.994 134,403,019 F07.772.113
Uiros pasives Brancicms, no corrwente 2HIZTIA 245 49133 738 2451 8U4 980
htos pasives Hinciceos, no corsrente {(Hance Pans, L hale) (42 1831 715 - (49 183 715y
{)tros pasivos financierss, no commente (Banco Cencusad
Brera) - -
(Hros pasivos financicros, oo corricnte (Neto de Acl.
Rancarias) 2 3583.532.510 49,143,735 2402.716.245
Obligaciones actas de actividiades bancarias 2.926,900,504 183,586,854 J.10. 488,354
Fectvo s [ yuavalentes al eledtiso IR R TN T35 93 219627 286
| fecnva v | guavatentes ol elective tHanco Pans, C lale) (16805 21%) - (16005 243
| fective v | quaalenies al elective iHanco Cencosmd o) T3 6hin) (24 061 636y
I fective v Equisatentes al efectise neto de actisidades
hancarins 178.202.914 755493 1 78,958,407
DMF0s activans linancicros, cormente 17 778 9495 3427 599 31 206 589
Oiros actavos linancieras, corriente {Hanco Vans) [*) 1RH) TS0y - (Y R T AU
Erros actnos hinancicros, corsiente [Banco Cencosind) - - -

37788236 3427594 41215830
THras aetives financieros. no coniente 2 A7 598 - J2 A7 398
ERros activos fiavancieron, mo cornente (ance Pans) - - -
Dros activos fineicicrus. no corriente (Baneo Cencasnd) - . -

J02.479.548 - JU2.479,598
Dewda Financiern Mot 2 408.430.756 179.403.767 25H7.834.523

Deuda Financiera Neta al 31 de Marzo 2015

" Operaciones continuas hace referencia a las operaciones de Cencosud consolidandy todos sus formatos v
Paises,

? Operaciones discominuadas hace referencia a lus operaciones que Cencosud mantiene como clasiticadas
para la venta: Ln Junio 2014, Cencosud Tirmd comratos definitivos con Seotiabank para desarcollar ¢l negocio
de servicios financieros en Chile. Un relacion a la transaccion ¥ para eumplir con Ia normativa [FRS. desde
jumio 2013 Cencosad reporta sus resuhados de operaciones descontinuadas en una sola linea Hamada
“Ganancia (pérdida) proveniente de operaciones descontinuadas™ 1o cual contiene ¢l resullado del negocio
financiero en Chile, Ademiis en ¢l Balanee General se separan los activos v pasivos mantenidos para la venta,
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Fspanol
LHros pasives financicros, commicnte

Chirs pasives Bancieras, corriente (EBancae Pans, Clule)

Chros pasios Binancicros. cosricnie ehiance Cencisind, Peru)
Mros pasivos linancicras, corriente {Nete de Act,
Buncarias)

OIress Eisivos Tiancicres, no corrienie

(Rios pasives finanieros, no cormente (Banco Paris. Chily)
Uiros psivos Tinancieros, o corricnle (Bango Ceneasud, o
rros pasivos finnacieros, no corriente {Neto de Act.
Rancarias)

Ohligaciones netns de actividides bancarias

Flectivo sy Lagmvalentes 4l elective

Flecome v Dysevalentes al elective (ance Panis. Chile)
Flevino v | gunalentes al electivo (Banco G encosud. Peri)
Efectiva y Equivalentes al efectiva neto de actividudes
hancarias

Chiros activos Binancicros, corricnte

CHros attens Dinaneigros, corricnite {Bancu Pars)

Ciros olves Ninangicros, comente {Banco Cencvsud)

tres etives Taneicros . no cornente
Clires activos inangieros, no cormenie (anco (%ins)

Clips aetives hinancicros, no corricate {anco Conosud)

Deuda Financiers Neta

4.3 Créditos preferentes.

Operaciones
Continuas
I80171 253

<135 507 108
-1 202 100
143,342,039

RO 434955
<31 335 770

1RANV08.185
J.003.250,224

{7 86l 183
=11 942 3494
=27 838 371

LI383.218
VT ONK T3
1496 #14

32136924
1349137 TS

330137785
2510592297

Operacinnes
Discontinuadas
135 97 062

135.967.002
30335770

JLIIETH
167.302.832

A3 610

4.004.0100

14791 K26

14.791.426

148,496,390

Consalidado
410 138 13

(133 307 10%)
{1262 106)

IT0.30.108
292570725
(3 335.770)

LAV 24I955
JA7IRS53050

174 875 793
-11292 594
=27 335370

135.397.828
G 290 364
<1901 1id

46,928,750
339 137 785

JINNITTHS
204%.088.093

El Emisor no tiene deudas privilegiadas ni preferentes. sin perjuicio de aquellas obligaciones que
eventualmente puedan quedar afectadas a los privilegios o preferencias establecidos en el Tiwlo

AL del Codigo Civil o leyes especiales.

4.4 Restriccion al emisor en relacion a otros acreedores.,

a)  De acuerdo a o establecido en el contrato de emision de bonos de Cencosud S.A.. de fecha 3 de
Tuhio de 2001, inscrita en ¢l Registro de Valores de la SVS con fecha 3 de septiembre de 2001
bajo ¢l N° 268 y en cuya virtud se procedio a emitir dos Series denominadas “Serie A™ y ~Serie
37, de las cuales solo se encuentra vigente fa Serie B en sus tramos denaminados ~B17y “B2,

el Emisor tiene, entre otras, las siguientes obligaciones v restriceiones:

Mantener, durante §a vigencia de dicho contrato, activos hibres de Gravimenes Restringidos
(segon se define en el contrato) que sean equivalentes, a lo menos. a 1.2 veees ¢l monto insoluto
del capital adewdado por concepto de los bonos. Al 31 de marzo de 2013, ¢l valor de este

indicador era de 203,10 veces.

No vender, ceder o transferir activos esenciales que representen miis del 30% de sus activos
totales v que pongan en peligro la continuidad de su giro, salvo que la venta, cesion o
transierencia sea a una filial y en la medida que esta se obligoe solidariamente al pago de los

bonos,

Mantener una Razon de Endeudamiento (segin se define en ¢l conirato) no superior a 1.2 veees.

AL de marzo de 20035, el valor de este indicador eri de 0,635 veces.



)

c)

Mantener en todo momento durante fa vigencia de la seialada emision de bonos un patrimonio
minimo de UF 11.500.000. Al 31 de marzo de 2015, ¢l patrimonio del emisor era equivalente
164.32 millones de UF.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones,
limitaciones y prohibiciones sciialadas en ¢! contrato.

De acuerdo a lo establecido en el contrato de emision de bonos de Cencosud S.A. de fecha Sde
octubre de 2003, inscrita en ¢l Registro de Valores de la SVS con fecha 21 de noviembre de
2005 bajo el N° 143, modificado por escritura de 10 de naviembre de 2005 y en cuya virtud s¢
emilieron tres series, denominadas “Serie A™, “Serie C” v “Serie D7, todas las cuales fucron
rescatadas anticipadamente y en forma total con fecha 19 de noviembre de 2014, ¢l Emisor
tiene. entre otras, las siguientes obligaciones y restricciones:

Mantener las siguientes razones financicras sobre los estados (inancicros trimestrales.
presentados en fa forma y plazo estipulados en la cireular nimero 1.879 del 25 de abril de 2008
y 1.924 de 24 de abril de 2009, de la SVS y sus modilicaciones o la norma que las reemplace: if
un nivel de endeudamicnto medido sobre los estados financieros en que la relacion pasivo
exigible, menos el efectivo y equivalentes al efectivo, menos otros activos financicros
corrientes. sobre ¢l patrimonio total no supere el nivel de 1.20 veces. Asimismo, se sumard al
pasivo exigible. las obligaciones que asuma ¢l Emisor en su calidad de aval. fiador simple y/o
solidario y aquellas en que responda en forma directa o indirecta de las obligaciones de
terceros: i/ de conformidad a los estados linancieros, mantener activos totales libres de toda
prenda. hipoteca u otro gravamen por un monto, al menos igual a 1.20 veees el pasivo exigible
no garantizado del Emisor: y fii/ mantencr un patrimonio atribuible a los propictarios de la
controfadora minimo de UF 22.000.000.

No otorgar avales ni fianzas ni constitirse como codeudor solidario en favor de terceros,
excepto a liliales del Emisor.

Mantener en los estados financicros trimestrales ingresos provenientes de las areas de negocios
de venta at detalie. administracion de centros comerciales. inversion inmobiliaria ¥ evaluacion,
otorgamicnto y administracion de créditos. a un nivel equivalente al menos a 2/3 de ta cuenta
ingresos de actividades ordinarias del Emisor.

Mantener direclamente o a través de sus filinles. la propicdad de las marcas (i) “Jumbo™ v (ii)
“Paris™,

Mantener la propiedad directa o indirecta de al menos un 51% de ~Cencosud Supermercados
S.A" y de “Cencosud Administradora de Tarjetas S.A."

Se deja constancia que no existen colocaciones de bonos vigentes con cargo a esta Linea, y que
Cencosud no contempla efectuar nuevas colocaciones con cargo a la misma sin antes modificar
¢l Contrato Je Emision de Bonos por Linea respectivo con el objeto de ajustar las obligaciones
y restricciones referidas en fa seccion 5.13 de este Prospecto.

De acuerdo a lo establecido en el contrato de emision de bonos de Cencosud S.A, de fecha 13
de Marzo de 2008, inscrita en ¢l Registro de Valores de la SVS con fecha 16 de abril de 2008
bato el N° 530 y en cuya virtud se hian procedido a emitir dos series denominadas “Serie L y
“Serie F7 el Emisor tiene. entre otras, las siguientes obligaciones y restricciones:
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d)

Mantener las siguientes relaciones tinancieras sobre los estados financicros trimestrales: (i) Un
nivel de endeuditmiento que, medido sobre los estados financicros en que la relacion otros
pasivos linancieros carrientes ¥ otros pasivos [inancieros no corrientes, menos efectivo y
equivalentes al electivo, menos otros activos financicros corrientes de los estados financieros
del Emisor. sobre ¢l patrimonio atribuible a los propiciarios de la controladora. no supere de
1.20 veces. Asimismo, se sumarin al pasivo exigible las obligaciones que asuma el Emisor en
su calidad de aval, fiador simple y/o solidario ¥ aquellas en que responda en forma directa o
indirecta de las obligaciones de tereeros. Al 31 de marzo de 2015, el valor de este indicador era
de 0.74 veces: y (i) De contormidad a los estados financicros. mantener activos totales, libres
de toda prenda. hipoteca u otro gravamen por un monto, al menos igual a una coma veinte veces
el pasivo exigible del Emisor. Al 31 de marzo de 2013, ¢l valor de este indicador era de 1,67
veces.

No otorgar avales ni Nanzas ni constituirse como codeudor solidario en favor de terceros.
excepto a {ilindes del Emisor,

Mantener en los estados financicros trimestrales ingresos provenientes de las dreas de negocios
de venta al detalle, administracion de centros comerciales, inversion inmobiliaria y evaluacion.
otorgamicnto y administracion de eréditos. a un nivel eguivalente al menos 67% de la cuenta de
ingresos de actividades ordinarias del Emisor,

Mantener dircctamente o a través de sus liliales, la propiedad de las marcas (i) ~Jumbo™ y {ii)
*Paris™,

Mantener en los estados financieros Trimestrales la propiedad directa o indirecta de al menos
un 31% de "Cencosud Supermercados S.A° vy de al menos un 45% de “Cencosud
Administradora de Tagjetas S.AL7

AL 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas Tas obligaciones.
limitaciones ¥ prohibiciones sefialadas en ¢l contrato.

De acuerdo a lo establecido en el Contrato Marco de 1:mision del Programa de Oferta Privada
de Bonos Corporatives Cencosud S AL de fecha 24 de Abril de 2008, en adelante *el
Programa”, suscrito en la cindad de Lima. Republica del Perir y en cuya vinud se procedido a
efectuar dos emisiones de una misma serie denominada “Serie A ¢l Emisor tiene, entre otrs.
las siguientes obligaciones y restriceiones:

Mantener un nivel de endendamiento, medido sobre los estados financieros consolidados., o
individuales en caso que el kmisor no consolide. ¢n que la relacion pasivo financiero
consolidado, o individual ¢n caso que et Fiisor no consolide, menos disponible, menos los
depositos a plazo, menos los valores negociables. menos pacto de retroventa vocontratos
forwards de la cuemta otros activos cirenlantes, de los estados financieros consolidados del
Emisor o individuales en caso que el Emisor no consolide, sobre total patrimonio. no supere el
nivel de 1.20 veees, Asimismo, se sumardan al pasivo financicro consolidado. o individual en
caso que ¢l Emisor no consolide. las obligaciones que asuma el Emisor en su calidad de aval.
fiador simple y/o solidario ¥ aquellas en que responda en forma direeta o indirecta de las
abligaciones de terceros. No obstante lo anterior. no se consideraran para los efectos del cileulo
deb nivel de endeudamiento referido. los montos de pasivos del Banco Paris. Al 31 de marzo de
2015, el valor de este indicador era de 0,74 veees.

-
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¢)

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimicnto a todas las obligaciones,
limitaciones y prohibiciones senaladas en ¢l contrato.

De acuerdo a lo establecido en el contrato de emision de bonos de Cencosud S.A., de fecha 3 de
Septicmbre de 2008, modificada el 2 de ociubre del aio 2008, inscrita en ¢l Registro de Valores
de la SVS con fecha 14 de octubre de 2008 bajo el N° 551 y en cuya vinlud se han procedido a
emitir fas serics denominadas “Serie J7, “Serie 1.7, ~Seric N™ y ~Serie O, ¢l Emisor ticne, entre
otras, las siguicntes obligaciones y restricciones:

Maniener las siguientes relaciones {inancicras, sobre los estados financicros trimestrales:

/it Un nivel de endeudamicnto que, medido sobre los estados financicros en que fa relacion
otros pasivos financicros corricntes y olros pasivos financieros no corrientes. menos efectivo y
equivalentes al efectivo, menos otros activos financieros corrientes de los estados financicros
del Emisor, sobre el patrimonio atribuible a los propictarios de la controladora, no supere de
[.20 veces. Asimismo. se sumardn al pasivo exigible las abligaciones que asuma el Emisor en
su calidad de aval, fiador simple y/o solidario y aquellas en que responda en forma directa o
indirecta de las obligaciones de terceros. Al 31 de marzo de 2015, ¢l valor de este indicador era
de 0,74 veces: v

/il De conformidad a los estados linancieros, mantener activos totales, libres de toda prenda.
hipoteca ¢ otro gravamen por un monto. al menos igual a 1.20 veees ¢l pasivo exigible del
Emisor. Al 31 de marzo de 2013, ¢l valor de este indicador era de 1.67 veces.

No otorgar avales ni flanzas ni constituirse como codeudor solidario en favor de terceros.
excepto a filiiles del Emisor.

Mantener en los estados financieros rimestrales ingresos provenientes de las dreas de negocios
de venta al detalle. administracion de centros comerciales, inversion inmobiliaria y cvaluacion.
otorgamiento ¥ administracion de créditos, a un nivel equivalente al menos 67% de la cuenta de
ingresos de actividades ordinarias del Emisor.

Mantener directamente o a travds de sus filiales, s propiedad de las marcas (i) “Jumbo™ y (ii)
“Paris™,

Mantener en los estados linancieros trimestrales lu propiedad directa o indirceta de al menos un
31% de ~Cencosud Supermercados S.A” y de al menos un 45%% de “Cencosud Administradora
de Tarjetas S.A”

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimicnto a todas las obligaciones.
fimitaciones y prohibiciones sehaladas en el contrato.

Producto del préstamo otorgado por International Finance Corporation a la filial Cencosud S.A.
{Argentina) el 24 de septiembre de 2008, se incluyen fas siguienies restriceiones:

Mantener la participacion accionaria en Ia lilial Cencosud S.A.. Cencosud Shopping Centers
S.AL(Chile} v en Cencosud Retail S.A. (Chile);

Mantener la participacion accionaria en Blaisten S.A. v Unicenter S.A.



h)

Al 31 de marro de 2015, Cencosud S AL ha dado cumplimicento a todas las obligaciones,
limitaciones v prohibiciones seialadas en el contrato,

De acuerdo a lo establecido en contrato de consolidacion de deuda de fecha 30 de junio de 2010
v la reprogramacion de dicha deuda suscrita con fecha 13 de marzo de 2014, ambas celebradas
entre Cencosud Retail S.AL como dewdor ¥ Banco el Estado de Chile, como acreedar.
Cencosud S.A. deberd cumplir con las siguientes obligaciones y restricciones linancicras;

Mantener en sus cstados financieros trimestrales consolidados ingresos provenientes de las
areas de negocios de venta al detalle. administracion de centros comerciales, inversion
inmobiliaria y evaluacion. otorgamiento ¥ administracion de créditos un nivel equivalente al
menos al 67% de sus ingresos de explotacion consolidados

Mantener en todo momento una refacion entre la Deuda inanciera Neta (segim se deline en el
contrato) ¥ sus Fondos PPropios (segin se define en el contrato) no superior a 1.2 veces, Al 31
de marzo de 2013, ¢l valor de este indicador era de (.63 veces.

Mantener un patrimonio minimo cquivalente a UF28.000.000. Al 31 de marzo de 2015, ¢l
patrimonio del emisor era cquivadente a 164.34 millones de UF,

Mantener activos libres de toda prenda. hipoieca v otro gravamen por un monto al menos
cquivalente a una 1,20 su pasivo exigible cansolidado no garantizado. Esta obligacion se medird
trimestralmente. en base a los estados financieros de Cencosud S.A. Al 31 de marzo de 2015, ¢l
valor de este indicador era de 1.67 veces.

No constituir a tavor de otros acreedores garantias personales para caucionar obligaciones de
tereeros ajenos al grupo formado por Cencosud S.AL v sus filiales sin autorizacion previa del
Banco.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumpliniento a odas las obligaciones,
limitaciones y prohibiciones seitaladas en el contrato.

Be acuerdo a Jo establecido en contrato de linea de erédito de fecha 12 de octubre de 2010,
suserito entre Cencosud S.AL como deudor ¥ Banco de Chile como acreedor, Cencosud S.A,
deberd cumplir con las siguientes obligaciones ¥ restriceiones Hinancieras:

Mantener la propiedad de las siguientes marcas: A/ ~Jumbo™ y /i ~Paris™

Poseer, directa o indirectamente. acciones yue representen al menos un 31% del capital de las
sociedades Cencosud Retail S ALy Cencosud Shopping Centers S.A.

Mantener un ratio de pasivos linancieros netos a patrimonio interior a 1.2 veces. Para estos
efectos, se entendera por pasives financieros netos ¢l otal del pasivo exigible financicero de
Cencosud S AL consulidado, menos la suma de las partidas de disponible, depdsitos a plazo.
valores negociables y pactos de retroventa y contros lorwards contabilizados en la partida
otros Activos. Se incluiran tambicn en la deuda inancicra neta lis obligaciones que asuma la
entpresa como avalista, ladora simple o solidaria y todas aquellas en las que responda en forma
directa o indirecta por abligaciones de tereeros no relacionados. En ningan caso se consideraran
como deuda financiera neta los pasivos adeudados por Banco Paris. Al 31 de marzo de 2015, ¢l
vilor de este indicador era de .63 veees.
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k)

Mantener un patrimonio minimo de UL 28.000.000. Al 31 de marzo de 20135, ¢l patrimonio del
emisor era equivalente a 164.34 millones de UF.

Mantener activos libres de prenda o gravamen por af menos un 120% del valor de los pasivos
exigibles no garantizados. Al 31 de marzo de 2015. ¢l valor de este indicador era de 1,67 veces.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones,
limitaciones y prohibiciones seialadas en el contrato.

De acuerdo a lo establecido en el “Indenture™, de fecha 20 de enero de 2011, suscrito bajo la ley
de Nueva York, Estados Unidos, en cuya virtud se procedio a efectuar colocaciones de bonos en
el mercado de Estados Unidos bajo la forma 194/A. ¢l Emisor tiene, entre otras, las siguicnies
obligaciones o restricciones {inancicras:

Prohibicion de otorgar graviimenes.
Prohibicion de celebrar contratos de leaseback.
Prohibicion de fusionarse o vender todo o parte sustancial de sus activos.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones,
limitaciones v prohibiciones sefaladas en ¢l contrato.

De acuerdo a lo establecido en contrato de mutuo de dinero de fecha 7 de septiembre de 2011.
suserite entre Cencosud $.A. como deudor y Banco Bilbao Vizeaya Argentaria, Chile como
acreedor. Cencosud S.A. deberd cumplie con las siguientes obligaciones y restricciones
financieras:

Mantener directamente o a través de sus filiales, la propicdad de las marcas (1) *Jumbo™ y (i)
“Paris™,

Mantester la propiedad direeta o indirecta de al menos un 51% de Cencosud Retail S.A. ¥ de
Cencosud Shopping Centers S.A.

Mantener un ratio de pasivos hinancicros netos a patrimonio inferior a 1.2 veces. Al 31 de
marzo de 2013, el valor de este indicador cra de 0.64 veces.

Mantener activos libres de prenda o gravamen por al menos un 120% del valor de los pasivos
exigibles. Al 31 de marzo de 2013, el valor de este indicador era de 1.67 veces.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones.
limitaciones v prohibiciones sefaladas en el contrato,

De acuerdo a lo establecido en contrato de apertura de linea crédito de fecha 4 de octubre de
201 1. suserito entre Cencosud S.A. como deudor ¥ RabobankCuracao N.V.. como acreedor,
Cencosud 5.A - deberid cumplir con las siguientes obligaciones v restricciones financicras:

Mantener directamente o a través de sus filiales, la propicdad de las marcas (i) “Jumbo™ vy {ii)
“Paris™,
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Mantener la propicdad directa o indirecta de al menos un 51% de Cencosud Retail SA. y
Cencosud Shopping Centers S A,

No constituir garantia o gravamen sobre los activos de Cencosud S.A., silvo cuando se trate de
Gravamenes Permitidos segtin dicho término se define en el contrato.

Mantener los indices financieros que se indican a comtinuacion /if Relacion Deuda Financiera
Neta sobre Patrimonio. El deudor deberd mantener una relacion entre Dewda Financiera Neta
sobre Patrimonio no superior a 1,2 veces. Al 31 de marzo de 2013, el valor de este indicador era
de 0,65 veces:

fii/ Patrimonio Minimo. Ll deudor deberd mantener un Patrimonio Minimo igual o superior a
UF 28.000.000. Al 31 de marzo de 2015, ¢l patrimonio del cmisor era equivalente a 164,34
millones de UF.:

fiii/ - Relacidn Activos libres de prendas. hipoteeas y otros gravamenes sobre pasivo exigible
consolidado. El Deudor deberd mantener una relacion entre activos libres de prendas, hipotecas
¥ otros gravamenes sobre pasivo exigible consolidado no interior a 1,2 veces. Al 31 de marzo
de 20135, ¢l valor de este indicador era de 1,67 veces.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado camplimiento a todas las obligaciones,
limitaciones v prokibiciones sefialadas en el contrato.

De acuerdo a lo establecido en contrato de erédito de fecha 19 de octubre de 2011, suserito
entre Cencosud S.A. como deudor y Scotiagbank & Trust (Cayman) LT, como acreedor.
Cencosud 5.A. deberd cumplir con las siguientes obligaciones v restricciones financieras:

No vender, ceder o transferir ni constituir garantias v no permitir que sus subsidiarias vendan,
cedan o ransficran ni constituyan garantias sobre Activos Materiales, segin ese concepto se
define en el contrato y con las excepeiones ahi senakidas,

Mantener los indices financieros que se indican a continuacion: /i/ Relacion Deuda Financiera
Neta sobre Patrimonio. El deudor deberd mantener una relacion entre Deuda Financiera Neta
sobre Patrimonio no superior a 1.2 veces. Al 31 de marzo de 2013, ¢l valor de este indicador era
de 0.65 veees:

/i Patrimonio Mininwo. 1 deador debera mantener un Patrimonio Minimo igual o superior a
UEF 28.000.000. calenlado de Ta manera expresada en el contrato. Al 31 de marzo de 2015, ¢l
patrimonio del emisor era cquivalente a 16434 millones de UF 2 v

il Relacion Activos libres de prendas. hipotecas ¥ otros gravimenes sobre pasive exigible
consolidado. LI deudor debera mantener una relacion enire Activos libres de prendas, hipotecas
y olros graviimenes sobre pastvo exigible consolidado no inferior a 1.2 veces. Al 31 de marzo
de 2015, ¢l valor de este indicador era de 1.67 veces.

Al 3T de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones.
limitaciones y prohibiciones seialadas en of contrato.

De acuerdo a lo establecido en el “Indenture™, de lecha 6 de diciembre de 2012, suscrito bajo
ley de Nueva York, Lstados Unidos, en cuya virtud se procedio a efectuar colocaciones de
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bonos en el mercado de Estados Unidos bajo 1a forma 144/A, el Emisor tiene. entre olras, las
siguicntes obligaciones o restricciones tinancicras:

No asumir, ni emitir o permitir que exista ningunat deuda para si o sus filiales, si esa deuda esta
garantizada con un gravamen sobre cualquier bien o activo de la Sociedad o de cualquiera filial,
4 menos que, simultineamente. las obligaciones derivadas de este contrato estén sarantizadas
de manera igual y proporcional con cualquiera de esas deudas: salvo las excepciones en materia
de constitucion de gravamencs, gue se acordaron en dicho instrumento,

No celebrar ni permitir que ninguna de sus filiales celebre ningunia operacion de venta con
retro-arriendo respecto de cualquiera de sus bienes o activos. a menos que (x) la socicdad o esa
filial cstuviese facultada para emitir o asumir deuda garontizada por un gravamen constituido
sobre ese bien o activo: (y) que se aplique. en el caso de una venta o traspaso en efectivo, el
producto neto de esta a fa amortizacion anticipada. dentro de 360 dias después de Ia fecha de
vigencia de esa operacion a (i) la deuda de la socicdad que caliligue por lo menos “paripassu” o
deuda de cualquicra filial. en cada caso. adeudada a una persona distinta de la sociedad o
cualquier asociado de la sociedad; o () la adquisicion, compra. construccion. desarrollo,
ampliacion o mejora de cualquier bien o activo de la sociedad o de cuaiquiera de sus filiales; o
() la sociedad o esa filial garantice por igual o proporcionalmente las abligaciones de este
contrato.

Al 31 de marzo de 2013, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas lus obligaciones,
limitaciones y prohibiciones seiialadas en ¢! contrato,

De acuerdo a lo establecido en contrato de novacion, reconocimiento de  deuda ¥
reestructuracion de fecha 21 de_marzo de 2014, suserito entre Cencosud Administradora de
Tarjetas S.A; Cencosud S.A. como deudor v Banco Bilbao Vizeaya Argentaria Chile como
Acreedor. Cencosud S.A. debera cumplir con las siguientes obligaciones v restricciones
financicras:

Mantener directamente o a través de sus fliales. la propiedad de las mareas (i) “Jumbo™ ¥ {i1)
“Paris”,

Mantener la propiedad directa o indirecta de al menos un 31% de Cencosud Retail S.A. y de
Cencosud Shopping Centers S A,

Mantener un ratio de pasivos financieros netos a patrimonio inferior a 1.2 veees. Al 31 de
marzo de 2015, el valor de este indicador era de 0,65 veces.

Mantener activos libres de prenda o gravamen por al menos un 120% del valor de los pasivos
exigibles. Al 31 de marzo de 2015, ¢l valor de este indicador era de 1.67 veees.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado complimiento a todas las obligaciones,
limitaciones y prohibiciones sefaladas en el contrato.

De acuerdo a lo establecido en el “Credit Agreement™ de fecha 25 de marzo de 2014, suscrito
entre Cencosud S.A. como dendor v Mizuho Bank Lid. como acreedor. ¢l Emisor debe cumplir
con las siguientes obligaciones y restricciones linancicras:

Limite de dewdus v disposicion de activos, No enajenar o transferie a tereeros ¥ velar para que

las Filiales no enajenen o trnslicran a terceros, los activos esenciales (Jumbo™ v “Paris™),
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salvo que la venta o transferencia se realice en el curso ordinario de sus negocios v se electie a
vador de mercado o fuera del curso ordinario de Jos negocios, a valor de mercado, en una
cantidad que no exceda del 10 2 del total de sus activos en un aiio Fiscal y probando qute ¢l
producto de dicha venta o ransferencia serd reinvertido en el negocio del Deudor o de
cualquiera de sus filiales. en un plazo no mayor de 90 dias.

No otorgar ni permitir a sus {iliales otorgar garantias sobre sus bienes. ni constituirse como
codeudor solidario en favor de tereeros, debiendo en todo caso la proporeion de bienes libres de
gravamenes ser de al menos 1.200 Al 31 de marzo de 2015, el valor de este indicador era de
1.67 veces.

Promedio de denda v patrinonio neto. 1a compaiia no permitird que la refacion deuda ¥
patrimonio neto ms interés minoritario al final de cada trimestre fiscal sea mayor de 1.2 a 1.0,
AL 31 de marzo de 2015, ¢l valor de este indicador era de 0,65 veces,

AL 3T de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones.
limitaciones y prohibiciones seialadas en ¢f contrato.

Cencosud S.A. como deudor y Rabobank como acreedor, el Emisor debe cumplir con las
siguientes obligaciones v restricciones financieras:

Mantener directamente o a través de sus fikales. la propicdad de las marcas (i) “Jumbo™ v (i)
“Paris™,

Mantener la propiedad directa o indirecta de al menos un 51% de Cencosud Retail S.A. v de
Cencosud Shopping Centers S.A.,

Mantener en los estados linancieros consolidados ingresos provenientes de fas arcas de
negocios de ventas al detalle. administracion de centros corierciales, inversion inmobiliaria ¥
evaluacion, otorgamiento y administracion de créditos. a un nivel equivalente, al menos, de un
67% de los ingresos de explotacion consolidados.

Mantener un ratio de pasivos linancieros netos a patrimonio inferior a 1.2 veces. Al 31 de
marzo de 2015, ¢l valor de este indicador era de 0,635 veces,

Mantener activos fibres de prenda o gravamen por al menos un 120% del vator de los pasivos
exigibles. Al 31 de marzo de 2013, ebvalor de este indicador era de 1.67veces.

Mantener un patrimonio minimo igual o superior a UEF 28.000.000. Al 31 de marzo de 2015. ¢l
patrimonio det emisor era equivalente a 16434 millones de UF.

No constituir gravimenes sobre otros bienes que los definidos como Graviamenes Permitidos.

AL 3 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones,
limitaciones y prohibictones seiialadas en ¢l contrato,

De acuerdo a o establecido en contrato de crédito de fecha 28 de marzo de 2014, suserito entre
Cencosud S.AL como deudor v Banco Santandier-Chile como acreedor. el Emisor dehe cumplir
co las siguientes obligaciones y restricciones financieras v de gestion:
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Mantener directamente o a través de sus 1iliales, la propicdad de las marcas (i) “Jumbo™ y (ii)
“Paris™,

Mantener la propiedad divecta o indirecta de al menos un 51% de Cencosud Retail S.A. y de
Cencosud Shopping Centers S.A.

Mantener un ratio de pasivos financieros netos a patrimonio inferior a 1.2 veces. Al 31 de
ntarzo de 2013, el valor de este indicador era de 0.65 veces.

Mantener activos libres de prenda o gravamen por al menos un 120% del valor de los pasivos
exigibles. Al 31 de marzo de 2015, ¢l valor de este indicador era de 1.67 veces.

Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones.
limitaciones y prohibiciones sefialadas en el contrato,

De acuerdo a lo establecido en ¢l “Loan Agreement™ de fecha 28 de marzo de 2014, suscrito
entre Cencosud S.A. como deudor y SumitomoMitsui Banking Corporation como acreedor, el
Lmisor debe cumplir con las siguientes obligaciones vy restricciones financieras y de pestion:

Limite de dewdas v disposicion de activos, (a) £l deudor no venderit, cederi o de cualquier
manera transferird a cualquier persona cualquiera de sus activos maleriales. y no permitird que
cualquiera de sus subsidiarias materiales vendan, cedan o de cualquier mancera transficran a
cualquier persona (distinta que ¢l deudor) cualquicra de sus activos materiales. salvo que el
deudor o cualquicra de sus subsidiarias materiales vendan, cedan o transfieran de cualquier
nmancra activos materiales (x) en el curso ordinario de su negocio bajo ¢l supuesto que dicha
ventin cesion o transterencia de activos sca por al menos ¢l precio justo de mercado de dichos
activos y (y) fuera del curso ordinario de su negocio por justo precio en un monto acumulativo
que no exceda el 10% del total del activo del Deudor o dicha subsidiaria material. segin sea el
caso. en cualquicr afio fiscal, bajo el supuesto que las ganancias de cualesquivra de dichas
ventas. cesiones o transferencias deberian ser reinvertidas en ¢l negocio del deudor. o en el caso
de una venta. cedidos en otra transferencia de activos esenciales por cualquicr otra subsidiaria,
en el acgocio del deudor o cualquicr otra Subsidiaria. en cada caso, dentro de los 90 dias
siguientes al abono de fa misma. Si dichas panancias no son reinvertidas dentro de dichos 90
dias, el deudor deberd prepagar tos montos pendientes de pago del préstamo en total o retably
en parte, junto con intereses devengados a la fecha de dicho prepago sobre ¢l monto prepagado
del principal. en un monto igual af producto neto efectivo recibido por ¢l deudor o cualquiera de
sus subsidiarias materiales en canexion con cualquiera de dichas ventas. préstamos o
transierencia.(b) LI deudor no otorgara, incurrira o padeceri graviimenes en favor de cualquier
persem. ¥y no permitird que sus subsidianas  materiales otorguen. incurran o padezcan
gravamenes en lavor de cualquier persona (distintos de os gravimenes permitidos o los
gravimenes existentes a la fecha) respecto de cualquicr activo del deudor si dicho gravamen
{(sujeto a embargo) tiene un electo material adverso: bajo el supuesto que en todo momento la
proporcion del total de los activos del deudor v sus subsidiarias consolidadas (determinada en
una base consolidaday sea de al menos 1.20 (incluyendo graviimenes permitidos). Al 31 de
marzo de 2013, el valor de este indicador era de 1,67 veces.

Razon de deuda v patrimonio neto, Bl deudor no permitira que la relacion deuda v patrimonio
teto mas interds minoritario al final de cada trimestre fiscal sea mayor de 1.2 a 1.0, Al 31 de
marzso de 2015, el valor de este indicador era de 0,65 veces.
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Al 31 de marzo de 2015, Cencosud S.A. ha dado cumplimiento a todas las obligaciones,
linitactones y prohibiciones seialadas en ¢l contrato,

Nota: De acuerdo a la informacion contenida ¢n los Estados Financieros al 31 de marzo de 2015¢
/if b Emisor tiene un patrimonio ascendente a UF 164,34 millones:

fii/ el nivel de endeudamiento de Cencosud S.A. medido sobre sobre ¢l patrimonio atribuible a los
propictarios de la controladora es de 0,71 veces. ¥ medido sobre ¢l Patrimonio es 0,63 veces:

/itif el Emisor mantiene activos libres de gravamenes por un monto equivalente a 1,67 veces sn
Pasivo Exigible:

Av/ mantiene en los estados financieros trimestrales ingresos provenientes de las areas de negocios
de venta al detlle, administracion de cemtros comerciales. inversion inmobiliaria vy evaluacion,
otorgamiento y administracion de créditos. a un nivel equivalente al 99.94% de la cuenta ingresos

de actividades ordinarias del Emisor. considerando fos ingresos Je actividades discontinuas:

Mo mantiene dircetamente o a traves de sus Hliales, la propiedad de las marcas (i) “Jumbo™ y (ii)
“Paris™:

i/ mantiene la propiedad direeta o indirecta de un 1009 de fas acciones de Cencosud
Administradora de Tarjetas S.A.L de un 100% de las acciones de Cencosud Shopping Centers S.A..
de un 99.999998% de las acciones de Cencosud Retail S.A. de un 100% de las acciones de Blaisten
S ALy de un 100% de las acciones de Unicenter S.A.

il AL L de Marzo. los Activos libres de gravimenes eran MMS$ 10.063.863, v ¢l Pasivo Lxigible
era e MMS$ 6.016.996,

Contorme a lo anterior. a la fecha de dos 1 stados Financieros mencionados., el Emisor cumple con
todos los limites exigidos en fos contratos e instrumentos antes seialados.

4.5 Restriceion al emisor en velacion a la presente emision.

Fola seceion 3,13 de este Prospecto se detallan las obligaciones, limitaciones 3 prohibiciones gue
la emision de que se trata el presente prospecto impone a Cencosud S.A..

5.0 DESCRIPCION DE LA EMISION

5.1 Cootrato de Emision y Aprobaciones del Emisor.

511 Acuerdo de Emision,

LEacuerdo de la emision fue tomado por ¢l Directorio de Cencosud S.A. en sesion extraordinaria de
directorio de fecha 28 de noviembre de 2014, cuya acta fue reducida a eseritura publica con techa 3
de diciembre de 2014, otorgada en la Notaria de Santiago de don Jose Musalem Saltie,

5.1.2 0 Escritwra de Emision.
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Las caracteristicas y condiciones de esta linea de bonos se indican en el instrumento denominado
"Contrato de Emision De Bonos por Linea de Tiwlos de Deuda” entre Cencosud S.A., como
Lmisor. y Banco BICE. como Representante de los Fenedores de Bonos y Banco Pagador. el cual
fue suscrito por medio de escritura pablica de fecha |1 de diciembre de 2014 otorgada en la Notaria
de Santiago de don Patricio Zaldivar Mackenna, repertorio nimero 18.117/2014, ¥ posteriormente
modificado en virtud de escrituras piblicas de fechas 7 de abril de 2015, otorgada en la Notaria de
Santiage de don Patricio Zaldivar Mackenna v anotada en ¢l Repertorio con el niimero 4.790/2015,
¥ 12 de junio de 20135, otorgada en la Notaria de Santiago de don Patricio Zaldivar Mackenna ¥
anotada ¢n el Repertorio bajo el nimero 9.197/2015  (en adelante Ia "Linea" o ¢l “Contrito de
Emision™).

3.2 Fecha y Niamero de Inscripcion de la Linea cn el Registro de Valores de I
Superintendencia de Valores y Seguros,

Por definir.

5.3 Tipo de Emision.

Por linea de titulos de deuda.

5.4 Monto Maiximo de [a Linea y Denominacion.

L monto miximo de la Linea serd la suma de UF 10,000,000, sea que cada colocacion de bonas (en
adelante los “Bonos™) que se efectiie con cargo a fa Linea sea en Unidades de Fomento. en Pesos
nominales o en Dolares. Del mismo modo, ¢l monto maximo de capital insoluto de los Bonos
vigentes con cargo a la Linea no superara el monto de UF 10.000.000. Para los cfectos anteriores. si
se electuaren emisiones nominales en Pesos o emisiones en Dolares con cargo a fa Linea, la
equivaiencia a UF de todas dichas emisiones se determinard a la fecha de la dlima escritura
complementaria que s¢ otorgue al amparo del Contrato de Lmision (en adelante 1a o las “Escrituras
Complementarins™) ¥, en todo caso. el monto total de capital insoluto de los Bonos en cireulacion.
sumado al manio total de eapital nominal de los Bonos que se colocardn, segan su equivalencia en
UE a la fecha de la dltima Cseritura Complementaria, no podri exceder el monto autorizado de
Linca. Lo anterior es sin perjuicio gque dentro de los 10 Dias Habiles anteriores al vencimiento de
los Bonos. el Emisor podrd realizar una nueva colocacion dentro de la Linea. par un monto de hasta
el 100% del miximo autorizado de dicha Linca. para financiar exclusivamente el pago de los
instrimentos que estén por vencer.

Il l:misor podra renunctar a emitir y colocar ¢l 1otal de by Linca v, ademas, reducir su monto al
eyuivalente al valor nominal de los Bonos emitidos con cargo a la Linea ¥ colocados a la feeha de la
renuncia, con la autorizacion expresa del representanie de los tenedores de bonos (en adelante ¢l
“Representante™). Esta renuncia y la consecuente reducecion del valor nominal de la Linea, deberin
constar por escritura piblica otorgada por ¢l Emisor y el Representante v ser comunicadas al
Deposito Central de Valores S.A. (el “DCV™) y a la Superintendencia de Valores ¥ Seguros
(“SV8™). A partir de la fecha en que dicha declaracion se registre en la SVS, el monto de a Linea
quedari reducido al monto efectivamente  colocado. Desde yit ¢l Representante se entiende
tacultado para concurrir. en conjunto con ¢l Lmisar, al otorgamiento de la cseritura piblica en que
conste la reduccion del valor nominal de la Linea. pudiendo acordar con ¢l Emisor los términos de
dicha escritura sin necesidad de autorizacion previa por parte de la Junta de Tenedores de Bonos.



Ll monto nominal de los Bonos en circulacion emitidos con cargo a la Linea v el monto nominal de
los Bonos que se colocarin con cargo a la Linea. se determinara en cada Lscritura Complementaria
que se suseriba con motivo de las colocaciones de Bonos que se efectiien con cargo a la Linea. Toda
suma que representen los Bonos en circulacion, los Bonos colocados con cargo a Escrituras
Complementarias anteriores y los Bonos que se colocardn con cargo a la Linea. se expresara en UF,
segun su cquivalencia a ta fecha de la altima Escritura Complementaria que dé cuenta de una
emision bajo la Linea. Para estos efectos se estard, seaan los casos: /i al valor de la Uaidad de
Fomento vigente a fa fecha de la oltima Lscritura Complementaria o /il al valor de) Délar
Observado publicado en el Diario Oficial el Dia 1abil Bancario anterior a la fecha de la altima
Escritura Complementaria.

5.5 Plazo de Vencimiento de Ia Linea,

La Linea ticne un plazo miaximo de duracion de 30 afios contado desde la fecha de su inscripeion en
¢l Registro de Valores de fa SVS. dentro del cual el Emisor tendrd derecho a colocar y deberin
vencer las obligaciones con cargo a la Linca.

5.6 Bonos al Portador

Los Bonos que se emitan con cargo a esta Linea serin al portador,

5.7 Bonos Desmaterializados

Los Bonos que sc emitan con cargo a esta Linea seran desmatenalizados,
5.8 Procedimiento en Caso de Amaortizaciones Extraordinarias

Salvo que se indigue lo contrario para una o mis serics o sub-series en la respectiva Lscritura
Complementaria que establesea sus condiciones, el Emisor podra rescatar anticipadamente en forma
total o parcial [os Bonos que se emitan con cargo a esta Linea. a contar de la fecha que se indique en
dichas Lscrituras Complementarias para ki respectiva serie o sub-serie.

Cada cotocacion de Bonos podri contemplar la opeion del Emisor de amortizacion extraordinaria
de forma wtal o parcial. En las respectivas escrituras complementarias de los Bonos emitidos con
cargo a fa presente Linea de Bonos, se especificard si los Bonos de B respectiva serie tendran la
opeion de amortizacion extraordinaria al equivalente del saldo insoluto de su capital o si tendran la
apeion de ser rescatados al mayor valor entre /i ¢l equivalente al saldo insoluto de su capital. y fii/
el valor presente del los Hujos de intereses y capital restantes segin o establecido en la 1abla de
desarrollo de la respectiva emision, excluidos los intereses devengados y no pagados a la fecha de
prepago. descontados a fa Tasa de Prepago /segin este término se deline a continuacion/ de manera
compuesta sobre una base de aios de trescientos sesenta v cinco dias: en ambos casos se sumarin
los irdereses devengados y no pagados a la fecha de prepago.

faf Se entenderid por “Tasa de Prepage” ¢l cquivalente o la suma de a Tasa Referencial del quinto
Dia Habil previo a la fecha de amortizacion extraordinaria, mas un Margen /seaiin ambos términos
se definen a continuacion/. 1l *Margen™ se determinard por eb Lmisor, dentro de un plazo de diez
dias wna vers realizada la colocacion, restando de La tasa de colocacion del Bono, la suma de la Tasa
Referencial a ta fecha de colocacion y los puntos porcentuales que se indiguen en la respectiva
Escrituea Complementaria. En el caso de Bonos de wna misma serie o sub-serie que se colaquen en
mis de una oportonidad, se considerardan para el caleulo del Margen la tasa de colocacion det Bono
y la Tasa Referencial de fa primera colocacion de Bonos de esa serie o sub-serie. 1a “Tasa
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Referencial” se determinard de la siguiente manera: todos los instrumentos que componen las
Categorias Benchmark de Renta Fija “UF guion cero cineo™, “UF guion cero sicte™, “UF 2uidn uno
cera” y “UF gnién dos cero”, de acuerdo al criterio establecido por la Bolsa de Comercio de
Santiago, Bolsa de Valores S.A. /en adelante la “Bolsa de Comercio™, se ordenarin desde menor a
mayor duracion. obteniéndose un rango de duraciones para cada una de las categorias antes
sefialadas. Si la duracion del Bono, determinada utilizando la tasa de cardtula del Bono, esta
comtenida dentro de alguno de los rangos de duraciones de las Categoria Benchmark de Renta Fija.
s¢ utilizard como Tasa Referencial fa tasa de la Categoria Benchmark de Renta F ija respectiva. En
caso contrario. se realizari una interpolacion lineal en base a las duraciones y tasas de las
Categorias Benchmark de Renta Fija antes seiialadas. Si se agregaran, sustituyeran o eliminaran
Categorias Benchmark de Renta Fija para operaciones en Unidades de Fomento por parte de la
Bolsa de Comercio. se utilizarin las Categorias Benchmark de Renta Fija que estén vigentes al
quinto Dia Habil previo al dia en que se realice la amortizacion extraordinaria. Para caleular el
precio y la duracion los instrumentos v de las Categorias Benchmurk de Renta F ija, se wilizard el
valor determinado por la “Tasa Benchmark treee horas veinte minutos™ del sistema valorizador de
instrumentos de renta fija del sistema computacional de ta Bolsa de Comercio /*SEBRA™. o aquel
ststema que lo suceda o reemplace. Si fa Tasa Referencial no pudicre ser determinada en la forma
indicada precedentemente. el Emisor dari aviso por escrito tan pronte tenga conocimicnto de esta
situacion al Representante de los Tenedores de Bonos, quicn procederd a solicitar a al menos cinco
de los Bancos de Referencia /segin este término se define més adelinte/ una cotizacion de la tasa de
interés para fos instrumentos seialados anteriormente. tanto para una ofena de LOMPra como para
una oferta de venta. Todo lo anterior debera acurrir of mismo quinto Dia Hibil previo al de la fecha
de la amortizacion extraordinaria. El plazo que disponen los Bancos de referencia para cnviar sus
cotizaciones es de un Dia Hibil v sus correspondientes cotizaciones deberan realizarse antes de las
catorce horas de aquel dia y se mantendran vigentes hasta la fecha de la respectiva amortizacion
estraordinaria de los Bonos. La Tasa Referencial serd ¢l promedio aritmético de las cotizaciones
recibidas de parte de los Bancos de Referencia. Bl Representante de los Tenedores de Bonos deber:
entregar por escrito la informacion de las cotizaciones recibidas al Emisor en un plazo maximo de
dos dias corridos, contados desde la fecha en gue ¢l Eaisor dé ¢l aviso sefialado precedentemente al
Representante de los Tenedores de Bonos, La tasa asi determinada sera definitiva para las Partes.
salvo crror maniliesto. Serin “Bancos de Referencin™ los stguientes bancos o sus sucesores
legales: Banco de Chile. Banco BICE. Banco Bilbao Vizcaya Argentaria Chile. Banco Santander
Chile, Banco del Estado de Chile, Banco de Crédito ¢ Inversiones, Seotiabank Chile, Corpbanca y
Banco Security. El Fmisor deberd comunicar por escrito b Tasy de Prepago que se aplicard. al
Representante de fos Tenedores de Bonos, a mis tardar a las diceisicte horas del Dia 11ibi) Bancario
previo al dia en que se realice la amortizacion extraordinaria,

/W Lin caso que se rescate anticipadamente una parcialidad de los Bonos de una scrie o sub-serice
determinada, el Emisor efectuard un sorteo ante Notario para determinar cuiles de los Bonos de las
series o sub-series respectivas se rescatarin. Para estos efectos, ¢l Lmisor, con a lo menos 15 dias de
anticipacion a la fecha ¢n que se vaya a practicar ¢l sorteo ante Notario, publicard por una vez un
wviso en el Diario Financiero, y en caso que éste dejoare de existir, ¢l Diario Oficial, aviso que
ademds seri notificado por medio de canta certificada al Representante y al DCV. Ea tal aviso se
sefalard el monto que se desea rescatar anticipadamente. con indicacion de ko las series o sub-
series que se resetaran, el valor o formula de caleulo del valor a pagar con ocasion de la
amortizacion extraordinaria, o bien se indicard la cliusula de la Escritura Complementaria
respectiva donde se establece dicho valor o formula de cileulo, el Notario ante el cual se efectuard
el sorteo v el dia, hora y lugar en que éste se Nlevara a clecto, A L diligencia del sorteo podrin
asistir ¢l Fmisor. ¢l Representanie y los tencdores de Bonos de la serie o sub-serie a ser rescatada
que lo deseen, No se invalidari ¢! procedimiento de rescate anticipado si al sorteo no asisticren
Mgunas de las personas recién seiialadas. Bl dia del sorteco ¢l Notario Jevamtara un acta de la
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diligencia. en la que se dejard constancia del ndmero v serie o sub-serie de los Bonos sorteados. )
acta serid protocolizada en los registros de escrituras piblicas del Notario ante ¢l cual se hubiere
clectuado el sorteo. Ll sorteo debera realizarse con a do menos 30 dias de anticipacion a la fecha en
la cual se vaya a efectuar ¢l rescate anticipado. Dentro de los cinco dias siguientes al sorteo, el
Einisor publicard por una sola ves. en ¢l Diario. la lista de los Bonos que segiin ¢l sorteo serin
rescatados anticipadamente con indicacion del nimero y serie o sub-serie de cada uno de ellos.

fel ki caso que Ja amortizacion extraordinaria contemple L totalidad de los Bonos en circulacion. ¢l
Emisor publicard. por una veg, un aviso en el Diario Financicro, y en caso que éste dejore de existir.
el Diario Oficial, indicando este hecho. Lste aviso deberd publicarse 2 io menos 30 dias antes de la
fecha en que se electue la amortizacion extraordinaria.

A/ Tanto para el caso de amortizacion extraordinaria parcial como total de los Bonos, ¢l aviso en ¢l
Diario deberd indicar la fecha de pago de Ja amortizacion extraordinaria. v ¢l valor o formula de
caleulo del valor a pagar con ocasian de la amortizacion extraordinaria, o bien. la cliusula de la
scritura Complementaria respectiva donde se establece dicho valor o formula de caleulo. si
corresponde.

e/ Sila lecha de pago en que debiera efectuarse Ta amortizacion extraordinaria no fuera Dia Flibil
Bancario. la amortizacion extraordinaria se ¢fectuara el primer Dia Habil Bancario siguicnte.

i Para clectos de publicidad de la amortizacion extraordinaria, en caso de no existir ¢l Diario
FFinancicro, la publicacion deberd realizarse en el Diario Oficial.

fof Los intereses y reajustes de los Bonos sortcados o de los amortizados extraordinariamente.
cesaran v seran pagaderos desde la fecha en que se efectie ¢l pago de la amortizacion
correspondiente. Bl aviso deberd indicar que los intereses v reajustes de los Bonos sorteados o de
los amortizados extraordinariamente. cesardn y serdn pagaderos desde la fecha en que se efectie el
pago de la amortizacion correspondiente.

5.9 Garantias.

Los Bonos no tendrin garantia alguna, salvo el derecho de prenda general sobre los bienes del
Fmisor de acuerdo a los Articulos 2463 y 2169 deb Codigo Civil,

5.0 Inconvertibilidad.
Los Bonos emitidos con cargo a la Linea no serin convertibles en acciones del Lmisor.
511 Régimen Fributario.

De acuerdo a lo establecido en ol numeral Dicciséis de la clausuby Cuarta del Contrato de Emision,
fos Bonos que se emitan con cargo a la Linca se acogen al régimen tributario establecido en el
articulo 104 de Ja ey sobre Impuesto a b Renta contenida en ¢l Decreto Ley N© 824 de 1974 v SUs
modificaciones. Para estos electos, ademas de 1a tasa de cupon o de cardtula, el Emisor determinari,
después de cada colocacion. una tasa de interés fiscal para los electos del caleulo de los intereses
devengados. en los terminos establecidos en el numeral 1 del referido articulo 104,

La tasa de interés fiscal serd intormada por ¢l Lmisor a la SVS dentro del mismo dia de la
colocacion de que se trate. i caso que ¢l Emisor opte por acoger fa colocacion respectiva a lo

dispuesto en el ineiso sexto o séptimo del numeral 1 de del articulo 104 antes referido. deberi
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informar este hecho a a SVS. a través del modulo del Sistema de Envio de informacion en Linca de
la SVS habilitado para estos efectos, previo a dichi colocacion,

Correspondera asimismo al Emisor informar a Jas bolsas ¢ intermediarios que hubieren codificado
los Bonos emitidos y colocados con cargo a la Linca, ¢l mismo dia de realizada fa colocacion. el
hecho que sta tendri una tasa fiscal distinta a la de los instrumentos antes colocados, con ¢l objeto
de que estas entidades procedan a modificar dicha codificacion para ideritificar los instrumentos de
una misma seric 0 emision gue tienen una tasa fiscal distinta.

Los contribuyentes sin domicilio ni residencia en Chile deben contratar o designar un representante,
custodio. intermediario. deposito de valores u otra persona domiciliada o constituida en ¢l pais. que
sea responsable de cumplir con las obligaciones tributarias que les afecten.

5.2 Finalidad del Empréstito y Uso General de los Fondos que s¢ obtengan con b
Colocacion.

Los fondos provenientes de la colocacion de los Bonos carrespondientes a la Linca se podrin
destinar al refinanciamicnto de pasivos y al financiamiento de provectos de inversion del Emisor. El
uso especilico que el Emisor dard a los fondos obtenidos de cada emision se indicard en cada
kseritura Complementaria,

3.13  Obligaciones, limitaciones y prohibiciones establecidas en ¢l Contrato de Emision.

Mientras ¢l Emisor no haya pagado a los Tenedores de Bonos el total del capital ¢ intereses
relativos a los Bonos en circulacion emitidos con cargo a la Linea, dste se sujetard a las siguientes
obligaciones, limitaciones y prohibiciones. sin perjuicio de las que le sean aplicables conforme a las
normas generales de la legislacion chilena:

Uno, Sistemas de Contabilidad, Auditoria y Clasificacion de Riespo: Fstablecer v mantener
adecuados sistemas de contabilidad sobre la base de tas normas IFRS o aquellas que las reemplacen
O sustituyan, como asimismo contratar v mantener a una firma de auditores externos independientes
de reconacido prestigio nacional o internacional ¢ inscrita en ¢f Registro de Empresas de Auditoria
Externa gue lleva la SVS, para el examen y andlisis de los Estados Financieros del Emisor. respecto
de los cuales tal firma debera emitie una opinion al 31 de diciembre de cada aio. Asimismo, ¢l
Lmisor deberd contratar v mantener. en forna continua ¢ ininterrumpida, a dos clasificadoras de
riesgo inscritas en Ja SVS. en tinto se mantenga vigente la Linca.

Dos. Entrega de Informacion: El Representante de los Tenedores de Bonos se entendera
informado de las operaciones v estados cecondmicos dei Emisor a través de los informes ¥
antecedentes que éste debe proporcionar a la Superintendencia y al pablico en general de
conformidad con la Ley de Mercadoe de Valores y la normativa emitida por la Superintendencia. Ll
Emisor debera intormar al Representante, dentro del mismo plazo en que deban entregarse los
I'stados Financicros a la SVS. del cumplimiento de las ubligaciones coutraidas en virtud del
Contrato de Emision, para lo cual debera utilizar ¢l formato incluido como Anexo Uno del Contrato
de Emision. Asimismo. ¢l Emisor deberd enviar al Representante copias de los informes de
clasiticacion de riesgo de la emision, a mis tardar, dentro de los cinco Dias libiles siguientes,
contados desde la recepeion de estos informes de sus clasificadores privados. Finalmente, ¢] Emisor
se obliga a cnviar al Representante. tan pronto coma ¢l hecho se produzea o llegue a su
conocimiento. toda informacion relativa al incumplimiento de cualquicra de sus obligaciones
asumidas en virtud del Contrato de Emision.



Tres. Operaciones con Personas Relacionadas: No electuar, con personas  relacionadas.
operaciones en condiciones que sean mis destavorables al Emisor en relacion con Tas que imperen
en ¢l mereado, segan lo dispuesto en ¢l Titlo XV de la ley N° 18.046 sobre Sociedades
Andnimas.

Cuatro. Indicadores Financieros: Mantener las siguientes relaciones financieras sobre los Estados
Financieros trimestrales. presentados en la forma v plazo estipulados en la Circular N° 1.879 del 25
de abril de 2008 y 192 del 24 de abril de 2009, de la SVS y sus modificaciones o la norma que las
reemplace: /i Un nivel de endeudamicento. medido sobre los Estados Financicros, en que Ja relacion
otros pasivos [inancieros corrientes y otros pasivos financieros no corrientes. menos efectivo v
cquivalentes al electivo, menos otros activos financieros corrientes de los Estados Financicros del
Lmisar. sobre ¢l patrimonio atribuible a los propictarios de la controladora, no supere de 1,20 veces.
Astmismo. se sumarin al Pasivo Exigible las obligaciones gue asuma el Emisor en su calidad de
aval, fiador simple /o solidario y aquellas en que responda en forma directa o indirecta de las
obligaciones de tereeros: y /iif De contormidad a los Estados Financieros, mantener activos tibres
de toda prenda, hipoteea u otro gravamen por un monto al menos igual a 1,20 veces ¢f Pasivo
L:xigible del Emisor.

La informacion respecto del cileulo v cumplimiento de los citados indicadores financicros sera
revelada en natas de los estados financieros.

De acuerdo a la informacion contenida en los Estados Financicros al 31 de marzo de 20135, ¢l nivel
de endeudamiento de Cencosud S.A. es de 0.74 veces. Asimismo, ¢l Emisor manticne activos libres
de gravamenes por un monto equivalente a 1.67 veees su Pasivo Exigible,

Feniendo en cuenta lo anterior, a la techa de los Estados Financieros mencionados, ¢l Emisor
cumple con los limites relativos o los indicadores financicros antes seialados.

Cinco. Marcas: Salvo declaracion expresa del Representante, facultado por la Junta Extraordinaria
de tencdores de Bonos. con los votos que representan a lo menos el 31% de los Bonos emitidos en
circulacion. que hibera al Emisor de Ta obligacion que mas adelante se indica, éste deberd mantener
directamente o a traves de sus tiliales, la propiedad de fas marcas /if “Jumbo™: y fiif ~Paris™,

seis. Contingencias: Registrar en sus fibros de contabilidad las provisiones que surjan de
contingencias adversas que. a juicio del Emisor, deban <er retlejadas en los Lstados Financicros del
Cinisor.

Siete. Avales: No otorgar avales ni fianzas i constituirse como codendor solidario en favor de
tereeros, exeepto a filiales del Fnisor.

Ocho, Propicdad de Cencosud Retail S.A.: Poseer directa o indirectamente, acciones que
representen al menos un 31% del capital de la sociedad Cencosud Retail S.AL, antes denominada
Cencosud - Supermercados S AL cuyo giro principal es la explotacion de  establecimicntos
comerciales de amtoservicios, supermercados, distribuidoras, grandes tiendas v otras similares. bajo
la modadidad de mayorista o minorista, ¥ sus respectivos sieesores v cesionarios. asi como de las
sociedades que evemualmente y en el futuro controlen las dreas de negocios que desarrolla
actualmente la citada sociedad.

e acaerdo a la informacion contenida en los Bstados Financieros al 31 de marzo de 2015, el
Lmisor es dueiio del 99.999998%, del capital accionario de dicha sociedad.
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Feniendo en cuenta lo amterior, a la fecha de los Estados Financieros mencionados. ¢f Emisor
cumple con los fimites relativos a los indicadores financieros antes sefalados.

Nueve: Uso de Jos fondos: Informar al Representante del uso efectivo de los fondos provenientes
de la colocacion de los Bonos correspondientes a la Linea.

5.4 Causales de Incumplimiento.

El Emisor otorgard una proteceion igualitaria 1 todos los tenedores de los Bonos emitidos en virtud
del Contrato de Emision. En consecuencia, y en defensa de los intereses de los tenedores de Bonos.
el Emisor acepta en forma expresa que los tenedores de Bonos de cualquiera de las series de Bonos
emitidas con cargo a la Linea, por intermedio del Representante y previo acuerdo de una Junta de
Tencdores de Bonos de la totalidad de los Bonos emitidos con cargo a la Linca, adoptado con Ja
mayaria establecida en ¢} articulo 124 de la Ley N 18.045 de Mercado de Valores, podran hacer
exigible integra y anticipadamente ¢l capital insoluto v los intereses devengados por la totalidad de
los Bonos vigentes emitidos con cargo a la Linea, como si se tratara de una obligacion de plazo
vencido. si ocurriere cualquicra de los siguicntes eventos:

Uno. Si ¢l Emisor incurriera en mora o simple retardo en ¢l pago de cualguiera cuota de capital o
infereses de los Bonos emitidos con cargo a la Linea. transcurridos que fueren tres Dias |libiles
desde la fecha de vencimiento respectiva sin que se hubicre dado solucian a dicho incumplimicnto,
¥ sin perjuicio de Ja obligacion de pagar los intereses penales que correspondan. No constitira
mora o simple retardo. ¢l atraso en el cobro en que incurran los tenedores de los Bonos.

Dos. Si cualquier declaracion sustancial efectuada por ¢l Emisor en los instrumentos otorgados o
suseritos con motiva de las obligaciones de informacion derivadas del Contrato de Emision, o en las
Escrituras Complementarias que se suscriban con motivo de la emision de Bonos que se emitan con
carge a la Linea, fuere o resultare ser manifiestamente falsa o manifiestamente incompleta v la
misma pudicre afectar ¢l cumplimiento de sus obligaciones de pago con los tenedores de los Bonos.
Para estos efectos, se entenderd por declaracion sustancial /if las declaraciones formuladas por el
Cmisor en Ta Clavsula Décimo Cuarta del Contrato de Emision. /ii/ cualguier declaracion clectuada
con molivo de las obligaciones de informacion contenidas en Ia Cliusula Décimo Quinta Jel
Contrato de Emision y fiii/ las declaraciones que formule en las Cscrituras C omplementarias y que
expresamente se les olorgue este caricter.

Tres. Si ¢l Emisor infringiera cualquicra de los obligaciones seiialadas en la Clausula Décimo
Quinta det Contrato de Emision. v no hubiere /i/ subsanado tal infraccion dentra de los 60 dias
siguientes a la fecha en que hubiere sida requeridu por eserito por ¢l Representante. o /ii/ pagado la
talidad del saldo insoluto de los Bonos emitidos con cargo a la Linca, todo ¢llo dentro de los 60
dias siguientes a la fecha en que hubicse sido requerido por eserito para tales efectos por el
Representante, requerimiento que deberi ser enviado mediante correo certificado dentro del plazo
de cinco Dias Hibiles siguientes a la fecha del incumplimiento o infraccion cometida.

Cuatro. Si ¢l Emisor y/o sus Filiales Relevantes incurricran en cesacion de pagos. interpusieren un
salicitud de liquidacion voluntaria o incurricren en alguna causal de inicio de un procedimicnto
concursal de liguidacion, segin lo establecido en la Ley 20.720: o si se iniciare cualgquier
procedimiento concursal de liquidacion por o en contra del Emisor y/o sus Filiitles Relevantes: o si
se iniciare cualquier procedimiento por o en contra del Fmisor vio sus Filiales Relevantes tendiente
a su disolucion, Hquidacion, reorganizacion, concurso, proposiciones de convenio judicial o
extrajudicial o arreglo de pago, de acuerdo con i ley 20.720 cualquier ley sobre insolvencia o
coneurse, o solicitare la designacion de un liquidador. interventor. veedor u otro funcionario similar
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respecto del Emisor y/o sus Filiales Relevantes, o de parte importante de sus bienes. o si ¢l Emisor
tomare cualquicr medida para permitic algune de los actos seiialados precedentemente en este
numero, sicmpre que, en ¢l caso de un procedimiento concursal de liguidacion en que ¢l Emisor
tenga la calidad de deudor, el mismo no sea objetado o disputado en su legitimidad por parte del
Emisor con antecedentes escritos v tundados ante los Tribunales de Justicia, dentro de los 30 dias
siguientes a la fecha de inicio del aludido procedimicnto. No obstante y para estos efectos., los
procedimientos iniciados ¢n contra del Emisor y/o de cualquicra de las referidas Filiales Relevantes,
necesariamente deberdn fundarse en uno o mas titulos ejecutivos por sumas que. individualmente, o
en su conjunto, excedan del equivalente a un 1% de los Activos Totales del Emisor. v siempre y
cuando dichos procedimientos no sean objetados o disputados en su legitimidad por parte del
Emisor o fa respectiva Filial Relevanie con antecedenies escritos v fundados ante fos Tribunales de
Justicia, dentro del plazo que establezca la ley para ello. Para estos efectos, se considerari que se ha
iniciado un procedimicnto, cuando se hayan notificado las acciones judiciales de cobro en contra
del Fmisor o Ta Filial Relevante correspondicnte.

Cinco. Si hubiera incurrido ¢l Lmisor y/o sus Filiales Relevantes en mora o simple retardo en ¢l
pago de cualquicra suma adeudada a bancos o cualquicr otro acreedor, proveniente de una o mas
obligaciones  vencidas o exigidas anticipadamente, que  excedan en forma  individual o
conjuntamente de un monto equivalente a un 1% de los Activos Totales del Umisor, y /il en caso
gue no hayvan sido requeridos judicialmente de pago. ¢l Fmisor vio sus Filiales Relevantes no
efectuaren ¢l pago respectivo dentro de los 30 dias corridos siguientes a la fecha de la mora o del
simple retardo o i/ en caso que hayan sido requeridos judicialmente para ¢ pago. el Emisor y/o sus
Filinles Relevantes no disputaren de buena fe la procedencia vio legitimidad del cobro con
antecedentes eseritos v fundados ante los Tribunales de Justicia. dentro de Jos 30 dias siguientes a la
fecha en que tome conocimiento de fa existencia de la respectiva accion judicial, o en ¢l plazo
procesal inferior que de acuerdo a la ey tengan para fa defensa de sus intereses. En ¢l evento que
pendiente ¢l plazo de 30 dias corridos indicado en el literal /if anterior. ¢l Emisor v/o sus Filiales
Relevantes fucran requeridos judicialmente para ¢l pago. se estara al plazo indicado en este literal
fil.

Seis. Si se hicieren exigibles anticipadamente una o mas obligaciones del Emisor y/o sus Filiales
Retevantes que. en forma individual o conjunta, excedan un monto equivalente a un 1% de los
Activos Totales del Lmisor. Para esos electos, solo se considerard que se ha hecho exigible
anticipadamente una obligacion. cuando se hayan notificado las acciones judiciales de cobro en
contra del Bmisor 3o sus Filiales Relevantes v éste no hubiere disputado la procedencia ylo
legitimidad def cobro con antecedentes escritos y fundados ante los tribunales de justicia dentro de
los 30 dias siguientes a la fecha en que ome conocimiento de la existencia de 1a respectiva aceion
Judicial, o en ¢l plazo procesal inferior que de acuerdo a L lev tenga para fa defensa de sus
inlereses.

Siete. Si ¢l Emisor se disolvicere o liquidare. o si se establecicre como plazo de duracion del Emisor
un periodo inferior al plazo final de amortizacion ¥ pago de los Bonos umitidos con cargo a ka
Linea, conforme al Contrato de Fmisian,

5.15  FEfectos de fusiones, divisiones u otros,

Uno. Fusion: En el caso de fusion del Limisor con oira u otras socicdades. sea por creacion o por
incorporacion. fa nueva sociedad que se constituya o fa absorbente. ¢n su caso. asumird todas v coda
una de las obligaciones que ¢l Contrato de Lmision y las Eserituras Complementarias imponen al
lnisar

L



Dos. Division: Si el Cinisor se dividiere. seran responsables soliduriamente de las obligaciones
estipuladas en el Contrato de Emision y en las Escrituras Complementarias, todas las sociedades
que surjan de la division, sin perjuicio que entre ellas pueda estipularse que las obligaciones de
page de los Bonos que se emitan con cargo a la Linca seran proporcionales a la cuantia del
patrimonio del Emisor que a cada una de cllas se asigne u otra proporeidn cualquiera, v sin perjuicio
asimismo. de los pactos licitos que pudicren convenirse con ¢l Representante.

Tres. Transformacion: Si el Emisor cambiare su naturalezn juridica. todas las obligaciones
emanadas del Contrato de Emision y de las Lserituras Complementarias, serin asumidas por fa
sociedad transformada, sin excepeion alguna,

Cuatro. Creacién de Filisndes: La creacion de filiales del Emisor no afectara los derechos de los
tenedores de Bonos ni las obligaciones del Emisor bajo ¢l Contrato de Emision y las Escrituras
Complementarias.

Cinco, Ennjenacién de Activos y Pasivos a Personas Relacionadas y Enajenacion de Activos
Esenciales: En lo que respecta a la enajenacion de activos y pasivos a personas relacionadas, ¢
Emisor velard para que la enajenacion se ajuste a condiciones de equidad similares a las yue
habitualmente prevalecen en ¢l mercado. El Emisor en forma direeta o a través de sus filiales no
podra enajenar o transferir sus Activos Esenciales, segan éstos se definen mis adelante y segim lus
1Erminos que se establecen en los niimeros Cinco y Ocho de la seceion 5.13 de este Prospecto. Para
lus efectos del Contrato de Lmision. se consideran Activos Esenciales del Emisor las marcas
mencionadas en ¢l ndmero Cinco de la seecion 5.13 de este Prospecto y las acciones que
representen al menos un 51% del capital de 1a sociedad Cencosud Retail S.A. (antes denominada
Cencosud Supermercados 8.A.). EI incumplimicnto a las obligaciones establecidas en los ninneros
Cinco y Ocho de la scecion 5.13 de este Prospecto. referidas a la enajenacion de los Activos
Esenciales. producird los electos senalados en fa seecion 5.14 de este Prospecto.

5.16  Clasificaciones de Riesgo

Clasificador: Feller-Rate Clasificadora de Riespo Limitada
Categoria: AA- para la Linea de Bonos
I'echa dltimos estados financieros considerados en clasificacion: 31 de marzo de 2015

Clasificador: Clasificadora de Riesgo Humphreys Limitada
Categoria: AA- para la Linea de Bonos
Fecha aftimos estados financieros considerados en clasiticacion: 31 de marzo de 201 5.

S¢ deju constancia que Ja Compania ha sido objeto ademas de las siguientes clasificaciones de
solvencia durante los altimo 12 meses: Clasificacion Internacional para los bonos emitidos por la
Companix en ¢l mercado intemacional con vencimiente al aiio 2021 v al aio 2023. de Baa3 por
parte de Moody’s Investors Service: y de BBB- por parte de Fitch Ratings.

5.17  Caracteristicas Especificas de cada Emision.

st informacion se presentard al momento de remitir los antecedentes de la primera colocacion con
cargo a la Linca.

0.0 DESCRIPCION DE LA COLOCACION
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Esta informacion se presentard al momento de remitir los antecedentes de la primera colocacion ¢con
cargo a la Linea.

7.0 INFORMACION A LOS TENEDORES DE BONOS
7.1 Lugar de pago,

Los pagos se efectuarin en la oficing principal del Banco Bice. actalmente ubicada en Teatinas
220. comuna y ciudad de Santiago. en horario bancario normal de atencion al publico.

7.2 Frecuencia, forma y periddico avisos de pago.

Con excepeion de lo indicado en la seecion 5.8 de este Prospecto para ¢l caso de amortizaciones
extraordinarias, no se contemplan avisos de pago a los Tenedores de Bonos.

7.3 Frecuencia y forma de los informes financieros a proporcionar.

Micutras esté vigente ef Contrato de Emision, los tenedores de Bonos se entenderan informados de
las operaciones y estados cconomicos del Emisor a través de los informes v antecedentes que éste
proporcionard al Representante y a la SVS. Los referidos informes v antecedentes seran los que ¢l
Emisor deba proporcionar a la SVS, como asimismo los que se indican cn ¢l nimero Dos) de la
seccion 5,13 de este Prospecto. El Representante se entenderi que cumple con su obligacion de
informar a los tenedores de Bonos. manteniendo a disposicion de los mismos dichos antecedentes
para su consulta, en las oficinas de su casa matriz.

8.0 REPRESENTANTE DE LOS TENEDORES DE BONOS

8.1 Nombre o razon social.

Banco BICL.

8.2 Dircecion.

Teatinos N7 220, comuna v ciudad de Santiago.

8.3 Rekaciones.

No existe relacion de propiedad o parentesco entre ¢l Representante v los principales accionistis o
socios 3 administradores de la entidad  Emisora. debiondo seialarse en todo caso que el

Representante es uno de los tantos bancos comerciales que realiza operaciones propias de su giro
con ¢l Emisor.

8.4 Informacion adicional.
No hay.
8.5 Fiscalizacion,

Ademas de las faculiades que Te corresponden como nandatario v de las que se e otorguen por la
Junta de Tencdores de Bonos, ¢l Representante tendra todas las atribuciones que en 1al carierer le
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confiere la ley v el Contrato de Emision, estando facultado para iniciar. con las atribuciones del
mandato judicial. todas fas acciones judiciales que procedan en defensa del interés coman de sus
representados o para ¢l cobro de los cupones y Bonos vencidos. Los Bonos y cupones vencidos
tendran mérito ejecutivo en contra del Emisor. Tratindose de una emision desmaterializada, el
certificado de posicion que emite ¢l DCV tendrid mérito ejecutivo y serd el instrumento valido para
ejercer fa accion ¢jecutiva contra ¢l Emisor. conforme a lo establecido en la Ley del DCV. Fa las
demandas y demis gestiones judiciales que entable el Representante en interds de todos o algunos
de los tenedores de Bonos, no serd necesario expresar ¢l nombre de cada uno de éstos, ni
individualizarlos. 3] Representante estari facultado tambicn para solicitar v examinar los libros y
documentos del Emisor, siempre que lo estimare necesario para proteger los intereses de sus
representados y para asistir, sin derecho a volo. a las Juntas Jde Accionistas del Emisor. Las
faculiades de fiscalizacion de los tenedores de Bonos respecto del Emisor, se ejerceran a ravdés de
su Representante. En caso que el Representanie deba asumir la representacion individual o colectiva
de todos o algunos de ellos en ¢l ejerciciv de las acciones que procedan en defensa de los intereses
de dichos tenedores, deberit ser previamente provisto de los fondos necesarios para ¢l cumplimicnto
de dicho cometido por los mismos tenedores de Bonos, incluidos ¢l pago de honorarivs v otros
sastos judiciales.

9.0 ADMINISTRADOR EXTRAORDINARIO
No carresponde.
10.0  ENCARGADO DE LA CUSTODIA

1.1 El encargado de la custodia es ¢l Depdsite Central de Valores S.A., Deposito de Valores., ¢l
cual fue designado por ¢l Emisor ¥ sus Tunciones y responsabilidades son las seitaladas en la Ley
N?18.876, que establece el marco legal para la constitucion y operacion de entidades privadas de
depdsito v custodia de valores.

1.2 Direccion,

EFdomicilio del Deposito Central de Valores S.A., Depasito de Valores, corresponde acalle
Huérlanos N® 770, piso 17, comuna y ciudad de Santiago.

1.3 Relaciones.

No existe relacion de propiedad o parentesco entre ol encargado de fa custodia y los principales
accionistas o socios v administradores del Emisor.

11.0 PERITO(S) CALIFICADO(S)

No corresponde.

120 ASESORES LEGALES EXTERNOS

Scrvicios Legales Baker & McKenzie Lida.

13.0 AUDITORES EXTERNOS QUE PARTICIPAN EN LA EMISION

No hay.



140 DEFINCIONES

ara todos los cfectos de este Prospecto sy a menos gue del contexto se infiera claramente lo
contrario. los términos que se inician con mayGscula (salvo exclusivamente cuando se encucntran al
comicnzo de una frase o en el caso de un nombre propio) tendrin ¢l significado adserito a ltos
mismos en las diversas scectones de esie Prospecto. o en aquellos casos en que ¢llo no ocurre,
tendran el siguiente significado:

“Activos Totales™, corresponde al resultado de la cuemia total activos menos los pasivos de Jas
actividades bancarias segin detalle en las notas de los Istados Financicros,

“Dia Habil™, tos dias que no sean domingos v festivos.

“Dia Habil Bancario™, aquel en que los bancos ¢ instituciones financieras abran normabmente sus

puertas al piblico en Santiago de Chile, para el ¢jercicio de las operaciones propias de su giro.
“Diario™, el Diario Financiero, ¥ en caso que éste dejare de existir. ¢f Diario Oficial.

“Délar_Observado™, corresponde a aguel tipo de cambio del Dolar. caleulado en funcion de las
transacciones reabizadas en el mercado cambiario tormal durante ¢l dia habil inmedimamene
anterior a la publicacion que mas abajo se sefala y, si es del caso. sobre la base de informes que
pueda obtener de los registros de los mercados del exterior. y que publica diariamente ¢l Banco
Central de Chile en el Diario Oficial. segin lo dispone ¢l Capitulo | nimero VI del compendio de
Normas de Cambios Internacionales del Banco Central de Chile.

“Lstados __Financieros™,  corresponde a  los  estados  lnancicros  del  Emisor presentados
perindicamente a la SVS conforme a las normas impartidas al efecto por dicha entidad. En caso de
existir socivdades filiales que obliguen al Emisor a presentar estados financieros consolidados. para
electos de este Contrato. se entendera por Estados Financicros los estados (inancicros consolidados
det Lmisor,

“lilial™, “Matriz” /o “Coligada™. aguellas sociedades a que se hace mencion en los articulos
ochenta v seis v ochenta y sivte de la Ley de Sociedades Andnimas.

“Lilial Relevante™, significa la Filial en que el Emisor mantenga una inversion que represente mas
de un gquinee por ciento de sus Activos Totales,

“IERST, corresponde o las Normas Internacionales de Informacion Financiera o “International
IFmancing Reporting Standards".

“Peso”. la moneda de curso legal en la Republica de Chile.

“Pasivo Laiwible™. significari el resultado de la sustraccion de fa cuenta total pasivos y fos pasivos
de las achividades bancarias segin detalle en las notas de dos Fstados Financieros.

= I'enedor de

Bonos™ o~ Lenedor™, cualquicr inyversionista que hava adquirido y mantenga inversion
en Bonos emitidos dentro de la Linea. en la lecha de que se e,



“Unidad_de_Fomento™ o “UEF™, la Unidad de Fomento que varia dia a dia y gue es publicada
periodicamente en el Diario Oficial por ¢l Banco Central de Chile en conformidad a la Ley
dicciocho mil ochocientos cuarenta, Ley Orginica Constitucional del Banco Central de Chile y que
dicho organismo publica ¢n ¢l Diario Oficial de acuerdo a lo contemplado en ¢l Capitulo 11 B.tres
det Compendio de Normas Financieras del Banco Central de Chile o las normas que lo reemplacen
en el futuro. En el evento gue por disposicion de la autoridad competente se le encomendare a otros
organismos la funcion de fijar el valor de fa Unidad de Fomento, se entenderi que se aplicari ¢!
valor fijado por ¢ste. Si por cualquier motivo dejare de existir la Unidad de Fomento o se
madificare la forma de su caleulo, sustitwtivamente se aplicard como reajuste la variacion gue
experimente el indice de Precios al Consumidor en igual periodo con un nes de deslase, caleulado
por ¢l Instituto Nacional de Estadisticas o el organismo que lo reemplace o suceda. entre el dia
primero del mes catendario en que la Unidad de Fomento deje de existir o que entren en vigencia
las modilicaciones para su cileulo v ¢l ltimo dia del mes calendario inmedimamente anterior a la
fecha de vencimiento de ki respectiva cuota,




