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= m Eventos Relevantes 1T23 "

Marca Propia de TFM en Jumbo Chile

Como parte de las sinergias comerciales generadas entre The Fresh Market y
el negocio de Supermercados en Latinoamérica, a marzo comenzd la
comercializacion de productos de Marca Propia de “The Fresh Market” en
supermercados Jumbo en Chile.

Lanzamiento de app Easy Chile

Nueva app de Easy Chile complementa y potencia la propuesta digital del
negocio, y se suma a su renovada pagina Web, eventos de Liveshopping, y
presencia en Marketplace de Paris.cl.

Memoria Anual Integrada 2022

Cencosud publicé su Memoria Anual Integrada 2022, donde se resume el
desempefio de la Compafila en los ambitos ambientales, sociales y
financieros.

Ranking Best Customer Experience (*)

Supermercados Wong fue reconocido como el supermercado con la mejor
experiencia de cliente del Peru, donde destaca por la innovacién en el canal
e-commerce.
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(I)Ranking efectuado por consultora IZO.
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- m Resumen Ejecutivo

Total Ingresos
Consolidado Cencosud

+17,9%

Destaca por:

* Resiliencia de Supermercados con ganancias en participacion de
mercado en Chile, Argentina y Brasil

* Mejor rentabilidad de Centros Comerciales

* Consolidacion de The Fresh Market y GIGA Atacado .
* Solido desempeio de Argentina .
Contrarrestado por: .
* Alta base de comparacion frente a 1°" semestre 2022 .

* Contraccion del consumo en Chile
* Disminucion de venta de categoria non-food en la region

EBITDA Ajustado

Consolidado Cencosud
(millones de CLP)

@ %W

384.680

371.419

10,5%

Mg EBITDA

Ajustado

1122 1123

En 1T23 Cencosud anuncidé Guidance 2023:

Ingresos: USS 17.554 millones

EBITDA Ajustado: USS 1.955 millones
Margen EBITDA Ajustado: 11,1%

Plan de Inversion 2023: USS 546 millones!

T8O )E
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(1) Considera Capex de USS 450 millones y Opex USS96 millones.




Margen EBITDA Ajustado doble digito i
por 10° trimestre consecutivo

S8 [=]

il

()
+17.9% EBITDA Aj.: 9,1%
»270 Penetracion

uss458

Ingresos Online
millones

* Incorporacién de The Fresh Market y Margen EBITDA Aj 10,5% Alta penetracidon online impulsa el
GIGA Atacado a Cencosud crecimiento en un contexto mas

e Medidas de eficiencia en tienda .
normalizado:

* Resiliencia y ganancias de : . ..
L e Capacidad de traspasar inflacion a
participacion de mercado en orecio final e Supermercado: 7,8%

Supermercados * Mejoramiento del Hogar: 7,5%

* Mayor control de gastos en toda la * Tiendas por Departamento: 27,5%

* Consistente y sdlido crecimiento de .,
region.

ventas en Argentina.
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v ¥ Crecimiento Organico

Aperturas Transformaciones Remodelaciones
N° M2 Sala o s M2 Sala -
1123 Tiendas Venta A FULICEE Venta AL CE
Chile 2 276 - - 7
Argentina - - 1 1.655 3
Estados Unidos - - - - -
Brasil 2 219 8 20.360 -
Peru - - - - -
Colombia - - - - -
Total 4 495 9 22.015 10
= &
Aperturas Transformaciones Remodelaciones

Avance 1T23

GUIDANCE 2023

USS546 millones

Cencosud publico en enero su Guidance 2023,
anunciando un plan de Capex de USS 450
millones, el cual considera, entre otras iniciativas:

* Laapertura de 49 tiendas
e Apertura de 1 Dark Store en Chile

 La remodelacion de 47 tiendas retail y 16
Centros Comerciales

Adicionalmente en el Guidance 2023 se incluyen
USS96 millones enfocados en inversiones
tecnoldgicas y logisticas, entre otras.
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= m Destacados por Pais 1T23

o

CHILE ‘

Market share SM: +78 bps

Jumbo y Santa Isabel impulsaron
aumento en participacion de
mercado

Mg. EBITDA Ajustado de

10,7%

Solido Margen EBITDA, a pesar de la
compresion de margenes en los
negocios de retail

Ventas e-grocery SM: +36
bps
Sigue aumentando la penetracion

sobre ventas impulsada por los
canales propios

Market share SM: +30 bps

El negocio de Supermercados
continda ganando participacion de
mercado

Mg. EBITDA Ajustado: 15,1%
Margen EBITDA alcanza récord

historico
Ventas e-grocery SM: +67
bps

Continta aumentando la
penetracion sobre ventas a/a

EEUU

Envio de productos “TFM” a
Chile

A marzo 2023 comenzd la venta de
productos marca “The Fresh
Market” en tiendas Jumbo,
capturando sinergias comerciales

Mejora secuencial en

ventas

Ajuste a la estrategia promocional
logré revertir SSS negativos de inicio
de afio




= m Destacados por Pais 1T23 (Cont.) A=

279 K™
'l

N
. &,
PERU

Mg. EBITDA Ajustado de

10,0%
Mg. EBITDA de doble digito por 7°

trimestre consecutivo, a pesar de un CO LOM BIA ' online

BRASIL

Alianza con iFood
Asociacion con last miler lider a
nivel pais para potenciar la venta

A8 PUMPKIN
SPIC

—
J

des_afliante entorno econémico y SM mejora 66 bps Mg.
socia

Venta Food online crece EBITDA .
Cash&Carry 47,3% A pesar de contraccién en consumo,

Crece 43,8% a/a en ventas, SM expande Mg. EBITDA Ajustado

demostrando su resiliencia 'y
capacidad de crecimiento

Categorias alimentar crecen 47,3%

en moneda local a través del canal Cash&Carry: 32,6%1 de las
online, y 11,6% a nivel consolidado
ventas

Venta online Exito de Jumbo Prime C&C alcanzé récord de penetracion
Crece 7,4% a través de canales Suscriptores de Jumbo Prime han con 57 tiendas en el pais

propios, impulsado por crecimiento aumentado 54% desde diciembre
de tickets 2022

1 La cifra de penetracidn de Cash&Carry de Brasil (32,5%) difiere de la Cifra Corporativa (32,6% mostrado en el cuadro) debido a criterios contables distintos en IFRS Brasil versus Cencosud Corporativo.
e ——————————————————————————————



m Marca Propia

us$ 597 mm

Penetracion de Marca Propia

_E Pais 1723 1722
Venta de Marca Propia al 1T23 5 Chile 14,4% 14,7%
Argentina 11,4% 12,4%
A marzo 2023 inicia comercializacién de .|.192 EE.UU 30,7% N.A.
productos “The Fresh Market” en Brasil 3,3% 3,7%
supermercados Jumbo en Chile. bpS Pery 15,7% 15,5%
vs 1722 Colombia 7,7% 7,3%
TOTAL 14,6% 12,6%
UISINE p— La Compaiiia registro un aumento de 192 bps en la penetracion de productos
Ompros e 4 AW/"M de Marca Propia, logrando un 14,6% sobre el total de ventas al 1T23.
INTELIGENTE -
. & O NO AHORRAR, * Chile: penetracion total cae por la disminucidn en venta en categorias non-
@, : LA food por mayor base de comparacion (-10,4%), compensado por el aumento
CUESTION de 17,6% en venta food.

* Colombia: aumento de SKUs de la marca Cuisine&Co que impulsa la venta y
F ) : penetracion.
CONOCE Lds PRODUCTOS Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 |9
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%8 | everage Post-Adquisiciones!’ G

Leverage Bruto(®

22 A marzo de 2023, la Compaiia registré una posicidon de caja de

— | USS$ 631 millones (incluyendo activos financieros corrientes).

51

Aumento de Leverage Bruto y Neto en 1T23 debido a:

—) ° Reduccién de activos financieros corrientes por liquidacion de
ggﬁ Fondos Mutuos.
0o

* Leve disminucién del EBITDA LTM por impacto de la alta
inflacién y menor consumo en negocios discrecionales.

\ 1123 * Considera EBITDA proforma 2T22 para The Fresh Market y
GIGA Atacado.

2018 2019 2020 2021 2022

Leverage Neto®
4,5

Opciones financieras

La Compafiiia registrd6 en sus Pasivos Financieros no corrientes
USS324 millones asociados a la PUT Option para la compra del 33%
restante de The Fresh Market.

Excluyendo ese efecto, el Leverage bruto seria de 3,12x a marzo de
2023.

2018 2019 2020 2021 2022 0 1723

- Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 |10
(1) Incluye proforma 2° trimestre 2022 del EBITDA de TFM y GIGA Atacado.

(2) Leverage Bruto: Deuda Financiera + Pasivos por Arrendamiento / EBITDA Ajustado LTM. (3) Leverage Neto: descuenta Caja y Activos Financieros Corrientes a la Deuda Bruta.
T T ——)



= m Solida Posicion Financiera * W

Calendario de amortizacién (USS$ millones) Deuda por Moneda Deuda por Tasa
(post CCS y otras coberturas)
1.487
1.259 Otras Latam Variable
25,9%

MAR

Fijo
247

2025 2026 2027 2028 2028-
2045

CLP + UF

La Compaiiia mantiene 60,4% de su deuda denominada
en dolares.

Luego de la cobertura de derivados y otras coberturas
contables, la exposicién en USS$ alcanza a un 19,2%.

Excluyendo la deuda de The Fresh Market, el riesgo
descubierto a dolar fue de un 6,0% a marzo 2023.

. Consolidacion deuda financiera de The Fresh
Market por USS 597 millones, manteniendo un
calendario holgado de amortizaciones.
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= Rescate de Alimentos
&)

Planeta

Pais
Argentina
Brasil
Chile
Colombia
Peru
TOTAL

1T22

432.697
53.540
66.144
31.945

132.251

716.577

1T23

148.013
59.140
129.764
23.695
132.535
493.147

+ 493

toneladas rescatadas

+ 9.000

organizaciones beneficiadas

% Var.
-66%
10%
96%
-26%
0%
-31%

Chile casi duplica el rescate y donacién de
alimentos gracias al aumento de tiendas
aportantes a este programa.

La caida a/a en Argentina se explica por una
donacién excepcional de leche Cuisine&Co durante
el primer trimestre de 2022.

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023
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3.2

Certificacion APL de TRAEE () y Eco

Etiquetado

Cencosud Chile obtuvo la certificacidon
en los Acuerdos de Produccion Limpia
(APL) de Aparatos Eléctricos vy
Electrénicos (TRAEE) y en
Ecoetiquetado.

e 28 SKUs de Marca Propia,
certificados por el APL de
Ecoetiquetado

e 3 aflos de informacién en
trazabilidad de AEE

* 2 Capacitaciones

* 1.200 Participantes

Elevando el Estandar Medio Ambiental

Certificacion de Sostenibilidad IFCO

Supermercados Chile y Colombia
obtuvieron la Certificacidon IFCO, la cual
reconoce el uso de envases
reutilizables en la logistica de
productos frescos.

Tons
IFCO Agua m3 .
8 Residuos
Chile 141.319 m® 4.065 tons
Colombia 14.437 m® 415 tons

&

cencosud

& ¥

Reconocimiento por el
cumplimiento al 100% del APL

Cencosud Peru firma APL con el
MINAM y PRODUCE, para minimizar la
generacion de residuos solidos vy
desplegar acciones de sensibilizacion e
informacion ambiental que promuevan
el consumo responsable.

e 126.000 tons recolectadas

e 3 campanas: "Reciclaton”,
“Recicambio” y “Limpiezas de
Playa”.

(1) Transformacién de residuos de aparatos eléctricos y electrénicos en Chile

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023
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= m Avances en Sostenibilidad Regional o

oe

Sumando Energias Renovables
No Convencionales (ERNC)

‘ Lanzamiento de cursos de
liderazgo de mujeres

Cencosud en alianza con |a
Fundacion Emplea, y a través de los
fondos del Servicio Nacional de
Capacitacion y Empleo (SENCE)
capacitara a mas de 200 mujeres
emprendedoras durante este afio.

Al 1723, Brasil cuenta con una
cobertura del 76% de ERNC,
aumentando en 511 bps respecto al
1T22.

Chile ha mantenido su cobertura con
68% de energia proveniente de
fuentes Renovables no
Convencionales, respecto al 1T22.

Oferta sostenible de productos

42% de los locales Jumbo en Chile
cuentan con oferta de carne con
certificacion de ganaderia
regenerativa.
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- m Chile — Margen EBITDA continua en doble digito e

1723 1T22 Var. a/a
CLP MM A% MLA%
Ingresos 1.635.490 1.607.697 1,7% 1,7%
Resultado Bruto 468.844 482.714 -2,9% -2,9%
Mg Bruto 28,7% 30,0% -136 bps
EBITDA Ajustado  174.605 250.041 | -30,2% -30,2%
Mg. EBITDA Aj. 10,7% 15,6% -488 bps

Ingresos

Crecieron 1,7% frente al 1T22. Esta mejora a/a se explica principalmente
por el aumento en venta tanto de Supermercados como de Centros
Comerciales, los cuales han demostrado resiliencia en un entorno
inflacionario y de menor dinamismo de consumo.

EBITDA Ajustado

Cae 30,2% frente al 1T22 debido principalmente a la mayor actividad
promocional y gastos ajustables por IPC, impactando principalmente los
resultados de Tiendas por Departamento y Mejoramiento del Hogar.

Ingresos

46,3%

EBITDA Ajustado

Gastos de Adm. y Ventas / Ventas

22,2%

1719

Ca77bpS> l

18,2%

1722 1723

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023
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= e
= m Argentina — Margen EBITDA Ajustado Histdrico ¥ ey

Ingresos EBITDA Ajustado

1723 1722 Var. a/a

CLP MM A% MLA%

Ingresos 673.665 601.162 12,1% 101,5%

Resultado Bruto 257.877 222.022 16,1% 108,9%

Mg Bruto 38,3% 36,9% 135 bps

EBITDA Ajustado  101.510 73.545 38,0% 148,1%

Mg. EBITDA Aj. 15,1% 12,2% 283 bps

Gastos de Adm. y Ventas / Ventas

Ingresos . (468 bps>
Durante el 1T23 los ingresos se incrementaron 101,5% en ARS y 12,1% en 28,3% l

0,
CLP. El crecimiento se explica por el alto nivel de consumo en el pais, 25,2%

principalmente en Supermercados y Centros Comerciales, mientras que en
Mejoramiento del Hogar destaca el crecimiento en moneda local de
216,4% en la venta online.

EBITDA Ajustado

Reporté crecimientos de 148,1% en pesos argentinos y 38,0% en pesos
chilenos, ademas de una expansion de 283 bps del margen EBITDA

Ajustado, asociado a medidas de eficiencia y reduccion de costos.
J y 1719 1722 1723
Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 |18
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= Estados Unidos — Mejora Secuencial durante el 1T23 © * =

Ingresos EBITDA Ajustado
1723
CLP MM
Ingresos 400.058 m

Resultado Bruto  146.094 m
Mg Bruto 36,5%
EBITDA Ajustado 38.927

Mg. EBITDA Aj. 9,7%

Comienzo de las sinergias comerciales, al iniciar la comercializacién de productos de
Marca Propia “The Fresh Market” en tiendas Jumbo en Chile.

Mejora secuencial de SSS al activar promociones acotadas, cerrando a marzo con un
SSS de 2,4%

Penetracion Canal Online & Marca Propia?

Categoria 1723 1T22 Bps
Marca Propia 30,7% 30,6% +12 bps
E-Commerce 5,5% 6,0% -48 bps

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 |19

1Cifras 1T22 sélo para fines referenciales




- m Brasil — Cash&Carry Representa Sobre 30% de Ingresos® * @

Ingresos EBITDA Ajustado
1723 1T22 Var. a/a
CLP MM A% MLA%
Ingresos 371.793 306.659 21,2%  20,0% m 5'8%
Resultado Bruto 76.688 67.653 13,4% 12,2%
Mg Bruto 20,6% 22,1% -143 bps

EBITDA Ajustado 21.629 18.136 19,3%  18,4%

Myg. EBITDA Aj. 5,8% 5,9% -10 bps
Gastos de Adm. y Ventas / Ventas
Ingresos i (518 bps>
Incrementaron 20,0% en moneda local y 21,2% en pesos chilenos. Lo 24,6% l

anterior se explica principalmente por la adquisicion de GIGA, el 20,9%

crecimiento en ingresos de las tiendas del formato Cash&Carry vy el
aumento en participacion de mercado en Bretas.

EBITDA Ajustado

Cencosud Brasil logré una expansion de margen EBITDA Ajustado de 66
bps en Supermercados, contrarrestado por la reduccion en el EBITDA de
retail financiero dado el mayor riesgo en el trimestre.

1719 1722 1723

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 | 20

*La cifra de penetracion de Cash&Carry de Brasil (32,5%) difiere de la Cifra Corporativa (32,6%) debido a criterios contables distintos en IFRS Brasil versus Cencosud Corporativo.



= m Peru — Margen Sdlido a pesar de un Entorno Desafianté *! '

Ingresos EBITDA Ajustado

1T23 1722 Var. a/a

CLP MM A% MLA%

Ingresos 263.584 251.996 4,6% 4,6%

Resultado Bruto 64.170 59.207 8,4% 8,4%

Mg Bruto 24,3% 23,5% 85 bps

EBITDA Ajustado 26.252 26.703 -1,7% -1,8%

Mg. EBITDA Aj. 10,0% 10,6% -64 bps

Gastos de Adm. y Ventas / Ventas

Ingresos ' @
Crecimientos de 4,6% en PEN y CLP. El formato Cash & Carry continua con 22,0% l
crecimientos en ventas sobre el 43% a/a y las ventas online - a través de 18,3%

canales propios - han crecido secuencialmente sobre el 7%.

EBITDA Ajustado

Cayo 1,8% en PEN y 1,7% en CLP, explicado por una mayor actividad
promocional y el incremento en el costo de los servicios basicos. Se ha
mantenido un control sobre los gastos a través de un programa de
eficiencia en las operaciones.

1719 1722 1723
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= m Colombia — Ventas de Alimentos crecen Doble Digito a@a‘*'

1723 1722 Var. a/a Ingresos EBITDA Ajustado
CLP MM A% MLA%
Ingresos 186.431 227.376 -18,0% -0,6%
Resultado Bruto 41.691 52.053 -19,9%  -2,9%
Mg Bruto 22,4% 22,9% -53 bps
EBITDA Ajustado 8.496 16.255 -47,7% -37,0%
Mg. EBITDA Aj. 4,6% 7,1% -259 bps
Gastos de Adm. y Ventas / Ventas
Ingresos ' @ I}
Cayeron 0,6% en COP y 18,0% en CLP frente al primer trimestre del 2022. e 21,0%
En moneda local la disminucién se produce por la caida en venta de 18,8%

bienes durables, principalmente productos electrénicos, debido a una
alta base de comparacion del dia sin IVA, compensado por el aumento de
doble digito de venta food.

EBITDA Ajustado

Cae 37,0% en pesos colombianos y 47,7% en pesos chilenos, junto a una
compresion de margen EBITDA Ajustado fue producto de un aumento de

gastos asociados a inflacién, ademas de una menor dilucion de gastos. 1T19 1722 1723
Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023 | 22




Informacion importante

La informacion contenida en esta presentacion ha
sido preparada por Cencosud S.A. ("Cencosud")
Unicamente con fines informativos, no debe ser
interpretada como una solicitud o una oferta para
comprar o vender valores y no debe ser entendido
como consejo de inversion o de otro tipo. Ninguna
garantia, expresa o implicita, se proporciona en
relacion con la exactitud, integridad y confiabilidad
de la informacion contenida en el presente
documento. Las opiniones expresadas en esta
presentacion estan sujetas a cambios sin previo aviso
y Cencosud no tiene ninguna obligacion de actualizar
o mantener actualizada la informacidon contenida en
el presente documento. La informacién contenida en
este documento no pretende ser completa.

@ ¢ W

Cencosud vy sus respectivas filiales, directores, socios
y empleados no aceptan responsabilidad alguna por
cualquier pérdida o dafio de cualquier tipo que surja
de la utilizacion de la totalidad o parte de este
material.

Esta presentacion puede contener afirmaciones que
son, a futuro, sujetas a riesgos e incertidumbres,
factores que se basan en las expectativas actuales y
proyecciones sobre eventos futuros y tendencias que
pueden afectar al negocio de Cencosud. Se le
advierte que dichas prospectivas no son garantias de
rendimiento futuro. Hay varios factores que pueden
afectar negativamente a las estimaciones y supuestos
en que se basan estas declaraciones a futuro,
muchos de los cuales estan fuera de nuestro control.

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2023
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