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Los origenes... Hechos Historicos, Sociales y .
Econdémicos

2° Guerra mundial (1939-45)

Historia

40 MM de persona pierden
su hogar

Social

Crisis econémica global
con epicentro en Europa

Econémico

Comienza el desarrollo de
las Marcas Blancas

Econémico
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u En Cencosud fuimos evolucionando con los afiosg... .,

2010-2012 2013 - 2017 2018 - adelante
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Segmentos

OPP: Opening Price Poiny o Primer Precio
NBE: National Brand Equivalent o Marca Tradicionales
Premium: Premium o Marcas de mayor valor agregado y precio

OPORTUNIDAD DE MARCAS REGIONALES

Eficiencia Diferenciacion
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Ademas nos enfrentabamos a un consumidory .. -
un mercado totalmente desgastado... y aburrido

Aburridas Baja Calidad Sin Diferenciacion
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Grandes Marcas Regionales con una clara it
estrategia hacia el Mercado y el Consumidor

Marcas Propias Food
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Grandes Marcas Regionales con una clara o
estrategia hacia el Mercado y el Consumidor

Desafien

Sorprendan .. Mas que un producto
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ine&Co se propone deleitar el consumo
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Marcas y productos referentes en cada segmento




Marcas Propias Non Food

Grandes Marcas Regionales con una clara
estrategia hacia el Mercado y el Consumidor
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Evolutivo Crecimiento
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Best
New Brand

2023 ;Cuisine & Co gana
en los Best Branding

Awards 2023!
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B u Resultados e

(6
Ventas MP FY23 Gimeer © [ FeC mml [

oy @
US$ 2,5 bn Mundo Food CWW “
+20,0% a/2 US$ 1.7 bn US$ 0.6 bn

Share 2023 +26,9%
Share MP FY23 10,4%
15,5% 0
+12 bps 2/2 ALANIZ URB® oppoaie A B vex petyy E=m

Mundo NF Home & Hard

US$ 0.5 bn

Share 2023

14,7%

Mundo NF Fashion

US$ 0.4 bn

Share 2023

49,6%

Clientes rood ¢c6
Gran preferencia en los
indicadores de clientes
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MP en la Region sigue presentando interesantes ..
oportunidades de Crecimiento
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Equipo Marcas Propias v W

Management con Background en Industria y Retail

Gerencia de Ecosistema Retail
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= n Nuestra Agenda... g

Alimentos Home & Hard

= Tendencias e Innovacion = Brand Books

= Portfolio = Premiumizacion
Cuidado del Hogar y Cuidado Personal Fashion

= Brand Books = Extensiones de Marcas
= Portfolio = Foco segmento Better

Global Sourcing y Ultra Perecederos
= MaAs y nuevos origenes

= MaAs y nuevas especies . .
= MP en Brasil y Colombia

= Packaging y sostenibilidad
= Nuevos nhegocios
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