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Eventos Relevantes 1T24 ® # W

La Junta Ordinaria de Accionistas eligié Directorio por el periodo 2024 - 2027
El 26 de abril, la Junta Ordinaria de Accionistas eligié a los nuevos miembros del
directorio, el cual quedd compuesto por 7 miembros no independientes
propuestos por el controlador, ademas de dos miembros independientes
propuestos por AFP Modelo.

Cencosud informé su nueva estructura organizacional

Cencosud dio a conocer su nueva estructura organizacional, creando una nueva
GCerencia de back office denominada “Ecosistema Retail”, para potenciar tanto
sinergias como el pilar estratégico de Innovacidon y Nuevas Tendencias.
Asimismo, la Gerencia de Administracion y Finanzas de Cencosud incorpora
nuevas responsabilidades con el Centro de Servicios Compartidos.

Aumento de Capital Cencosud Brasil

El dia 30 de enero de 2024 la filial de Cencosud en Brasil concretdé un aumento
de capital de BRL 1.641 millones. A través de este aumento de capital la
Companhia pago la totalidad de la deuda financiera, con el objetivo de generar
eficiencias financieras al capitalizar |la diferencia de tasas entre Chile y Brasil.

Alianza con Cheaf impulsa mejora en el manejo de la pre-merma en Chile

La alianza de la Compahia con Cheaf logro el rescate de mas de 320 toneladas
de alimentos, a marzo 2024 esta iniciativa esta presente en 125 locales de
Supermercados en Chile.
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= E Eventos Relevantes 1T24 e

05 Mes de la Mujer en Cencosud

La Compania conmemoro a las mujeres de la Compania realizando 8 charlas a
mas de 2.200 participantes, sesiones de reconocimiento a 390 mujeres de la
Compania que fueron destacadas por los mismos colaboradores, entre otras.

O 6 The Fresh Market - Top 10 marcas de Grocery mas confiables

Newsweek y Statista publicaron la lista de empresas mas confiables de EE.UU.,,
donde The Fresh Market se posiciond en el 7M° |ugar de las empresas mas
confiables dentro de la categoria “Grocery & Convenience Stores”.

07 Wong es reconocida nuevamente por su destacada experiencia cliente

Supermercados Wong, en Perd, fue valorada como la cadena con la mejor
experiencia de cliente del pais por 29° ailo consecutivo dentro del ranking “Best
Customer Experience 2023" por parte de 1ZO.

08 Easy Chile recibe premio Entel Connect Center

El negocio de Mejoramiento del Hogar, en Chile, recibié el premio Entel
Connect Center relacionado al trabajo colaborativo para lograr una mejora en el
sistema de contact center, alcanzando un 98% de resoluciones en el primer
llamado.

09 Cencosud Brasil fue reconocida con el Schneider Electric Sustainability
Impact Awards 2023

Cencosud Brasil fue reconocido a nivel regional por el liderazgo en operaciones
de descarbonizacion, en linea con la estrategia de Sostenibilidad de la
Companhia.
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= m Ingresos crecen pese a menor consumo e inflaciéon de %
alimentos, reflejando solidez en SM y devaluaciéon del CLP ()

Consolidado Cencosud
Consolidado Cencosud

millones de CLP o o
RS +9,5%  +12,4%

\T20,%7 v
3.865.724

3.531.020

2.994.889

2.471.652
A Resiliencia en SM Chile y formato C&C en Brasil y

Perd con SSS de 4,2% en ambos paises.
AVentas online de SM a nivel regional se

incrementaron 9,4% a/a

Almpacto de devaluacion del peso chileno

v Disminucion de venta Non-Food, por menor
1721 1722 1723 1T24 dinamismo en consumo en Latamy EE.UU.

0 Cifras excluyen el efecto de hiperinflacién en Argentina.
L |



= m EBITDA Ajustado doble digito en 1T24 impulsado por % W

EBITDA Ajustado

Argentina, EE.UU., Chile y Pera

EBITDA Ajustado a/a

Consolidado Cencosud

Consolidado Cencosud
(millones de CLP)

+10,2% | +0,1% 10:6% S

Margen v v
EBITDA Ajustado 409.248
+7bps a/a 384.680 377 419

297.390

4 PAISES CON MARGEN EBITDA
AJUSTADO DE DOBLE DIGITO
Argentina expande su margen EBITDA Ajustado en 195 bps a/a

Perd expande margen EBITDA 66 bps, alcanzando un 10,6% a/a

Mejores negociaciones y menor actividad promocional mejoran
margen bruto en Chile, Argentina, Estados Unidos y Peru

Bajo nivel de consumo 11 122 1123 124

) Cifras excluyen el efecto de hiperinflacion en Argentina.
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Leverage impactado por ajuste por hiperinflacion de %
Argentina (NIC 29)

Aumento de Leverage Bruto y Neto respecto a
5]1 diciembre 2023 dado por:

55

> Impacto en el EBITDA Ajustado LTM Reportado por

3.4 ajuste por hiperinflacion de Argentina

2,5

1

1

1

1

1

1

1 . . .

! > Aumento de los pasivos financieros por aumentos en el
| valor del ddélary UF.
1

1

1

1

1

1

1

7

> Compensado por un aumento del Efectivoy
Equivalentes al Efectivo por CLP 81.800 millones

2018 2019 2020 2021 2022 2023 1124 1124

(S/1AS29)

________

Excluyendo NIC 29
45 e Leverage Brutoy Neto consideran EBITDA Reportado.

Excluyendo los ajustes por hiperinflacion (NIC29) en

3,3 3,3 : .

27 Argentina, estos serian:

2,0 -
14
B 3,5 X 2,9 X

2018 2019 2020 2021 2022 2023 124 1 1T24 Leverage Bruto Leverage Neto

________

0 Leverage Bruto: Deuda Financiera + Pasivos por Arrendamiento / EBITDA Ajustado LTM Reportado excluyendo One Offs, @ Leverage Neto: descuenta Caja y Activos |8
Financieros a la Deuda Bruta.
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W
Deuda por Moneda
(Post CCS y otras coberturas) ()
Il CLP + UF
Il usD

[ Otras Latam

Deuda por Tipo de Tasa

2024 2025 2026 2027 2028 2029-2045

I Fijo

I variable

Deuda D inad Ri D bi
USD 757 MM euda eSé)g]Iha aen 1esgo bescu lerto

usD @

Posicion de caja ® 68, 4% '",9%

M A tipo de cambio de cierre: 981,71. @ Luego de coberturas cambiarias. ¥ CCS corresponde a Cross Currency Swaps.
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Chile reporta crecimiento en ingresos y EBITDA
Ajustado a pesar de consumo desafiado A % CLP

INGRESOS CONSOLIDADOS + 4,1 %
CLP Millones

Ingresos

Consolidados
1.635.490 1.703.131
> Los ingresos crecieron frente al 1723 producto de efectos +6 4%
calendario, un mayor consumo en Supermercados y la ?
recuperacion de Tiendas por Departamento, parcialmente EBITDA
compensado con una caida en Mejoramiento del Hogar. Ajustado
1723 1124 > El EBITDA Ajustado aumentd 6,4% a/a impulsado por

crecimientos en todas las unidades de negocios, atribuido a 'IO 90/
MARGEN EBITDA AJUSTADO la mejora en el margen bruto en todos los negocios, en 9 o
general, impulsado por una mejora en la estrategia de Margen EBITDA

comprasy una menor actividad promocional. Ajustado

Suscriptores Jumbo Venta online SM Same Store Sales
Prime vs 1T23 ¢ Vs 1723 S TXD
®©)

+21,0% Y +50% +8,2%
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Argentina logra crecimiento en rentabilidad a pesar de Y W
entorno desafiante, con mayor resiliencia de SM

INGRESOS CONSOLIDADOS 1T24 vs 1T23
CLP Millones A % CLP A % ML
Ingresos (6,8) 246,6%
673.665 628120 EBITDA Ajustado 5,3% 293,4%

Margen EBITDA Ajustado 17,0%

;7- Argentina

1123 1124

> Los ingresos aumentaron 246,6% en ARS y cayeron 6,8% en CLP. El crecimiento
en moneda local refleja la capacidad de traspaso de inflacion al precio final y la
resiliencia del negocio en un entorno macroeconémico desafiante.

MARGEN EBITDA AJUSTADO

> ElI EBITDA Ajustado creci6 293,4% en ARS y 53% en CLP respecto al 1T23 con una
expansion en el margen EBITDA Ajustado impulsado por el término de las
restricciones de precio, sumado a la revalorizacion de inventarios.

Ganancia Marketshare SM Same Store Sales SM

ﬁf"ﬂ +45 bps a/a ©) +274,6%
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EE.UU. registra expansion de 163 bps en el margen Ye W
EBITDA Ajustado, alcanzando un 11,4%
INGRESOS CONSOLIDADOS 1T24 vs 1T23
CLP Millones A % CLP A % ML

Ingresos 22 4% 4.9%
489.783 EBITDA Ajustado 43.0% 22 4%

400.058 BN e e e e S
Margen EBITDA Ajustado 11,4%
—= EEUU

123 24 '

> Los ingresos aumentaron 4,9% en USD y de 22,4% en CLP frente a 2023. El alza en
moneda local se explica por mejores dinamicas comerciales, aumento de trafico en
el canal fisico (Same Store Sales +1,9%) y aumento de ventas online de 34,1% en USD.

MARGEN EBITDA AJUSTADO

| 1,4%

9,7%

> El EBITDA Ajustado aumentd 22,4% en USD y 43,0% en CLP producto de una
menor actividad promocional, la reduccion de mermas y la mayor rentabilidad del
canal online.

Same Store Sales SM (Q Venta online vs 1T23

W) +1,9% .- 17 +34,1%enm
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¥ Ventas en Brasil impulsadas por formato Cash&Carryy o v
canal online

INGRESOS CONSOLIDADOS 1T24 vs 1T23
CLP Millones A % CLp A % ML

Ingresos 29,5% 57%
481514 EBITDA Ajustado 15,5% (5,9%)

31793 N R $Z0Z0 - ------------ e e e oo o B T
Margen EBITDA Ajustado 5,2%
O Brasil

1123 1124

Los ingresos experimentaron un crecimiento del 57% en BRL y del 29,5% en CLP
frente a 1T23. El formato C&C logro un crecimiento en ingresos del 10,8%, y las ventas
del canal online crecieron 71,5% en moneda local a/a.

MARGEN EBITDA AJUSTADO

> El EBITDA Ajustado disminuyd un 59% en moneda local y aumentd 155% en CLP

5,8% . ) . . . ..
. 5,2% frente al mismo periodo del aho anterior, explicado principalmente por un aumento
en gastos y una compresion del margen bruto (-45 bps).
C&C Same Store Sales Ventas Cash & Carry (! (Q Venta online vs 1T23

1723 1124

’G!) +4,2% a/a +10,8% a/a |;V +71,5% en ML

0 Variacion en moneda local.
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Peru expandioé su margen EBITDA Ajustado en 66 bps Yo W
a/a, siendo el 11° trimestre consecutivo de doble digito

INGRESOS CONSOLIDADOS 1T24 vs 1T23
CLP Millones A % CLP A % ML
Ingresos 18,5% (0,1%)
263,584 e EBITDAAjustado  263% 65%
Margen EBITDA Ajustado 10,6%
. Peru

1123 1124

> Los ingresos disminuyeron 0,1% en PEN y aumentaron 18,5% en CLP producto del
mejor desempeno en el formato C&C con crecimiento SSS de 4,2% y el canal online
con un incremento de 3,7% a/a en moneda local.

MARGEN EBITDA AJUSTADO

+66 bps

:

> El EBITDA Ajustado tuvo un incremento de 65% en PEN y de 263% en CLP

10,0% . . . . .
. producto de la generacion de eficiencias tanto en tiendas como en back-office.

C&C GAV/Ingresos Venta online
@ Same Store Sales III Vs 1123 (QJ Vs 1123
|
+4,2% o/ 186 bps LY +3,7%cnm
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Colombia impactada por menor consumo y alta Ye W
competencia
INGRESOS CONSOLIDADOS 1T24 vs 1T23
CLP Millones A % CLP A % ML

Ingresos 34.7% (3,9%)
251122 EBITDA Ajustado (68,3%) (77,9%)

e e e R
M Colombia

1123 1124

> Los ingresos tuvieron una caida de 3,9% en COP y un crecimiento de 34,7% en CLP,
atribuible a un contexto de menor consumo principalmente en la categoria Non-
Food y una contraccion general de la economia.

MARGEN EBITDA AJUSTADO

-348 bps

4,6%

> El EBITDA Ajustado disminuyd 77,9% en COP y 68,3% en CLP producto de una
mayor actividad promocional y de |la caida en ingresos.

y

N
1,1% Suscriptores Jumbo

Brite ve 1793 (Q Penetracién online MdH

+7,3% L]’ +94 bps a/a

1723 1124
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= AN Marcas Propias: Fortalecimiento Financiero pae

Los productos de Marcas Propias

C, i Lo @ Food Non-Food registraron crecimientos en venta de
msng & L6 15,7% a/a, donde la marca

1T24 1T23 1T24 1T23 . . L
Cuisine&Co continua desarrollando
Chile 11,5% 10,7% 245%  24,8% su estrategia de regionalizacion,

Argentina 15,3% 14,5% 14,3% 13.9% llegando a Brasil durante el 1T24.
EEUU 32,6% 32, 7% 1,2% 1,2%
Brasil 3,0% 3,2% 3,9% 4 4%
Perua 14,4% 14,3% 32,6% 32,9%
Colombia 7,7% 7,6% 7,9% 11,5%
Total 14,7% 14,2% 19,8% 21,1%

Ventas Consolidadas Penetracidon 1T24
1T24

US$ 609 MM 15,9%

+2 bps a/
+15,7% o/ ps @/

Presentacion de Resultados - Primer Trimestre 2024 |18




Presentacion de Resultados - 1T24

“WH CAPEX: Crecimiento Organico Yo W

Ava nces 1T24 Aperturas Transformaciones Remodelaciones Cierres

1T24 # M? # M? # # M?
Chile 2 264 - - 14 2 5.109
Argentina 3 4.336 - - 1 - 0
EE.UU. - - - . B} i 0
Brasil 2 2.531 - - - 1 1125
7 1 9 Peru - - - _ 4 _ 0
Colombia - - - - 0 - 0
Aperturas Remodelaciones otal

Aperturas 1T24:

prezunic

3.354 m?2 204 m?
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2% Innovacion y nuevas tendencias Y

Con el propodsito de potenciar el crecimiento, innovacion vy
liderazgo de la Compahia, Cencosud dio a conocer su nueva
estructura organizacional, la cual crea una nueva Gerencia de

back office denominada “Ecosistema Retail” para potenciar
sinergias e impulsar el pilar estratégico de Innovacion y Nuevas

Cencosud Tendencias.

Ventures

Ecosistema

Digital
Cerlltg:IOSaUd < .,V CENCOSUD En 2024: CTrans'FOrma

VENTURES
Implementacion de 2
Servicios de Apoyo al Ty

{;)cheqf Retail (SAR) en Bretas

La alianza de la Compafia con Cheaf ha
logrado el rescate de mas de 320 toneladas de + 62
alimentos, a marzo 2024. Esta iniciativa esta

gLe“seente en 125 locales de Supermercados en Iniciativas de

+5 4 4% Automatizacion
. 125 320

N° total de
prlme Suscriptores Supermercados Toneladas de
vs 1T23 Alimentos
rescatadas

| 20
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Informacion importante

La informacion contenida en esta presentacion ha
sido preparada por Cencosud S.A. ("Cencosud")
Unicamente con fines informativos, no debe ser
interpretada como una solicitud o una oferta para
comprar o vender valores y no debe ser entendido
como consejo de inversion o de otro tipo. Ninguna
garantia, expresa o Iimplicita, se proporciona en
relacion con la exactitud, integridad y confiabilidad de
la informacion contenida en el presente documento.
Las opiniones expresadas en esta presentacion estan
sujetas a cambios sin previo aviso y Cencosud no tiene
ninguna obligacion de actualizar o mantener
actualizada la informacion contenida en el presente
documento. La informacidon contenida en este
documento no pretende ser completa.

Presentacion de Resultados - 1T24

Cencosud y sus respectivas filiales, directores, socios y
empleados no aceptan responsabilidad alguna por
cualquier pérdida o dano de cualquier tipo que surja
de la utilizacion de la totalidad o parte de este
material.

Esta presentacion puede contener afirmaciones que
son, a futuro, sujetas a riesgos e incertidumbres,
factores que se basan en las expectativas actuales y
proyecciones sobre eventos futuros y tendencias que
pueden afectar al negocio de Cencosud. Se le advierte
que dichas prospectivas no son garantias de
rendimiento futuro. Hay varios factores que pueden
afectar negativamente a las estimaciones y supuestos
en que se basan estas declaraciones a futuro, muchos
de los cuales estan fuera de nuestro control.

@ v W

| 22



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22

